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汽车以旧换新成效如何？消费市场运行怎样？
商务部回应近期经贸热点

汽车以旧换新政策实施成效怎么样？消费市场运
行态势怎么看？我国对外投资合作情况如何？商务部
22日举行例行新闻发布会回应近期经贸热点。

4月底，商务部、财政部等7部
门印发《汽车以旧换新补贴实施细
则》，对汽车报废更新给予直达消费
者的补贴支持。商务部新闻发言人
何亚东介绍，相关政策实施3个多月
来，成效逐步显现，特别是近两个月
以来，补贴申请量快速增长。

截至22日中午，商务部汽车以
旧换新信息平台已收到汽车报废更
新补贴申请超过68万份，近一个月
以来新增补贴申请约34万份。汽车
报废更新政策带动报废汽车回收量

迅猛增长。1至7月，全国报废汽车
回收350.9万辆，同比增长37.4%，
其中5月、6月、7月同比分别增长
55.6%、72.9%和93.7%。

近期，为进一步扩大政策效果，
顺应各方呼吁，党中央、国务院安排
超长期特别国债资金加力支持消费
品以旧换新。何亚东说，在开展汽车
报废更新的同时，商务部还将指导各
地用好用足中央加力支持资金，合理
制定出台汽车置换更新补贴政策，持
续扩大汽车以旧换新政策成效。

“传统消费稳步扩大，新型消费
快速发展，服务消费扩容提质。”何亚
东说，今年以来，消费市场总体呈现
平稳增长态势。

具体来看，7月份社零总额约
3.78万亿元，同比增长2.7%，增速较
6月份加快0.7个百分点。其中，商
品零售额同比增长2.7%，增速较6月
份加快1.2个百分点。主要商品类别
中，超六成商品零售额同比增速较6

月份有所加快。
数字消费、绿色消费、健康消费

蓬勃发展，新能源汽车、智能家居、国
货“潮品”销售快速增长。7月份，新
能源汽车零售量同比增长36.9%，渗
透率达51.1%。限额以上单位体育
娱乐用品类、通讯器材类零售额同比
分别增长10.7%和12.7%。

旅游、文娱等服务消费持续活
跃。1至7月，服务零售额同比增长

7.2%，增速比商品零售额快4.1个百
分点，其中餐饮收入增长7.1%，交通
出行服务类、通讯信息服务类零售额
保持两位数增长。

“总的来看，随着加力支持消费
品以旧换新、促进服务消费高质量发
展等政策措施加快落实落地，各类促
消费活动持续深入开展，预计消费市
场总体将延续回升向好态势。”何亚
东说。

何亚东还介绍了我国对外投资
合作情况。1至7月，我国对外非金
融类直接投资835.5亿美元，同比增
长 16.2%。其中，我国企业在共建

“一带一路”国家非金融类直接投资

179.4亿美元，同比增长7.7%。
同期，对外承包工程完成营业额

862.8亿美元，同比增长6.6%；新签合
同额1339.5亿美元，同比增长25%。
其中，我国企业在共建“一带一路”国

家承包工程完成营业额698.8亿美
元，同比增长 5.2%；新签合同额
1101.1亿美元，同比增长22.3%。

（新华社北京8月22日电 记者
谢希瑶）

汽车报废更新补贴申请量快速增长

消费市场总体将延续回升向好态势

前7个月我国对外非金融类直接投资同比增长16.2%

新华社北京8月22日电 （记者朱涵）我国
研究团队发现，嫦娥五号月壤可以通过高温氧
化还原反应方法生产水，这有望为未来月球科
研站及空间站的建设提供重要设计依据。该成
果相关论文于8月 22日发表于国际学术期刊
《创新》。

据了解，该成果由中国科学院宁波材料技术
与工程研究所非晶合金磁电功能特性研究团队联
合中国科学院物理研究所、中国空间技术研究院
钱学森空间技术实验室、松山湖材料实验室、哈尔
滨工业大学和南京大学等高校及科研机构的团队
共同完成。

据介绍，水是建设月球科研站及未来开展
月球星际旅行，保障人类生存的关键资源。嫦
娥五号月壤中，月壤玻璃、斜长石、橄榄石和辉
石等多种月壤矿物中含有少量水，但这些矿物
中的含水量极其稀少，难以在月球原位提取利
用。

研究团队经过3年的深入研究和反复验证发
现，月壤矿物由于太阳风亿万年的辐照，储存了大
量氢。在加热至高温后，氢将与矿物中的铁氧化
物发生氧化还原反应，生成单质铁和大量水。当
温度升高至1000℃以上时，月壤将会熔化，反应
生成的水将以水蒸气的方式释放出来。

经多种实验技术分析，研究团队确认，1吨月
壤将可以产生约51-76千克水，基本可以满足50
人一天的饮水量。

基于上述研究成果，研究团队进一步提出一
种“熔融月壤—水蒸气冷凝成水收集储存—电分
解水产生氧气和氢气—留存的铁和月壤用作永磁
和软磁材料、电子材料、建筑材料等”的月球水资
源原位开采与利用策略。研究人员表示，该策略
将为未来月球科研站以及空间站建设提供重要的
设计依据，并有望在后续的嫦娥探月任务中发射
验证性设备以完成进一步确认。

1吨月壤或可满足50人一天饮水

我国研究团队提出
月壤大量产水方法

图为月球水资源原位开采与利用策略。
新华社发
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中央生态环保督察组：

一些地方生态环境
保护责任落实不够有力

新华社北京8月22日电 生态环境部22日发
布信息，第三轮第二批中央生态环境保护督察组
20日至21日分别向上海、浙江、江西、湖北、湖
南、重庆、云南等7省（市）反馈督察情况，指出一
些地方生态环境保护责任落实不够有力。

督察指出，总的来看，7省（市）高度重视生态
文明建设和生态环境保护，严格落实长江经济带

“共抓大保护、不搞大开发”要求，深入打好污染防
治攻坚战，工作取得较大成效，但督察也发现一些
问题和不足。

督察发现，一些地方践行习近平生态文明
思想还不到位，统筹高质量发展和高水平保护
仍有差距，“两高”项目盲目上马控制不力，建
筑垃圾违规处置问题较为突出，长江保护修复
仍存在一些突出问题；污染防治攻坚存在薄弱
环节，一些地方环境空气质量反弹，一些地市
环境基础设施短板突出；生态保护修复仍需加
强，林地、自然保护地生态破坏时有发生，一些
矿山生态治理修复不到位；一些第三方环境检
测机构存在数据造假问题。

督察强调，要指导督促被督察省份研究制定
整改方案，后续工作中持续加强调度督促，对发
现的问题紧盯到底，推动地方切实整改到位、取
得实效。

据电影数据平台猫眼专业版和灯塔专业版
的数据显示，截至8月22日午间，中国2024年
暑期档（6月1日至8月31日）票房（含预售）已
超105亿元。

此前根据票务平台猫眼的数据，截至8月18
日5时，中国2024年暑期档（6月1日至8月31
日）票房累计达到 100亿元，观影总人次2.43
亿。今年暑期档上映影片的类型丰富，涵盖喜剧、
犯罪、悬疑、科幻、奇幻、动画、爱情、剧情等。

图为在位于北京市东城区的百老汇影城门
口，市民从电影海报前走过。 新华社发

2024年电影暑期档
票房超105亿元
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悟空，你终于来
了。

这两天，取材于
中国神话的国产游戏

《黑神话：悟空》在境
内外持续刷屏。名
著、古建、3A、国风，
几个特色标签加持，
以中国文化特殊的吸
引力为内核，焉能不
火！

近年来一系列展
现中华传统文化的现
象级文化作品层出不
穷，展示了中华优秀
传统文化独特的志气
锐气底气。

从《西游记》等经
典小说，到如今的《黑
神话：悟空》，把过去、
现在、未来深度融合，
将独属于中国人的浪
漫，真切地展现在世
人面前，与世界分享。

中华文化是我们
提高国家文化软实力
最深厚的源泉。进入
新时代，中国文化的
国际影响力更加凸
显，世界各国人民更
加渴望了解中国文
化。持续加强中华优
秀传统文化的传承、利用，创造性
转化、创新性发展，使其在新时代
焕发新活力、绽放新光彩，此时，
让文化说话，让文物说话，让历史
说话尤为重要。

让文化说话。要让说出去的
故事更有传播力，就要使中华民
族最基本的文化基因与当代文化
相适应、与现代社会相协调，以人
们喜闻乐见、具有广泛参与性的
方式推广开来，把继承优秀传统
文化又弘扬时代精神、立足本国
又面向世界的当代中国文化创新
成果传播出去。

让文物说话。文物及历史古
迹是古老华夏文明智慧的结晶，
是中华民族传统文化无声的传
承。将这些凝结着中华民族传统
文化的文物保护好、管理好，同时
加强研究和利用，让收藏在禁宫
里的文物、陈列在广阔大地上的
遗产、书写在古籍里的文字都活
起来。

让历史说话。不忘历史才能
开辟未来，善于继承才能善于创
新。绵延不断的华夏文明史，有
着取之不尽用之不竭的历史题
材。在古往今来中探究、在历史
与现实中挖掘，传承先辈的成就
和光荣、增强民族自尊和自信，让
更多外国人感受中国历史的厚重
与魅力。

悟空来了！头顶上，中国空
间站遥望深邃的宇宙；脚底下，五
千多年的文明史磅礴而厚重。这
只猴子根植文化沃壤，逢崛起大
势，既横空出世，亦水到渠成。

中华文明历经数千年而绵延
不绝，迭遭忧患而经久不衰，这是
人类文明的奇迹，也是我们自信
的底气。

还看今日之中国，我们更有
信心让世界看到中国文化的更多
华美。

新华时评

悟
空
缘
何
一
跃
出
东
海

中
国
古
建
﹃
出
圈
﹄
了
！

A

B

C

这两天互联网谁最火？悟空！
20日发布的中国首款3A单主机游
戏《黑神话：悟空》，不仅让游戏圈沸
腾，也带火了中国古建，更让中国文
化一跃出海。

以中国神话故事为背景，《黑神
话·悟空》选取了山西玉皇庙、重庆
大足石刻、浙江时思寺等全国多处
名胜古迹进行实景扫描，画面精美，
令人震撼。

在众多取景地中，山西元素占
了大多数。

“地上文物看山西”，不是虚
名。山西是中国传统木结构古建筑
的天堂，2.8万余处古建筑像散落的
珍珠，点缀着表里山河，其中元代及
元代以前的木结构古建筑占全国的
80%以上。山西现存彩塑、壁画的
数量均居全国前列。

晋城玉皇庙二十八星宿、隰县小
西天悬塑、高平铁佛寺彩塑、大同云冈
石窟、朔州应县木塔、朔州崇福寺、五

台山佛光寺……古老的建筑、彩塑、经
幢、石雕栏杆等在游戏中高度还原，让
玩家在游戏中领略文物之美。

“悟空”正在带火古建游。
早在几年前游戏预告片播出时，

网友们“圣地巡礼”的热情就已被激
发，取景地的游客数量在不断增长。

“怒发冲天”的亢金龙在游戏中
令人惊叹。这一形象来源于晋城玉
皇庙的二十八星宿之一。这处全国
重点文物保护单位的旅游人数去年
是 3.4 万，今年前 7 个月已增长到
5.68万人次。

隰县小西天已打出《黑神话：悟
空》取景地的相关介绍。去年景区
接待游客近15万人次，今年上半年
就已达13.5万人次。

佛光寺内，中国现存规模最大的唐
代木构建筑、唐代经幢、唐代彩塑、明代罗
汉像齐刷刷“走进”游戏。去年佛光寺的
旅游人数首次突破10万人次。

越来越多网民希望“追随天命

人的足迹，体验中国的古建之美和
文化之韵”。

“希望通过游戏的宣传，带动更
多人为文物保护和活化利用献智献
策。”晋城玉皇庙彩塑壁画博物馆馆
长尹振兴说，他们以敬畏之心守护
好文物的同时，开设壁画课程、举办
二十八星宿的研讨会、开发文创产
品等，促进文物活化利用。

挖掘文物蕴含的文化内涵，丰富
讲解方式，用数字化激发文物活力，通
过文创产品将文化元素凝练于方寸之
间，使旅游成为感悟中华文化、增强文
化自信的过程，不仅山西，各地一直在
努力。

“悟空”更是掀起一轮中华优秀
传统文化热潮。

“这是一种大胆的创新，游戏与
传统文化的结合，是文化自信最直
接的表现。通过它，可以把中华优
秀传统文化传播到全世界。”佛光寺
保护利用所所长胡俊英说。

在社交网站上，有人夸赞《云宫
迅音》改得燃，有人介绍游戏取景地
的历史文化，有人深度解析《西游
记》中的角色故事……

从“文化热”“文博热”到“古建
热”，背后是近年来中华优秀传统文
化的复兴，越来越多人希望深析经
典背后的故事，通过博物馆、古建筑
等深入了解中国历史和中华文明。

这款游戏还为全球玩家提供了
了解中国文化的新途径。在国外一
些网站，游戏爱好者在积极发布相关
的解读类视频，不少外国网友对《西
游记》、中国古建筑、中国文化产生了
浓厚的兴趣。

《黑神话：悟空》的爆火，不仅仅是
一款国产游戏的偶然“出圈”，这是文化
自信的必然产物。相信随着对中国文
化IP不断深度挖掘，更多现代科技将
让中华优秀传统文化更具时代穿透力。

（新华社太原8月22日电 记者
王学涛）


