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•购物车第 届中国国际消费品博览会

买手购物车

消博会动态

■ 海南日报全媒体记者 武佳

“这款面膜的原料是火山石斛？
在新疆还没见过这种产品。”

“它采用火山泥与我们海口的火
山石斛相结合，石斛具有抗菌和抗炎
的功效，这一点在药典古籍中可以找
到记载。”

4月14日15时，在消博会供需对
接会全球好物专场中，买家与卖家根
据各自需求自由交流，气氛热烈。来

自新疆的采购商邬欣娱刚刚与一家
来自广州的企业完成了意向签约，紧
接着，一家主营石斛产品的海口企业
也主动向她伸出了橄榄枝。

参展商海南司承企业管理集团
有限公司（以下简称司承集团）市
场部总监张春艳，拿着一款石斛火
山泥面膜向邬欣娱介绍，“除了面
膜我们还有石斛食品、保健品。”张
春艳紧接着又给邬欣娱递上了一
款以石斛和红芝麻为主原料的小
零食。

“这款零食的味道偏淡，新疆消费
者偏好甜口。”“不过我们确实需要扩

展面膜的种类。”邬欣娱与公司采购团
队的同事崔经波交换意见时，张春艳
发出了邀请：“稍后您可以前往6号馆，
亲自体验一下我们的面膜产品。”

邬欣娱是新疆一家国有企业的
董事长，公司有线上商城和线下展示
门店，主打美妆护肤产品。“上届消博
会我们和十多个国际品牌达成战略
合作，这个平台太宝贵了。”邬欣娱边
走边介绍，“先去6号馆测试石斛面
膜，再去7号馆敲定广州企业的购销
细节。”

“长在石头上的这些植物就是石
斛吗？”看着司承集团展位上开着黄绿

色花瓣的兰科植物，邬欣娱发出疑问。
司承集团总经理夏伟亮一边向邬

欣娱一行解答，一边邀请他们落座。
“你们除了面膜还有哪些洗护用

品？”“能否提供集采清单和价格？”
“如果合作是否可以一件代发，起发
价是多少？”在样品测试过程中，邬欣
娱接连抛出问题。

除了质量和价格以外，运费是新
疆企业他们最关注的问题。“它直接
影响到我们在当地的销售成本。”邬
欣娱说。

邬欣娱将试用后的手部展示给
记者，“你看这款泥膜不仅不会拔干，

用完还有提亮效果，我们期待把海南
的产品带回新疆。”

邬欣娱此行还有一个重要目标：
寻找能够直接在跨境电商板块为他
们供货的供应商。

“在海南国际经发局的协助下，
我们与成都国际贸易集团取得了联
系。”邬欣娱介绍，源头供应商拥有更
高议价权，能够降低采购成本。“我们
打算在接下来的几天内与成都国际
贸易集团展开洽谈，消博会为我们拓
展全球贸易网络提供了巨大的帮
助。”邬欣娱说。

（本报海口4月15日讯）

新疆采购商：

期待把海南的产品带回新疆

近百名侨商
齐聚海南寻找投资商机

本报海口4月15日讯（海南日报全媒体记者
张文君）4月13日至15日，在第五届中国国际消
费品博览会举办期间，省侨联联合中国侨商联合
会举办2025中国侨商投资（海南）大会世界侨商
海南行活动（第二场）。来自世界各地的近百名侨
商齐聚海南，走进海口、澄迈等地，走进消博会，开
展项目考察、洽谈合作，寻找投资商机。

“我们计划投资约3亿元，在海南建设一个牛
肉深加工项目。通过参加这次活动，将实地考察
项目的拟选厂址，并在消博会上了解相关的牛肉
消费产品，学习借鉴。”海南省千隆食品有限责任
公司董事长李保华说。

“海南园林绿植资源丰富，我们计划以低碳绿
色生物质能源替代燃气、燃煤及电力，促进工业或园
区用能能源结构的转型，实现城市、工业或园区能源
系统的清洁化、低碳化及高质量发展。”北京金房能
源集团首席公共事务官王丽娟说，借助活动了解海
南重点产业园区的实际需求，寻找合作新机遇。

中美国际集团总裁范海兰看好海南优良的气
候条件及文旅资源优势，去年底在海南成立兰叶（海
南）文化科技有限公司，主要从事体育赛事、体育场
馆运营等，目前在陵水落地了一个全球藤球大赛。

珠光宝气看这里
2号馆内有中国珠宝首饰进出口股份有

限公司的IP联名系列珠宝“大足石刻”“只此青
绿”，以及“美好有福”“追光”等品牌代表性产品

系列；金伯利钻石的《春藤蝶影》《玉兰芳华》《海韵
椰风》《竹趣》《希望之翼》《乘风破浪》高级珠宝；美裕

珍珠的AI珠宝设计作品《海南印象》系列；LARWIN-
ER拉威兒艺术珠宝CASTIGLIONE郎世宁系列《盛世开

泰》彩蓝宝石钻石胸针等。
5 号馆内，展出七大高级制表品牌——名士表Bau-

me&Mercier，芝柏表Girard-Perregaux，IWC万国表 IWC
Schaffhausen，积家 Jaeger-LeCoultre，沛纳海 Panerai，伯爵

Piaget以及罗杰杜彼Roger Dubuis的精选腕表作品。斯沃琪集
团格拉苏蒂原创、浪琴表、瑞士雷达表、瑞士天梭表参展。

（整理/海南日报全媒体记者习霁鸿）

“乘风新海南·起势自贸港”
主题外宣采访团走进消博会

本报讯 4月14日，在第五届中国国际消费品
博览会期间，来自人民日报、新华社、中央广播电视
总台等中央媒体的外宣机构，以及上海、江苏、广东、
重庆、四川、云南、海南共7个省市的国际传播媒体
记者和编辑走进海南国际会展中心，了解海南自贸
港发展的新气象，感受中国对外开放的生机与活力。

外宣采访团先后走访了英国、斯洛伐克、新加
坡、巴西等国家展馆，以及人工智能专区、低空经济
展区、全球特色消费展区，他们通过自己的视角、镜
头、笔触生动呈现消博会盛况，向世界传递消博会。

“以往这个时候我都是在广交会的现场进行
采访报道，如果说广交会是中国外贸的晴雨表，那
在消博会采访后，我认为这里展示了中国消费市场
的升级迭代和全球企业的最新产品，全球的企业对
发展中国市场有着很大的信心。”广东广播电视台
英文融媒体部记者李添岳说。

接下来的时间里，活动将组织采访团奔赴三
亚、陵水、琼海、文昌等市县，近距离感受海南自由
贸易港蓬勃活力。 （海南省融媒体中心供稿）

■ 海南日报全媒体记者 王晓曈

第五届中国国际消费品博览
会现场，一场场直播正在打破传统
展会的时空界限。镜头前，主播们
身着黎锦服饰、手持特色农产品等

“海南尖货”侃侃而谈，屏幕外，消
费者争相点击购物车下单。

这场“展播联动”的热潮，不仅
让消博会的人气持续升温，更折射
出消费市场的新趋势：购物车里装
着的不仅是商品，更是文化认同、
科技赋能与开放共赢的“中国机
遇”。

在海南馆的黎锦文化展区，主
播“小米”手持一件融合现代剪裁
工艺的黎锦外套，向观众展示袖口
处“人形纹”刺绣的寓意。今年消
博会把T台搬进了展会现场，并设
置“即秀即购”专区，模特走秀同步
直播带货。当黎族织锦技艺传承
人现场演示纺染织绣时，直播间
里，点赞“国潮黎锦”的弹幕频频刷
屏、黎锦风格产品的订单量激增，
网友们被传统纹样与现代设计的
碰撞吸引，“我们才开播半小时，

‘黎锦堂’品牌的辣椒酱礼盒就卖
出了5000份。”

医疗科技产品同样成为焦
点。博鳌乐城国际医疗旅游先行
区展出的“全球最小心脏起搏
器”，通过直播演示其17年超
长使用寿命，吸引医疗采购
商现场签约。展区负责

人介绍：“这款产品通过消博会平
台实现国内首秀，第一天我们就收
到多家医院采购意向。”

“家人们看这款咖啡，海南本
地种植，采用上等罗布斯塔咖啡品
种，芳香浓郁，回味悠长。”在兴隆
咖啡展区，主播“颖颖”用丰富的知
识向屏幕里的观众介绍兴隆咖
啡。万宁兴隆好礼系列产品通过
直播间半小时销售额就突破万元。

消博会不仅是商品的展台，更
是国内外品牌“秀肌肉”的舞台。
本届展会推出多款全球首发新品，
其中五指山市推出“雨果拉丝酸酪
乳”（雨林特色酸奶），将益生菌与
热带水果结合，自开播销量就居高
不下。主播现场冲泡海南白沙绿
茶，配合黎锦茶席展示，评论区辽
宁网友“跃迁东方”直呼：“这才是
海南味道”。

从非遗文创到硬核科技，从自
贸港制造到全球尖货，消博会上的

“购物车”承载着消费升级的无限
可能。当直播间成为连接生产端
与消费端的“高速路”，当自贸港政
策红利加速释放，这场盛会不仅让

“买全球、卖全球”更高效，更让世
界看到中国经济高质量发展的韧
性与活力。

（本报海口4月15日讯）

加
拿
大
驻
广
州
总
领
事
：

每
一
届
消
博
会
都
给
加
拿
大
企
业
带
来
新
收
获

“杨总，有没有
兴趣来一场‘老字号’

的跨界合作？”4 月 15
日，消博会海润珍珠展台

迎来了一位新的客人 ——
海南精功眼镜连锁有限公司副

总经理章音。
眼镜与珍珠如何“跨界”？海润

珍珠副总经理杨丹来了兴趣。
“精功眼镜每年都在举办精功（国

际）模特大赛，在品牌形象的打造上取得
了不错的效果。我想邀请海润珍珠一起联

动，给观众眼前一亮的视觉体验。”章音分享
道。近年，精功眼镜不断创新产品，推出了近视
太阳镜等既解决消费者痛点，又兼具年轻审美
的新产品，这与同样追求创新的海润珍珠十分
契合。

“老字号”跨界，联动刷新品牌形象，这是一
个不错的机会。杨丹边认真聆听章音的构想，
边赞许地点头。

这是海润珍珠第四年在消博会上亮相，过
往每年都收获颇丰。

“消博会是一个‘合作’的大平台，哪怕在店
里守着，各方渠道也会主动链接过来。”杨丹笑
着告诉记者。她回忆道，首次参与消博会时，公
司就与广东一家金饰厂商建立了合作，有效扩
大了金饰产能，也强化了企业的供应链。于是，
今年海润珍珠带着自主设计、生产的“黄金+珍
珠”饰品再度亮相，以争取国内外的、更广泛的
上下游合作。

没想到，今年被加入海润珍珠“购物车”的，
不仅有上下游的资源，更有跨界合作机会，这让
杨丹惊喜不已。

不过，杨丹显然没有局限于“守株待兔”式
“购物”，她抓紧时间走进了同为“老字号”品牌
老凤祥的展台进行洽谈。

“我们希望借助消博会这一平台，招徕更多
国内与国际的珠宝品牌及上下游企业进驻我们
园区，比如将跨境贸易业务和部分生产制造的
业务放在海南。”杨丹表示。原来，海润珍珠借
助海南自由贸易港政策，在三亚崖州湾科技城
投资打造了海润黄金珠宝产业园，并于去年顺
利实现投产。

“今天上午我们还邀约了意大利中国工商
协会的负责人来展位参观。通过洽谈，我们不
仅约定了明天到产业园实地考察，还敲定在下
月初与百余位意大利企业代表和设计师面对面
洽谈，这是我们实质性的一步！多亏消博会提
供了信任背书。”杨丹欣喜地分享道，借消博会
契机，海润黄金珠宝产业园已顺利将国际珠宝
商纳入了园区这一大“购物车”。

（本报海口4月15日讯）
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“我们只想把最
适合中国市场的优质
产品带来参展，相信中
国的消费者会喜欢这些加
拿大‘严选’。”在第五届中
国国际消费品博览会期间，加
拿大驻广州总领事贝加德（Be-
hzad Babakhani）在加拿大展位
现场为“加拿大制造”带货“打
call”。从2021年到2025年，加拿大
没有错过任何一届消博会。贝加德认
为，单从这一点，就足以显见中国市场
对加拿大企业的重要性。他期待，加
拿大企业、商品能够继续通过消博会
平台，找到打开中国大市场的“钥匙”。

跟着贝加德在加拿大的展馆转了
还不到10分钟，记者已经喝过西洋参
茶，尝了蓝莓冻干，见识到肉质肥厚的
大海参，被会招手的软萌小企鹅玩偶
给“萌翻”。

从水果、谷物，到奶粉、保健品、护
肤品，甚至是装修用的环保油漆、家居
清洁剂，今年加拿大展团带到消博会
上的好东西，覆盖了人们日常吃、穿、
用等消费场景，其中不少还是初次与
中国消费者见面的“首秀”新品。

“今年希望参展的企业数量，远远
超过展位所能容纳的数量。所以，我
们不得不优中选优。”贝加德说，连续
五年参展，每一届消博会都给加拿大
企业带来新的惊喜、新的收获。

贝加德表示，今年消博会加拿大
展馆所呈现的企业和商品，都是加拿
大商务代表团根据中国消费市场喜
好、企业口碑与产品品质，精挑细选后
的结果。此次参展，加拿大企业也期
待能在消博会上找到可靠的经销商、
代理商，接触网红博主、带货达人、时
尚买手等推广资源，建立合作关系，用
更“接地气”的方式，把越来越多来自
加拿大的优质特色产品带给中国乃至
亚洲消费者。

（本报海口4月15日讯）
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海南日报全媒
体记者 李天平 摄

4月14日，展商线上
直播带货红酒。

海南日报全媒体
记者 王程龙 摄 四

月
十
五
日
，观

众
在
消
博
会
上
参
观
建
盏
产
品
。

新
华
社
记
者

张
丽
芸

摄

展
商
夏
伟
亮（

左
一
）向

邬
欣
娱（

右
二
）介

绍
石
斛
火
山
泥
面
膜
。

海
南
日
报
全
媒
体
记
者

武
佳

摄

主播购物车


