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•联动第 届中国国际消费品博览会

海口在消博会期间举办一系列活动

活力椰城 动感滨海
■ 海南日报全媒体记者 习霁鸿

4月13日，第五届中国国际消费品博览会火
热开启，全球各国及国内各地的参展商、采购商齐
聚椰城海口，共襄盛会。同时，海口水上运动年“滨
海乐活·水上畅享运动季”、乘风破浪的“海口号”帆
船主题图片展、WATERBOMB水弹音乐节等活
动也相继开展，为消博会的顺利开幕增添了浓浓氛
围，让参展嘉宾和市民游客在时尚潮玩的文旅体验
中，感受海口这座城市的独特魅力与无限活力。

激情的乐迷、炫酷的舞美……近日，WA-
TERBOMB水弹音乐节现场人山人海。在音乐
节现场，明星艺人们登台演唱，与观众打水仗、零
距离互动，现场氛围持续热烈高涨。

海口以第五届中国国际消费品博览会为契
机，举办系列高品质的文旅体活动，俘获了无数年
轻人的心，用音乐点燃消费市场“热”力，让海口成
为“跟着音乐去旅行”的重要旅游目的地，同时也
为即将到来的暑期旅游市场蓄力。

在西秀海滩帆船训练基地，同样人气爆棚。
由海口市旅游和文化广电体育局推出的海口水上
运动年“滨海乐活·水上畅享运动季”活动正在进
行中。市民游客可以体验帆船、帆板、皮划艇、桨
板以及风翼等水上运动项目。

“海口拥有得天独厚的自然环境和丰富的海
洋资源，不仅是度假休闲、亲近自然的理想之地，
也是体验水上运动的一方热土。”海口市旅游和文
化广电体育局负责人介绍，本次海口水上运动年

“滨海乐活·水上畅享运动季”活动从3月持续至6
月，活动期间推出不同主题的水上运动专场活动。

风帆耀海口，活力启新程。4月13日到4月
18日，乘风破浪的“海口号”帆船主题图片展在海
口市国家帆船基地公共码头-游客中心开展。此
次图片展有海口地标、海口航海运动、徐京坤船长
和“海口号”帆船、旺代单人不间断环球帆船赛、海
口帆船玩法等五大板块。近百幅影像，向观众展示
了海口体育运动资源和帆船运动的成就。

除图片展外，现场还开展了乐队表演、“海口
号”帆船拍照互动、帆船趣味知识普及等配套活
动，让市民游客在互动体验中，感受海口海洋体育
之魅力。 （本报海口4月16日讯）

WELEDA维蕾德大中华区董事黄玉英：

消博会是品牌理念触达
中国消费者的重要渠道
■ 海南日报全媒体记者 陈婧

“2025年是海南自贸港封关运作、扩大开放
之年，我非常期待！”近日，WELEDA维蕾德大中
华区董事黄玉英在接受海南日报全媒体记者专访
时表示。身为海南人，黄玉英对家乡未来的发展
有更多的期望，她表示将持续关注海南自贸港，寻
求与海南深度合作的机会。

维蕾德是瑞士百年有机护肤品牌，自首届消
博会跟随瑞士展团亮相以来，已经连续参与了五
届。“开展两天，观众络绎不绝，今年带来的3款天
然有机新品也收到了市场的热烈反响。”黄玉英透
露，可持续发展是维蕾德的核心战略，从原料培育
到生产运输，品牌全程践行环保理念。而消博会
作为全球消费精品展示交易平台，已成为品牌直
接触达中国消费者、传递品牌理念的重要渠道。

除此之外，借由消博会，维蕾德还与海南的经
销商建立了联系并达成了初步合作意向，将携手在
线下品牌曝光与跨境电商两个方面发力，从而进一
步拓展中国市场，持续传递天然有机护理理念。

“我衷心希望消博会能受到更多人的关注，吸
引越来越多的企业踊跃参与。”黄玉英说。

（本报海口4月16日讯）

加拿大企业AKSO Marine Biotech Inc
相关负责人高颂文：

看好中国大健康市场
■ 海南日报全媒体记者 马珂

近日，第五届中国国际消费品博览会采购商联
盟启动仪式暨供需对接会全球好物专场活动上，加
拿大企业AKSO Marine Biotech Inc再次登上
签约台，完成了一单消博会上的合作签约。企业相
关负责人高颂文告诉海南日报全媒体记者，这已经
是这一品牌第三次参加消博会，每次都有新收获。

据悉，该企业多年来深耕北大西洋的各类优
质冷水海鲜，自有北极海参品牌“ROSALYN珞
参麟”，供应美国、加拿大、澳大利亚和新西兰高端
超市。凭借多年的生产加工经验，公司的科研专
案得到加拿大政府投资扶持金用于研发海洋创新
型产品，并且于2020年推出获得加拿大保健品金
奖的保健品。

高颂文表示，此次参加消博会，带来的有些保
健品是在中国市场首次亮相。“我们很看好中国大
健康市场，之前来消博会时，觉得这里人气很旺，
吸引了不少企业，是一个很好的展示和合作平
台。”高颂文表示，国内越来越多的人关注到健康
消费上，这次消博会我们带来了公司最新的保健
品产品，希望能够通过消博会打开更多市场。

（本报海口4月16日讯）

人物访谈

桂
壮美桂品演绎“科技+人文”

以“非遗新活力，AI新生活”为主题的
壮美广西主题馆精品汇聚，非遗元素突出、
科技感强，吸引众多专业观众前来参观交
流、洽谈合作。

广西主题馆共设置“数说广西”“智造
广西”“购在广西 外贸优品”“老字号”“甄
选非遗”“甄选东盟”“乡村振兴”“数商兴
农”等8大主题展区，展出近50家广西优
质企业带来的超150种展品。

主题馆内，科技感满满的宝骏享境新能
源汽车，采用了许多先进技术，引得观众纷
纷上车试驾；在智造广西展区，智能云台、四
足机器人等纷纷亮相，其中的智云即弹全档
位AI吉他，能通过AI算法等技术，将复杂的
弹奏指法简化为轻松的扫弦动作，令人啧啧
称赞；老字号展区展出桂林三花酒、双钱龟
苓膏、金嗓子喉宝等产品，其中，制作精良、
五彩斑斓的非遗壮锦及其纹饰，被做成各式
包包、围巾、饰品，让爱美人士流连忘返；购
在广西·外贸优品展区，汇聚了南宁、桂林、
柳州、玉林、北海、百色六个区域消费中心培
育试点城市的特色消费品，展现广西各地独
特的消费魅力和产业特色。

“去年我们携一款车型首次参展，收获
了不少订单。”上汽通用五菱汽车股份有限
公司宝骏用户总监于广鑫说，今年公司再
携“悦也”和即将发售的“宝骏享境”两款优
秀车型参展，期望借助消博会这一世界级
平台，进一步提升宝骏的知名度并拓展全
球市场。

“以前我们对广西的认识总停留在山
水美、生态好上，这次逛展发现广西的展品
也很有科技感、有技术含量，刷新了我对广
西的印象。”专业观众张蕾说。

广西农垦西江乳业有限公司业务经理
黄显龙告诉记者，他们带了8款水牛奶产
品首次参展，一个下午就接待了50多人来
咨询，其中不乏明确合作意向的专业观
众。“后续几天将陆续有更多采购商入馆观
展，期待有更多收获。”他说。

“广西主题馆除举行开馆仪式外，还聚
焦‘人工智能’+消费、首发经济、内外贸一
体化发展等，开展‘桂品优购’洽谈、东盟优
品推介活动。”广西壮族自治区商务厅相关
负责人表示，希望借助消博会平台，进一步
提升“桂品”的市场认知度，助力“桂品出
海”不断提速，助力构建“买全球、卖全球”
的开放型消费市场。

琼
瑰丽珍宝与世界对话

如一只振翅的蝴蝶盘旋在碧海之上，
消博会海南馆以蓝为翼、以绿为裳，在海南
国际会展中心8号馆翩然展翼。

900平方米的展陈空间内，沉香氤氲、
珠玉生辉，388件海南特色消费精品以“健
康岛、旅游岛、国际岛”为脉络铺展。

展馆内陈列着多件“宝物”静候知音，
包括沉香、黄花梨、珍珠、紫金砂等兼具经
济价值、文化底蕴与稀缺性的精品。其中，
五扇屏风“天赐琼崖”作为镇馆之宝巍然矗
立，其正面雕琢天涯海角的惊涛、五指山的
苍翠，背面镌刻文昌鸡的鲜嫩、和乐蟹的丰
腴，以精湛工艺讲述海南的自然山水与人
间烟火。

海南馆里的珍宝着实让人目不暇接。
刚看完五扇屏风，记者的目光又被一株高
约3米的海南黄花梨艺术臻品“九九龙柱”
吸引。

“这根生长千年的海南黄花梨老料，长
299厘米，最大直径35厘米，重约100千
克，龙柱上则雕刻着99条形态各异的神龙
和祥云。”海南馆相关负责人告诉记者，除
了黄花梨外，馆内还有一个高达2米的沉
香精品，重约148斤，价值高达1500万元，
并且还有反映沉香树各部位形态的崖州
12状组合精品系列沉香，总体价值1亿元
以上。

在海南馆的一处显眼处，同样展出了
海南的特色宝物——黎锦。此次展出的名
为五联幅龙被的黎锦藏品，刺绣技艺难度
大，文化品位高，价值100万元。

“郑和航海图”清楚地记载着郑和下西
洋的路线及所经过的地方，长约60米，是
传统的丝织品；77.6克拉的南海野生美乐
珍珠裸珠，价值约288万元；价值680万元
的金18K海水珍珠链坠……一件件“高大
上”的展品在聚光灯下熠熠生辉。

值得一提的是，海南馆还设置了旅游
岛展区，主要展示海南推荐旅游线路、百道
新琼菜、美食地图以及南海博物馆精品、海
南国际设计岛获奖旅游作品等。

作为海南自贸港建设的生动缩影，
海南馆以文化为媒、以展品为介，向世界
讲述海南故事。从传统工艺到现代科
技，从生态物产到国际潮流，不仅呈现了
海南消费精品的创新力，更成为展示自
贸港开放成果、推动全球消费合作的重
要窗口。

鲁
山东智造“剧透”未来生活图景

作为经济与开放大省，山东积极服务
和融入国家开放大局，在参会规模和质量
上进一步扩大，全方位呈现山东消费与山
东制造的新亮点与新趋势。

今年消博会，山东省设置“好品山东
商行天下”主题展区，包括国货潮品、外贸
优品、服务名品三大特色区域，东阿阿胶、
德州扒鸡、海尔集团、鲁南制药、福瑞达等
28家省内企业参展。

此次参与消博会的山东企业可谓“科技
味”十足。中华老字号品牌山东福人楼工贸
有限公司推出了其针对老年市场开发的“血
压款”智能戒指，可实时监测血压、心率和情
绪波动情况，并将所有监测数据推送给指定
亲人、朋友。睿创智联（威海）电子科技有限
公司展示了旗下新推出的AI智能眼镜、智能
运动耳机等智能化可穿戴设备。

青岛英派斯健康科技股份有限公司
和山东青州耐威智能科技有限公司作为

“新面孔”首次亮相消博会，吸引了不少海
外客户的关注。想要尝试滑雪的观众在
展台前排起了长队，英派斯带来的数字滑
雪模拟机融合了虚拟数字训练AI模型及
视觉与动作捕捉传感器，可实时对滑雪者
动作与关节姿态进行捕捉，还可进行室内
滑雪训练模拟。耐威智能带来的车载无
人侦察机系统可以满足环境检测、农业和
工业生产等需求。

展会期间，山东展团泰山体育、大染坊
等高端制造标杆在商务部外贸优品专区亮
相，凭借硬核实力成为“流量担当”。淄博
大染坊丝绸集团有限公司依托缫丝、织造、
练印染、筒丝染色等完整产业链，展出宽幅
真丝家纺面料，引发行业关注。泰山体育
的高端装备服务 7届奥运会，主导制定
200余项国际标准更让国际客商赞叹“中
国智造”的全球影响力。

此外，青岛饮料集团的崂山矿泉水、华东
葡萄酒再出圈，宝恩皮具的新颖设计箱包吸
引年轻消费者组团体验，充分彰显外贸优品
的强劲竞争力。

山东展团积极依托消博会系列配套活动
和线上平台，采取“线下+云端”双线联动模式
强化参展效果。多位非遗代表性传承人在消
博会美食文化周活动中登台献艺；海尔集团、
野风酥食品等企业同“与辉同行”等头部电商
开展直播合作，通过电商直播等形式，向全球
消费者展现山东品牌的魅力。

粤
粤企“黑科技”集群出圈

本届消博会上，广东展区以“科技蓝”与
“生态绿”交织的展陈设计，一批粤企在消费
结构升级大潮中开辟新赛道，汇聚了从高端
装备到智能终端的“广东智造”创新矩阵。

从“一句话点咖啡”到多应用协同操
作，将传统“人找服务”模式升级为“手机自
主行动”的智能化体验。在消博会现场，深
圳展馆内的荣耀Magic7系列手机成为全
场焦点。

除了手机，智能手表通过AI健康算法
实现心率、血氧的精准监测；平板依托跨系
统AI实现与手机、笔记本的无缝协作；耳
机产品则借AI降噪技术营造沉浸声场
……各类产品共同勾勒出荣耀“阿尔法战
略”的蓝图——从智能手机制造商向AI终
端生态公司转型。

一墙之隔，消费者在安诺机器人展位自
助下单，冰淇淋机械臂立刻灵活地转动起来
开始制作冰淇淋，不一会便为消费者奉上美
味。曾以机械臂见长的安诺机器人（深圳）
有限公司，如今将目光投向消费终端，自主
研发的冰淇淋机器人单机日销量达800份，
机械臂的精准控制技术与AI视觉算法结
合，让“科技味”冰淇淋成为展会爆款。

在AR设备展区，雷鸟创新技术（深
圳）有限公司展出的X3 Pro AR眼镜，轻
巧的机身内部集成了全球最小可量产的全
彩MicroLED光机、多模态大模型等尖端
技术，可完成AI翻译多种功能。“AR眼镜
是AI的最佳载体，未来3年的市场规模可
能会是机器人的100倍。”雷鸟创新创始人
兼CEO李宏伟表示。

展区里“老树新枝”的跨界创新粤企并
不少见。深圳韶音科技以骨传导耳机突破
传统声学路径，这家最初以专业音频产品代
加工起家的企业，却在2011年毅然转型，创
立自主品牌“Aftershokz”，正式走上自主品
牌化之路。凭借骨传导技术开辟运动耳机
新赛道，如今，韶音科技开放式耳机全球申
请发明专利1408项，排名全球第一。

行走在消博会现场，广东展区人头攒
动，智能消费电子体验区排起长队，科技展
台交易火热。这些跃动的场景，拼接出一
场关于消费变革与产业升级的生动实践。
从海洋能源装备到人工智能终端，从智慧
零售机器人到可穿戴前沿科技，广东企业
以创新为笔，在消费升级的蓝图上勾勒出

“智造”新图景。

海南日报联动鲁粤桂党媒，共觅各地“新奇特优”产品

跨越山海，感知消费新风向
■ 海南日报全媒体记者 刘晓惠 大众新闻记者 孙源泽 戴岳

南方日报记者 黄倩 广西云-广西日报记者 刘冬莲 宋瑶

4月16日，消博会深圳馆的大疆无人机。
海南日报全媒体记者 李天平 摄

消博会广西馆精品汇聚。 高山岳 摄

消博会海南馆产品丰富。
海南日报全媒体记者 陈元才 摄

消博会山东馆优品多样。冯小敏 摄

党
报
联
动

这是一场关于消
费的生动预演——在山东馆，

智能穿戴“剧透”未来生活图景；在
广东馆，机械臂捧出“科技冰淇淋”；在
广西馆，壮锦纹样邂逅AI算法；在海南馆，
瑰丽珍宝展现山水人文……第五届中国国
际消费品博览会上，正在上演传统与未来的
深度对话。

这场由海南日报发起的党媒联动，透过
琼鲁粤桂四地展馆的窗口，以跨地域视角
呈现消费升级浪潮中的地方智慧。地
域不同、产品不同、风格不同，让我们
在四个省份“新奇特优”的产品

中，感知中国消费市场
的风向。


