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沉香榈木出南海 琼脂雅韵漫天涯
——品味海南沉香花梨文化
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习近平总书记指出，要积极推动人工智能
科技创新与产业创新深度融合，赋能经济社会
高质量发展，助力提升人民群众生活品质。日
前，国务院印发《关于深入实施“人工智能+”
行动的意见》，将“人工智能+消费提质”作为
重要行动。AI赋能消费提质绝非技术的简单
叠加，而是通过深度重构消费决策、体验、服务
全链路环节，创新消费供给形态与交互模式，
进一步拓展体验消费、个性消费、认知消费与
情感消费等服务消费新场景，满足居民多层次
多样化的需求，切实推动消费从“基础需求满
足”向“品质体验升级”跨越，为消费领域注入
新活力。

“人工智能+”扩消费的新业
态新场景

AI技术的迭代应用正持续打破传统消费
边界，在不同消费领域催生形态各异、体验升
级的新场景，为消费者带来从“感官沉浸”到

“情感共鸣”的全维度消费革新。
重构感官需求的体验消费新场景。依托

AI的实时算力支撑、动态场景模拟与智能需
求适配能力，虚拟场景不再是脱离现实的数字
画面，而是能精准呼应消费者视觉、触觉、嗅觉
等多感官需求，实现虚拟体验即真实感知的消
费升级。如北京朝阳商圈“元宇宙购物街区”
采用数字分身技术实现全场景交互，用户通过
手机创建虚拟分身，进入虚拟空间后可试穿服
装，提高了线下门店客流量。上海南京路步行
街基于AI驱动的AR虚拟试妆与3D商品建

模技术，解决了传统美妆消费中“试妆排队久、
色号细节看不清、试后卸妆麻烦”的痛点。

满足多元需求的个性消费新场景。借助
AI的多源数据融合与深度学习预测能力，分
散的消费数据被转化为动态更新的“用户需求
画像”，打破了传统消费中“标准化供给、大众
化服务”的局限，让不同人群的个性需求得到
针对性满足，实现“千人千面”的消费体验升
级。如深圳社区健康服务中心部署“AI健康
管家”系统，能根据用户年龄、职业、健康数据
生成专属服务方案，对上班族推送“办公室肩
颈放松操”，对老年人重点提醒“梅雨季关节保
暖”等健康建议。

挖掘潜在需求的认知消费新场景。发挥
AI在数据深度解析、消费趋势预测上的核心
优势，从用户无意识浏览、停留、收藏等行为中
挖掘潜在需求，进而推动企业精准开发新品、
引导消费者主动选择，最终将潜在需求转化为
主流消费，实现消费从被动满足到主动创造的
升级。如成都“AI文化推荐系统”依托用户偏
好画像技术激活非遗消费，使非遗文化体验参
与度提升，文创产品线上销量增长，为成都“世
界文化旅游名城”建设提供了消费领域支撑。

构建情感连接的情感消费新场景。通过
AI对人类语音、表情、语调等情感信号的精准
捕捉与拟人化回应能力，以个性化交互与消费
者建立深度情感共鸣，将消费体验从“解决实
际需求”升级为满足情感慰藉、陪伴需求等心
理诉求。如北京朝阳区社区试点的AI陪伴机
器人，运用表情识别与语调双模态交互技术，
能陪独居老人聊天、回忆往事、提醒生活事项，

有效缓解独居老人的孤独感，为社区适老化改
造提供技术支撑。

“人工智能+消费提质”的主
要思路

“人工智能+消费提质”的核心在于技术
与人的需求的深度耦合，便捷试装的沉浸感、
健康管家的精准度、潮流预测的前瞻性、情感
交互的温暖度，共同构成了技术赋能消费的价
值图谱。随着算法迭代与场景深化，AI将持
续解码消费需求的深层逻辑，推动消费从“物
质满足”向“精神愉悦”“自我实现”跨越。

以技术与人性深度耦合为核心，锚定消费
提质目标。“人工智能+消费提质”的关键在于
让AI技术服务于人、贴合需求，既要注重AI
技术与消费领域的创新融合，又要确保融合成
果切实服务于经济社会高质量发展，避免盲目
追求技术迭代而忽视消费提质。一方面，围绕
文娱、电商、家政、物业、出行、养老、托育等与
民生密切相关的领域，开发智能健康咨询、智
能育儿指导、家政方案定制、AI购物导购等服
务。另一方面，前瞻性布局智慧商圈、智慧街
区、智慧门店、沉浸式体验空间等新兴消费场
景，通过实时数据交互动态调整服务内容，确
保技术创新始终与“提升生活品质”的本质目
标同频共振。

以拓展服务消费新场景为路径，释放AI赋
能消费潜力。以“场景深耕+特色适配”为核心
路径，系统推动AI技术在服务消费领域的全链
条、多环节渗透，围绕消费前智能预测需求、消

费中优化服务流程、消费后完善反馈机制，打破
传统消费在时空限制、供给效率、体验同质化等
方面的瓶颈，实现技术与场景的深度融合。避
免将单一AI场景模式照搬至不同区域、不同业
态，立足不同地区的地域属性与业态特点，推动
AI消费场景因地制宜、因业施策，确保AI应用
既有技术高度，又有落地温度。

以各方协同的有力保障为支撑，保障发展
方向正确。构建“政府引导、企业创新、监管护
航、群众受益”的协同机制，确保“人工智能+
消费提质”始终沿着满足人民群众美好生活需
要的方向推进，形成政策引领、技术支撑、消费
受益的良性循环。政府层面加大政策支持，设
立“人工智能+消费”试点区，在资金、场地等
方面给予倾斜，同时完善数据安全、算法规范
等制度，防范隐私泄露和算法歧视风险；企业
联合科研机构攻关核心技术，降低AI应用成
本，通过算力基础设施建设提升智能终端交互
效率，为“万物智联”提供技术底座。要坚守普
惠底线，通过简化操作流程、开展数字技能培
训等方式，让老年人、乡村居民等群体“用得
上、用得好”AI服务，开发轻量化AI专属健康
管理工具、适老化陪伴机器人，弥合数字鸿沟，
让技术红利惠及全人群。

（作者李晟系省政协委员、海南师范大学制
度型开放研究院
筹备工作组负责
人；樊亚东系海南
师范大学制度型
开放研究院筹备
工作组成员）

海南依海而立，因海而兴。习近平
总书记强调，保护好运用好传承好历史
文化、革命文化、海洋文化、民俗文化资
源，增强文化创新创造活力,发展壮大
文化产业。数字技术作为引领性的新
质生产力，正与海洋文化深度融合，不
仅为“深蓝文明”注入了崭新的叙事活
力与时代价值，更为其创新发展开辟了
广阔道路。

以数字技术助力海洋文化传承。与
诸多传统文化形态相似，以往海洋文化
的传承长期依赖于以近海社群为主体的
具身化实践。这种实践深刻嵌入特定的
地域环境和生产生活方式之中，受时空
限制，导致海洋文化的传承受地域范围
和群体规模的双重制约。数字技术凭借
其跨时空、可复制、沉浸性与交互性等特
征，为海洋文化的传承带来了深刻的变
革。它极大拓展了文化记忆的存储维度
与再现能力，显著丰富了文化传承的形
式与载体，并广泛吸纳多元社会力量参
与其中，从而打破时空限制，实现海洋文
化在更广范围、更深层次、更高水平上的
传承与发展。具体而言，三维激光扫描、
无人机航拍、高清数字影像等先进技术，
可对沉船遗址、水下文物、古码头、渔村
聚落、渔民口述史等海洋文化遗产实施
高精度、系统化的数字化采集与永久性
保存。例如，我国“南海Ⅰ号”宋代沉船
的整体打捞与保护工程中，考古团队全
面采用三维激光扫描、近景摄影测量等
技术，对船体及船内文物进行了毫米级
精度的数字化记录，不仅完整保存了沉
船的原始信息，更通过虚拟现实技术实
现了全球观众在线沉浸式参观，使这艘
沉睡800年的古船成为跨越时空的文化
载体。这类数字化探索不仅有效解决了
海洋文化“记叙难”“保存难”的底层难
题，更推动其由静态、被动、稀缺留存的
保护模式，向动态、主动、广泛共享的“活
化传承”模式跨越。

以数字技术推动海洋文化发展。传
统的海洋文化叙事多囿于沿海地区的民
俗风情、历史传说与渔牧经验，其内容视
角因技术所限，往往呈现出局部化、静态
化的特征。数字技术的崛起，将海洋文
化置于全球史观与生态哲学的宏大坐标
系中，有助于其发展维度的整体性提
升。具体而言，于空间上，VR、AR、数字
孪生等技术跨越物理阻隔，使文化认知从家门口的“一片
海”拓展至连通世界的“全球观”；于时间上，大数据与人
工智能能够整合分析散落在古今中外文献中的航海日
志、气候与贸易数据，动态复原海洋气候的千年变迁与全
球海洋贸易网络的演变历程，将断代的海洋记忆碎片整
合为一部丰富的全球文明交互史；于人海关系上，复杂建
模系统与可视化数据能够生动展示海峡航运密度如何牵
动全球发展脉搏，或海洋活动对全球生态文化的深刻影
响，使人们清晰地认识到海洋文化不是孤立的，而是深度
参与国际政治、经济、环境及人类命运共同体等内容互动
的重要维度。由此可见，数字技术使海洋文化从一个地
域性文化概念，升维为包容并蓄、动态互联的宏观文明视
野，为讲好中国海洋故事、构建面向未来的海洋话语权奠
定坚实基础。

以数字技术赋能海洋文化普及。海洋文化普及，是
提升全民海洋意识、增强国家海洋竞争力的关键举措。
然而，受地理条件和传播途径的限制，真正有机会接触和
感知海洋的人群有限，这为塑造全民海洋文化认知带来
了挑战。数字技术以其可视、可感、可参与的特性，使海
洋知识得以“飞入寻常百姓家”，为打破海洋文化普及困境
提供了全新契机。例如，线上数字海洋博物馆借助360°
全景、虚拟导览等技术，让用户可随时随地沉浸于深海漫
游；线下VR海洋体验馆则通过还原“深海探险”“郑和航
路”等场景，提供身临其境的感知体验；此外，短视频、直
播、动漫和游戏等数字文创，可将妈祖文化、渔家生活、海
上丝绸之路故事等转化为大众喜闻乐见的文化产品，推
动海洋文化认知从专业化、地域化走向社会化、大众化。

以数字技术助推海洋文化转化。文化转化是将文化
符号转化为可供市场消费、具有经济价值并能广泛传播
的商品与服务，是文化传承和发展的重要一环。在此过
程中，技术与资本、场景构成文化转化驱动要素。数字技
术凭借其可复制、跨时空传播与实时交互的特性，显著降
低了文化传播与再生产的成本，从而显化、放大乃至重构
文化的商业价值。历史表明，每个时代都有推动文化发
展的关键生产要素。21世纪则是数字技术推动文化深
度变革的时代。它将文化资源转化为可存储、可计算、可
高效配置的数字符号，实现对文化要素的系统性整合与
创造性重组。这种赋能不仅拓展了传统文化的表现形态
与传播渠道，还催生了经济新业态与新模式，推动海洋文
化实现从“遗产保护”到“活用增值”的跃升。在文旅融合
方面，利用AR技术在实景中叠加历史信息与叙事，可有
效提升文旅产品的体验价值与消费吸引力。在产业创新
方面，通过数字设计重塑贝雕、船模等传统工艺品的视觉
表达与品牌叙事，可增强其文化内涵与市场竞争力；同
时，借助电商与新媒体营销推动海产品、渔制品等海洋物
产的品牌化与价值提升，可进一步拓宽海洋文化产品的
市场边界与产业空间。

文化的生命力在于创新创造，这一过程离不开科学
技术的支撑。在“文化与科技相生相促”的新时代，海南
要保护好、运用好、传承好海洋文化资源，必须积极探索
海洋文化与数字科技融合创新的“海南范式”，让历史悠
久的“深蓝文明”在数字时代实现创新性蜕变与新生，成
为赋能未来、连接世界的宝贵资产。

【作者系海南省中国特色社会主义理论体系研究中
心特约研究员，中共东方市委党校讲师；本文系海南省哲
学社会科学规划课题
（思 政 专 项）（HNSZ
(WT)2025- 01）、2025
年度海南省党校系统课
题（DXXTKT2025-08）
阶段性成果】

以“人工智能+”激活消费提质新动能

■ 田宇

茶座
文化

促进文明交流互鉴的文化标识

文明因交流而多彩，因互鉴而丰
富。铺开跨越千年的时光卷轴，从海上
丝绸之路、茶马古道，到丝绸之路经济
带、21世纪海上丝绸之路，海南沉香花
梨文化以跨越时空的旅行谱写出多种
文明交流互鉴的史诗。宋代，我国对海
外放行沉香等近40种香药；明清时期，
海南黄花梨与传统家具融合，明式家具
在世界家具史上大放异彩。海南沉香
花梨的香气早就超越了语言与疆界，在
那些镶嵌海南黄花梨的家具中，东方人
品流云波浪般的诗意，西方人见巴洛克
式的奔放。同一载体，不同文明，和而
不同，美美与共。

文化在交流中创新，在创新中传
承。在2024沉香花梨国际大会15000
平方米的展会现场，沉香花梨以丰富
又新潮的形态亮相，香器香具、沉香精
油、护肤品、沉香茶、花梨酒、黄花梨红
茶、蜂蜜、面膜等纷纷上架。这场以沉
香花梨文化为媒的国际盛会，有效促
进了各国各类企业的交流与合作，推
动海南沉香花梨产业链的纵向延伸和
横向拓展，衍生出更加多样化的创新
产品，走进世界各国民众的日常生
活。与此同时，海南沉香花梨由物质
文化载体升华为精神文化标识，在传
承中式生活美学、弘扬传统君子之风
的基础上，以沉静之姿显和平良善的
本性，以坚毅之态亮公平正义的坚守，
以丰盈之实展博大包容的胸怀，讲述
着中国好故事，传播着中国好声音，展
示着可信、可爱、可敬的中国形象。

（作者系海南师范大学旅游学院
副教授、海南师范大学学报编辑部副
主任）

镌刻地方记忆的文化名片

“南溟之浩瀚，中有奇甸，方数千
里”，明太祖朱元璋称道的“南溟之奇
甸”便是海南。“奇”在何处？古有清《琼
山县志》载曰，“琼多异物，果如槟榔、椰
子，材如花梨、凤眼，香如沉水、油速，皆
中土所无而琼独产之”；而今，海南沉香
被纳入全省127个地理标志产品，黄花
梨被确定为海南省省树。古往今来，

“香中魁首”与“木中皇后”都是海南地
方奇异物产最好的注脚，海南沉香花梨
文化已深度融入海南的历史脉络与生
活肌理，以无声之语记录着海南人民与
自然的对话，以不朽芬芳书写着民众的
集体性认知，如同镌刻地方记忆的文化
名片，诉说着地方的独特性。

奇异在于珍稀，珍稀源于品质。据
载，海南沉香黄花梨，“其货多出于黎
峒”，以品质超群而闻名。原始森林生
态、得天独厚的土壤气候条件淬炼出海
南沉香高洁的香品。焚烧后，其香气

“如莲花、梅英、鹅梨、蜜脾之类”，“氛翳
弥室”，“至煤烬气不焦”。清淑怡人的
气质、直透身心的穿透力、经久不散的
持久度成就“冠绝天下，谓之海南沉，一
片万钱”的佳话。“榈木出安南及南海”，
海南黄花梨色泽紫红，形似降真，有微
香，自古以来深受海南百姓喜爱，常用
于制作日用家具、劳动工具和房屋构
件。明式家具更因海南黄花梨的应用
而被誉为“东方艺术明珠”。琥珀油光
的色泽、温润如玉的质感、行云流水的
纹理、不裂不翘的特性一经与工匠精湛
的技艺相结合，在达官显贵、文人墨客
的审美情趣推动下，便实现由实用性向
艺术性的跃升，留下家具、文玩、茶具、
佛珠、特色摆件等诸类艺术珍品。

构筑生活美学的文化要素

“寒夜读书忘却眠，锦衾香烬炉
无烟”，闻香是与读书交友相伴的雅
事，讲究“清、静、和、寂”。于典雅的
香室内，置一海南黄花梨长桌，几把
简素大方的太师椅，焚香一缕，但见
青烟袅袅，或独处雅室，静心闻香，
怡情养性；或邀三五好友，对香品
茗，恣情于琴棋书画、诗词歌赋，交
流人生志趣。

中国人素来有追求美好生活的
内在旨趣和现实需要，生活美学由此
出场，于器物、活动、惯习中彰显中国
人独有的审美情趣。正所谓“形而上
者谓之道，形而下者谓之器”，“道器
不二，即用显体”的中国传统生活美
学哲学基因，塑造了“日用即道”的中
国审美生活范式。海南沉香花梨因
而成为日常生活审美化的产物与审
美意识具象化的载体。

海南黄花梨以“花”为贵，无须
刻意构图，鬼脸纹、狸猫纹、山水纹
清晰可见、变化无穷。海南沉香不
同于其他出香之地行速成之法，而
是待自然成香后采集，故“欲求名材
香块者，必于海之南”。海南黄花梨
的自然之美与海南沉香的浑然天
成，无疑契合了中国人质朴其外而
美蕴于内的审美理想，体现了对“法
天贵真”“见素抱朴”这一具有自然
主义向度的生活审美观的回归；其
在家具领域独树一帜、诸香之中独
领风骚，更在于其赋予物理空间以
审美意义，将生活本身转化为修行
道场，创设激发无限想象的审美意
境，彰显“观物取象”“立象以尽意”
的美学精髓。

诠释品格境界的文化符号

海南沉香之贵，贵在“沉”。一
曰沉于水，木之心节，置水则沉；二
曰沉于痛，它乃树木历经风雨雷
击、虫蛀菌侵后，伤口处缓慢分泌、
凝聚、陈化而成的坚韧结晶；三曰
沉于岁，它乃天地灵秀之气，千百
年而一结。

海南黄花梨之珍，珍在“格”。
其木性稳定，木质坚硬，纹理流畅，
色泽不静不喧，手感温润如玉，承百
年风雨铅华，历万千日辉月映。

古人云“一草一木，皆涵至理”，
沉香之“沉”与黄花梨之“格”亦可
解读为“沉于格”，即品格厚重或追
求厚重的品格。长于南海之滨、吸
纳天地菁华的这两种珍木不只是
自然的造物，更是一种深邃的文化
符号，以沉静之姿、坚毅之态、丰盈
之实诠释着中华民族的君子之风
与人生境界。

尊道贵德是中华文化的基本精
神。不同于长幼、尊卑，德性作为在
传统社会能够被个体把握并主观能
动地实现自己的因素，成为确定人
的社会地位和超越突破社会现实的
重要变量。如何成为兼具道德境界
与世俗意义的君子？依儒家所言，
应以修身为抓手，锚定齐家治国平
天下的“外王”目标，致力格物致知
诚心正意的“内圣”之功。海南沉香
花梨，一者专注于内在的修炼与沉
淀，木朽本存、涅槃重生，一者彰显
于外在的纹理与气节，不忧不惧、国
色芳华，二者相辅相成，共同刻画出
中国人理想中“内圣外王”的完整人
格图腾。

草经冬而不零，花非春而亦放，四面环海、山势嵯峨，雨水丰
沛、日照充足，密林蔽日、奇树交柯……海南岛热带季风海洋性
气候为沉香花梨缔造了绝佳的生长环境，遂有明朝理学名臣丘
濬作《南溟奇甸赋》，盛赞海南“民生存古朴之风，物产有瑰奇之
状”，而“花梨靡刻而文，乌樠不涅而黝”赫然在列。纵观历史，宋
代，海南沉香之用随“烧香点茶，挂画插花”“四般闲事”而日显，

明清时期，从考究的宫廷家具到百姓家的案几无不
散发着海南黄花梨的木质气息。

毋庸置疑，海南沉香花梨文化在缤纷绚烂、博大
精深的中华文化谱系中挥洒出浓墨重彩的一
笔。其已然不止于香料和木材、香器和家
具，深埋其中的生活美学、精神气质和社会
价值使之具有超越现实及生物学意义上
生命有限性的深刻意涵，在源远流长的岁
月长河中历久弥新、熠熠生辉。

⬅ 黄花梨木手串。 资料图
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