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中国网络文学
海外活跃用户约2亿人

据中国作协近期发布的《中国网络文学国
际传播报告（2025）》显示，当前中国网络文学
海外活跃用户约2亿人，覆盖全球200多个国
家和地区。2024年网络文学行业海外市场营
收规模为48.15亿元。其中，亚洲是中国网络
文学最为稳固的市场，读者数量约占全球的八
成，而北美则是网文市场拓展的重点区域。

（据文学报）

百年故宫大展揭幕

《清明上河图》
领衔“顶流”风采

2025年是故宫博物院建院100周年，9月
30日起，“百年守护——从紫禁城到故宫博物
院”展览在午门展厅对观众开放，展出包括《清
明上河图》在内的一系列文物。

展览分为“一脉文渊”“百年传承”“万千气
象”3个单元，展出文物200件（套），立体式阐
释中华文明具有的突出的连续性、创新性、统一
性、包容性、和平性，全方位展现故宫博物院从
萌芽诞生到曲折成长，从步履维艰到阔步前行，
从探寻求索到锐意创新的发展历程。该展览展
期为9月30日至12月30日。展览不单独售
票，实行预约制参观，观众可通过“故宫博物院”
微信小程序预约。 （据经济观察报）

“乾隆花园”重新开放
经过25年的精心保护与深入研究，故宫宁

寿宫花园第一、二进院落近日面向观众开放。
同时，“天工匠心——宁寿宫花园的历史与守
护”主题展览在花园遂初堂及东西配殿展出，为
观众系统呈现宁寿宫花园的历史文化价值与保
护修复成果。宁寿宫花园又称“乾隆花园”，位
于紫禁城宁寿宫区（今故宫博物院珍宝馆）西北
隅，是清代乾隆皇帝为晚年生活构建的理想居
所。花园自南向北分为四进院落，共有27座风
格各异的建筑，在中国乃至世界古典园林史上
具有重要地位。

据介绍，本次开放的区域内，观众可欣赏到
多处颇具特色的建筑，如以古楸为名的古华轩、
寓意深远的遂初堂等，领略18世纪中国建筑、
园林、工艺美术的卓越成就。

同步开放的展览包括“倦勤隐趣：乾隆花园
的设计与营建”“故苑新生：乾隆花园的保护与
修复”两个单元，呈现宁寿宫花园从构思到落成
的历史脉络，为观众展示宁寿宫花园内的卓绝
工艺，以及修复它们所使用的技术、方法等。

（据新华社）

9月28日下午，《理想，还需要吗
——韩少功谈话录》图书分享会在海
南大学举行。活动由中共海南省委宣
传部指导，海南省出版发行集团、海南
省作家协会、韩少功创意写作中心及
海南大学人文学院联合主办，这不仅
是一场新书发布会，更是一次关于文
学、理想与现今时代的思想碰撞。

理想落于实处
思想照进现实

《理想，还需要吗——韩少功谈
话录》于2025年 8月由海南出版社
出版。本书收录了著名作家、海南
省文联名誉主席、海南大学名誉教
授韩少功的19篇谈话录，堪称这位

“作家中的思想家”半个世纪思考轨
迹的全面复盘。书中内容跨越AI、
乡村与城市、文学创作等多个维度，

既展现了作者对文学创作的精细体
会，也展示了他对历史、科技等领域
的辽阔视野。

分享会上，韩少功道出出版这本
谈话录的初衷。他将小说、散文等作
品比作作家的“前台”，而谈话录则是

“后台”，虽然内容看似“鸡零狗碎”，却
真实展现了一个作家的思考轨迹，让
读者看到作家创作背后的真实状态。

关于理想这个核心命题，韩少功
指出，真正的理想主义，就是在现实中
找到理想。他反对将理想虚化为遥不
可及的“诗和远方”，而是提出了一个
务实的观点：“十件事里面，有一两件
是你自己真心想做、做成了，而且自己
觉得有意思、有意义，投入了你的热情
和激情，这就是你的理想最可靠的落
脚点。”这种理想观为当代青年提供了
在现实中追寻理想的新路径。

韩少功驳斥了“当代人没有理想”

的说法。他认为，人之所以会“吐槽”
“郁闷”“生气”，正是因为心中有一个
“标杆”和“参照物”。这个隐藏的参照
物，就是每个人心中不曾泯灭的理想。

回望文化传统
直面AI未来

关于文化传统，韩少功认为，所有
文化都是历史上不断“杂交”和“汇血
汇水”的产物，包括海南的骑楼文化、
普通话词汇等都包含着外来元素。这
种文化观打破了本质主义的传统观，
为我们以更开阔的视野吸收外来文化
提供了理论依据。

针对“乡土题材已被挖尽”的观
点，韩少功认为传统文化并非固定不
变的“矿藏”，而是不断被当代人重新
发现、阐释和建构的流动过程。随着
时代发展，人们对传统的理解不断更

新，创作不存在“尽头”。这一观点为
文学创作的创新提供了无限可能。

面对人工智能带来的时代巨变，
韩少功认为，在知识爆炸的时代，人类
面临着知识“碎片化”和知识“浮影化”
的双重困境。学科过度细分导致专家
成为“信息茧房”中的囚徒；而书本知
识的爆炸性增长，则造就了“五十岁还
在读博”的“知识巨婴”。

对此，韩少功强调“心身之学”比
“口舌之学”更为重要。他以清华大学
博士曹丰泽的《在非洲打灰的1001
天：一个现代化的故事》为例，指出真
正的知识和智慧来自实践。在AI以
前所未有的效率生产知识甚至“废话”
的时代，人类更需要通过亲身实践来获
得真知。他认为，曹丰泽放弃学霸身
份，前往非洲建设水电站，正是在实践
中活出了哲学、历史学和社会学，是真
正的“心身之学”。他告诫现场大学生：

“社会生活实践是我们更重要的‘211’
‘985’……要把那本大书好好地补上。”

海南大学人文学院教授刘复生
表示：“韩少功的理想主义，是一种给
理想主义消过毒的理想主义……其核
心是‘过程论’与‘行动力’。理想是

‘脚手架’，不是‘路线图’。”
海南大学人文学院教授、韩少功

创意写作中心主任李音表示：“韩少功
非常善于把具体的、地方性的、日常性
事件分析出普遍性，乃至隐喻成为世
界性情境的一种判断；反过来，他观察
文化思想界，乃至国外很多事情也并
没有带有更多观念滤镜。这种在现实
具体实践中检验我们的观念和理想的
思想方法，正是如今时代所需要的，不
做空头高论，而是锻炼知行合一；不一
味迷信知识，而是在实践中激活、筛
选、发展、丰富知识，以此探寻一种理
想的生活与思考方式。”

百年故宫大展海报。
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《理想，还需要吗》图书分享

韩少功与时代的思想对话
■ 海南日报全媒体记者 黄婷

万物都可冰箱贴。如今，小小的冰
箱贴已成为撬动海南文旅产业发展的新
亮点。它们不仅在景区、文创店中引得
游人争相收藏，还在各种文化活动中频
频“出圈”，成为宣传海南的“移动名片”。

今年年初，霸王茶姬联名海南省博
物馆共同推出海南黎锦冰箱贴，产品一
经上线，便一“贴”难求。

设计团队以海南省博物馆的馆藏文
物黎族妇女筒裙和清代黎族五龙出海图
龙被作为设计灵感，提取紫、橙、白等富
有视觉冲击力的独特配色和黎族织锦
中那些沉淀着岁月的经典纹样，将它们
精巧地展现在冰箱上，让黎锦文化火热

“出圈”。
海南省博物馆同步推出非遗体验课

堂，讲述黎族传统纺染织绣的精妙技艺
和文化寓意，不少人听后心向往之，当即
决定奔赴黎族村寨，体验黎锦手作的独
特魅力。

“过去一提到非遗产品，就觉得价格
昂贵、不好保存，而黎锦冰箱贴作为一种

‘平替’，不仅精致小巧，还有独特的文化
价值。”市民吴华认为。

此外，市井文化、美食文化和陶瓷文
化也是海南冰箱贴重要的灵感来源。鹧
鸪茶、清补凉、糟粕醋等特色美食，被惟
妙惟肖地展现在冰箱贴上，令人垂涎欲
滴；咖啡豆、香草等特色植物制成标本冰
箱贴，设计成各类造型，生动又有趣……
如今，许多游客因被冰箱贴所展现的文
化魅力吸引，特意规划海南之行。而走
出海南的冰箱贴，又在亲朋间形成二次
传播，让更多游客被“种草”前来。

小小冰箱贴让海南特色文旅活起
来、走出去，既丰富了旅游体验，又推动
了旅游发展。

小巧便携、物美价廉的冰箱贴，已经成为
文创的“必争之地”。家家都“卷”冰箱贴，如
何把大众化的东西玩出花来，就成了值得思
考的问题。

地域特色和个性表达是秘诀之一。实际
上，每一个文创冰箱贴都是设计者对于本地
文化的感受和提炼。

“为了避免同质化竞争，每个系列的冰箱
贴都有完整的开发计划和设计理念。”柴华介
绍，从创作选题、元素提炼、设计成型、打样调
整到最终确定，整个流程都得精益求精。

除了地标建筑、本地习俗和特色美食等
常见选题外，设计团队还不断挖掘海洋文化、
雨林文化和民族文化等多元海南特色文化，
丰富冰箱贴的呈现。

以今年７月上新的海洋生物系列冰箱贴
为例，设计团队在确定了海洋文化主题后，梳
理海南省图书馆馆藏书籍和资源，从中精心
提炼砗磲、水母、海龟、露脊鲸、海天牛、叶羊
海蛞蝓等2０多个兼具海南地域特色和开发
价值的海洋生物形象，作为设计元素，相对应
地开发出仿真、透明和Ｑ版三大类冰箱贴。

每个冰箱贴包装中，不仅标注了相应的
海洋动物简介和海南省图书馆馆藏科普书
籍，还印上了“前方有鱼，请减‘塑’”的环保标
语，呼吁人们保护海洋环境。

“我们希望游客在收藏这份独家海洋记
忆的同时，带走一份关于这片蔚蓝国土的认
知与情怀。”柴华说，冰箱贴作为一张行走的
名片，可以让文化传播与旅游体验深度融合。

冰箱贴的竞争也十分激烈，更新换代的
速度越来越快。

“每个产品上架后，我们会用３到６个月
来观察它们的市场反馈，人气不足的产品会
被下架更替。”柴华介绍，末位淘汰的机制，能
够倒逼设计者更了解消费者的喜好和需求。

不少本地从业者认为，在竞争日益激烈
的当下，冰箱贴想要脱颖而出，必须足够有特
色和内涵，成为宜赏、宜藏、有内涵的高情绪
价值物品。

“我们在冰箱贴设计中融入自己的文创
故事。”文创品牌“椰二叔”创始人吴建宇介
绍，“椰二叔”设计了椰二叔、宝瓶儿和舒包三
个拟人化的萌趣卡通形象，结合三个小伙伴
在海南探索的经历和故事，将人文风景、民俗
体验融入产品设计中，让人们随着它们的视
角经历一场海南奇遇。

无疑，在海南，小小的冰箱贴已经悄然从
一个不起眼的小物件，变成了人们与琼岛文
化对话的一个窗口。
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“我家冰箱上藏着山河湖海，藏着市井人烟。”这两年，承载着
各类文化意象的冰箱贴，成为人们的心头好，成为一种独特的文
化现象。

不同于过去单调的印花小磁片，如今的冰箱贴形态多元、材
质不一。它们在方寸之间巧妙地呈现一个个精美绝伦的物件或
妙趣横生的场景，满足了人们把文物和风景带回家的愿望。

在海南，不少文化场馆、设计团队探寻和挖掘本土文化意象、
风土人情，打造文创冰箱贴。无论是博物馆中的海捞瓷等珍贵文
物，或是富有吉祥寓意的黎族图腾，还是憨态可掬的海洋生物，都
被浓缩在精致小巧的冰箱贴中，深受收藏爱好者们的青睐。

“晒一晒我的海南冰箱贴。”在社交软件
小红书上，不少网友兴致勃勃地展示着收藏
的各色冰箱贴，仿真的椰子、鹧鸪茶是热门
款式，缩小版的“素三彩”和“海捞瓷梅瓶”等
南海奇珍清新雅致，而萌趣版的海胆、水母
和海龟等海洋生物人气高涨。

这两年，众多海南冰箱贴也“卷”起来
了，不仅上新频率加快，材质、工艺、主题和
设计也各有千秋，有不少“人气王”脱颖而
出。

走入海南省图书馆的“山海有礼”文创
空间，一面冰箱贴打卡墙吸引了众多市民驻
足，或细细观赏，或打卡留念。

“这两年我们围绕海南地标、物产和生
灵等选题陆续推出了几个系列冰箱贴，人气
都很高。”中国国家图书馆海南区域负责人
柴华介绍，这两年，中国国家图书馆与海南
省图书馆携手在“山海有礼”文创空间运营
和文创设计上持续发力，挖掘海南本土地
标、物产和文化特色，打造了海南灯塔、海洋
生物以及萌趣椰子等多个系列的冰箱贴。

柴华认为，冰箱贴的爆火，本质上是从
旅游商品到文创产品的转型，离不开旅游消
费市场的转型升级。

这两年，随着海南环岛旅游公路和环热
带雨林国家公园旅游公路的开通，自驾游客
人数不断增加，旅游模式从浅尝辄止的景区
观光转换为深度的人文游。游客们对于伴
手礼的要求也从粗糙单一的工艺商品，转变
为具有人文和纪念意义的文创产品。小巧、
精致，方便携带和保存的冰箱贴成了妥妥的

“旅行记录仪”。
“跟着冰箱贴打卡海南灯塔吧！”今年6

月，“山海有礼”文创空间与海口露可噜可文
化创意有限公司推出海南灯塔系列冰箱贴，
一比一还原海口钟楼、观海台、万宁灯塔和
陵水自由灯塔４处海南经典地标。虽然推
出时间不长，但它们已经成为妥妥的“人气
王”。

柴华介绍，灯塔冰箱贴之所以吸引人，
一方面在于灯塔地标本身的名气，另一方面
是颇具趣味性的设计，“专门采用了智能感
应装置，每个灯塔都内置了发光模组，只要
感应到冰箱门打开便会自动亮灯。相较于
常规的冰箱贴，多了一种玩法和互动体验。”

这样的改良完全还原了灯塔的使用场
景，让灯塔这一地标在冰箱上“活了起来”，
让人们无论何时看到它，都能勾连起蓝天碧
水下鲜活的灯塔记忆。

不再只是简单的平面复刻，从玩法到用
法的更新，冰箱贴俨然成为了一个微缩的创
意舞台。
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