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锻造离岛免税
金字招牌

离岛免税商店

从2020年前的4家

增长到现在12家

2020年至2025年8月

累计销售额达2069亿元

是2011—2019年累计销售额的3.8倍

目前海南离岛免税销售规模

在全球免税市场的比重

已超过8%

2025年11月1日

离岛免税新政实施

政策享惠对象扩大到涵盖离境旅客

免税商品品类提高至47个大类
岛内居民一年内一次离岛

可不限次数购买“即购即提”商品

新政实施首日

销售额达7854.9万元

较政策实施前一日上涨6.1%

聚焦文化惠民，“村VA”“村BA”“村秀”等人气火爆
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打造演艺之都，丰富文化供给

在海口，视听全球
■ 海南日报全媒体记者 习霁鸿

因为一场在海口举办的演唱
会，干了10多年餐饮的琼州糟粕
醋海口区域负责人任江华第一次
接到300人的大单，尝到了“流量
变现”的红利。

今年8月，2025TOP登陆少
年组合“5/5 One有引力”演唱会
在海口连办2场，共吸引了5.38万
名观众。五源河体育场内，欢呼声
如山呼海啸一般，一浪接着一浪。

第二场演唱会结束后，300余
名粉丝来到位于海口市自在湾的琼
州糟粕醋·海南酸汤火锅店“团建”，
开启下半场狂欢。这一单最终为门
店贡献了3万余元的营业额，约占
该门店当天总营业额的四成。

“演唱会带来了人流量，人流
量带来了营业额。感谢演唱会！”
任江华难掩兴奋。

任江华的感受，正是海口打造
国际演艺之都、让各行业受惠的一
个缩影。

近年来，海口利用自贸港政策
优势、真金白银的奖励，通过敢为
人先的创新以及全链条服务保障
机制，吸引了越来越多演唱会落
地。今年以来，张韶涵、张学友、时
代少年团、宝石Gem、刀郎、陈奕
迅、张艺兴等多组艺人先后在海口
开唱。

数量并非海口引进演艺活动
的唯一考量。首站、唯一场、特殊

场……演唱会场次的稀缺性、特殊
性、丰富性，让“到海口看演唱会”
渐渐成为各地歌迷们的共识。“5/
5 One有引力”演唱会作为TOP
登陆少年组合成立一周年演唱会，
其岛外观众占比达94.51%；坎耶·
维斯特世界巡回试听会海口站首
场演出的观众中，96.5%来自岛外，
其中还包括848名境外观众……

演艺之都的打造，自然也让
本省人民群众得到了“家门口的
视听享受”。陈奕迅 Fear And
Dreams 演唱会，约三成观众为
岛内观众；周杰伦“嘉年华”演唱
会海口站，岛内观众约占四成。

“2025海口艺术周开、闭幕式
音乐会惠民票开票2分钟就全部
售罄，足以说明本省人民对优质演
艺活动的追求。”海口市旅游和文
化广电体育局局长王可说。

王可表示，海口将充分利用自
贸港政策优势，积极推动更多境外
艺人演出落地，不断强化“境外艺
人中国巡演首站”的城市印记，并
尝试通过推动成立亚洲演艺城市
联盟的形式，与泰国曼谷、马来西
亚吉隆坡等周边演艺发达城市形
成协同合作关系，进一步提升自身
在演艺市场的竞争力；同时，依托
艺术周、欢乐节等文化节庆契机，
引进除演唱会之外的其他境外优
秀演出剧目类型，让文化交流更加
多元，进一步丰富文化供给。

（本报海口11月6日讯）

海南打造261家就业驿站

招工就业，有“站小二”帮忙
■ 海南日报全媒体记者 易宗平

绿油油的农田里，无数根细长
辣椒被持续采摘下来，随后分拣、
打包和运输出去——这是近段时
间，昌江黎族自治县七叉镇千亩辣
椒种植基地的火热场景。

而在不久前，该镇一家农业合
作社负责人老魏还在为采摘辣椒
缺工而愁眉不展。海南就业驿站
昌江七叉王下站的“站小二”得知
后，迅速搜寻零工数据库，组建起
一支70人的劳务队伍。

“就业驿站及时出手相助，化
解了种植基地的‘椒’虑。”老魏感
慨道。

免费为用人单位招工、为求职
者找工作，是就业驿站精准服务的
常态。

今年7月，海南就业驿站乐东
万冲站的“站小二”乘坐公交巴士深
入当地多个村庄，以流动宣传方式，
向暑期返乡高校毕业生、务工人员
等各类劳动者传递岗位信息、就业
创业政策等内容，直接惠及上百人。

“情系残友暖人心，精准助岗情
谊深。”11月3日，海南就业驿站海
口琼山残疾人分站收到残疾人求职
者唐先生家属送来一面锦旗。唐先
生患有肢体残疾，家住琼山区滨江

街道，曾多次求职未果。该站根据
他的电子商务专业背景，匹配“手机
维修学徒”“便利店店员”等岗位，并
主动对接企业，全程沟通协调。如
今，唐先生已被一家企业录用。

除了为求职者和招聘者牵线
搭桥，海南就业驿站还根据就业市
场需求举办技能培训。海口大致
坡站开展咖啡师技能培训，20余
名学员系统掌握了咖啡研磨、萃
取、拉花等实用技能；文昌文城站
开展“解锁AI创作新技能公益培
训”，40余名学员掌握了运用AI
办公的技能；琼中8家站点组织

“靶向培训+推荐就业”活动，成功
推荐上岗1000余人次……

为了实现“365天×24小时”
的服务，由海南省人力资源开发局
（省就业局）推出的“海南好就业”
小程序，2023年9月在“海易办”
平台上线运行，与261家海南就业
驿站相结合，助力求职者和招聘者

“双向奔赴”。
截至 11 月 5日，“海南好就

业”小程序累计发布岗位379.44
万个、登记求职者28.33万人、浏
览量334.37万次。一组组数据的
背后，映照着一个个就业故事，点
亮一个个家庭的生活……

（本报海口11月6日讯）

■ 海南日报全媒体见习记者 王泽宇

11 月 6 日，东方市文化广场
上，施工人员正在对“威特杯”2025
海南东方篮球超级联赛（以下简称
东方“村BA”）赛事舞台进行最后
的调试。灯光架设完毕，观众看台
准备就绪，崭新的篮球舞台静待着
开幕。新增的观众看台和直播间等
设施，与更加浓郁多样的灯光氛围
一起，将为东方市市民游客带来更
佳的观赛体验。

这座位于东方市文化广场的赛
场，悄然见证了海南群众文体活动
的蓬勃发展。东方“村BA”自2023
年开始举办，从最初聚焦市内各村
镇，到如今发展成为引来全省多个
市县参与的群众文体活动，这一转
变折射出海南基层文化体育建设的
显著成效。据悉，本届赛事将于11
月7日晚正式开赛，来自全省各市
县的16支代表队已准备就绪，将以
球会友、同台竞技。

在篮球赛事的基础上，东方“村
BA”以“篮球+文旅”模式构建消费
新场景，为区域发展和群众活动注
入强劲活力。本届赛事期间，将打
造赛场周边互动嘉年华与文创市
集，东方市自然瑰宝园、鳄珍鳄鱼产
业园等多个旅游点也将同步推出专
属优惠活动。

除东方“村BA”外，海南全省
的群众文体活动也都开展得如火
如荼。文昌连年举办深具影响力

的海南“村VA”，带动乡
村排球运动新热潮；

三亚探索“高端
赛事下乡”模

式，联合20余个景区推出“观赛+
游览”组合套餐；保亭海南七仙温
泉嬉水节通过品牌创新持续吸引
游客；琼海潭门以赶海文化趣味
活动打造海洋文旅 IP；儋州落日
跑赛事践行“运动+文旅+助农”
模式，打造消费助农集市，助力农
户销售。

五指山市连年举办“村秀”，让
黎锦等民族特色非遗焕发新活力，
也成为当地一大旅游吸引物。来自
内蒙古的游客田思怡感慨：“这场文
化活动非常亲民，作为外地来的游
客，我也乐在其中。”

这些基层文体活动的蓬勃开
展，不仅丰富了群众的精神文化生
活，更在潜移默化中助力乡村治理
和社区凝聚力的提升。今年海南省

“春风村雨”文化惠民活动突破传统
形式，从单纯的文艺演出升级为文
旅共创，以“小演出、小讲堂、小阅
读”等“八小”形式激发群众文化创
新活力。

各类群众文体活动将地域文化
与旅游体验深度绑定，让每个市县
都形成了独特的文旅记忆点。

从“村VA”“村BA”“村秀”，到
全省各地的文化惠民活动，既激发
了本地居民群众的参与热情，更通
过“文体引流、消费留客”的路径，带
动乡村经济增长与文明乡风建设。
据统计，仅今年8月至9月，全省便
推出142项旅文体活动，涵盖节庆、
演艺、赛事等多个类别。这些扎根
基层、源自群众的文体活动，正以其
独特的魅力，为海南自由贸易港建
设注入源源不断的文化动力。

(本报八所11月6日电)

▲ 在文昌举办的海南“村VA”比赛场景。海南日报全媒体记者 李天平 摄

哈浮飞行相机、拿火智能电吉
他、宝丽来拍立得……11月6日，海
口美兰机场免税店内，离岛免税新品
专区人气爆棚，这些全新的免税商品
掀起消费热潮，引旅客竞相购买。

“这趟来得太值了！”趁着离岛
前的空闲，来自北京的旅客欧阳鹏
飞来到免税店逛逛，原本只想看看
而已，“没想到，看着看着就买了几
件摄影器材，用起来很方便，这是以
前店内没有的。”

新体验源于新政策。海南离岛
免税新政11月1日起正式实施，在原
有离岛免税45个商品大类的基础
上，新增2个商品大类，即宠物用品、
可随身携带的乐器。同时，新增3个
商品细类，即调整3个大类商品范
畴，增加具体商品品种。欧阳鹏飞能
购买到免税摄影器材，受益于此。

如果说过去离岛免税政策主要
聚焦进口商品的“引进来”，那么此
次新政更加兼顾“走出去”。

近年来，我国的“国潮精品”“国
货爆款”经常火爆出圈，国产品牌越
来越受到国内外消费者的青睐。

连日来，记者实地探访海口、三
亚等地多家离岛免税店，国货专区、
潮品商店等新面孔屡见不鲜。有海
岛特色的春光咖啡等本地好物，也
有永丰源陶瓷餐具，以及华祥苑、中
茶等茶叶品牌。

根据新政，服装服饰、鞋帽、陶瓷
制品、丝巾、咖啡、茶等6类国内商品
可以进入离岛免税店销售，退（免）增
值税、消费税。此次新增6类能够展
现国货风尚和海岛特色的国内商品，
大大拓宽了销售商品的范围。

进口免税品和国货同步上新，
让海南离岛免税“购物车”中，新意
满满，诚意满满。

从海南离岛的国际旅客感受到
了这股诚意。新政明确扩大政策适
用人群，首次将离岛免税政策享惠
对象扩大到涵盖离境旅客。允许离
岛且离境旅客享受离岛免税政策，
这些旅客购买离岛免税商品的金
额，计入其每年10万元人民币的免
税购物额度，不限次数。

海南“岛民”的获得感持续提
升。岛内居民一年内一次离岛可不
限次数购买“即购即提”商品。对一
个自然年度内有离岛记录的岛内居
民，允许其在本自然年度内不限次
数购买化妆品、香水、服装服饰、箱
包等15类“即购即提”商品。

“一年出岛一次，全年想买
就买。”在三亚国际免税城，三
亚市民王婷婷得知新政落地实
施，专门到这里来逛，心仪的化
妆品、香水买了就能带走使用，

“以前必须离岛才能购买，现在一
年内有了离岛记录，随时都能买，幸
福感直线上升。”

小小“购物车”，折射大变化。
全岛免税店向“新”而行，推动政策
红利释放，惠及更多消费者，激发消
费新活力，让海南自贸港离岛免税
金字招牌更加闪亮。

（本报海口11月6日讯）


