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■ 海南日报全媒体记者 高懿

当最后一束舞台灯光熄灭，人群的欢
呼声在夜空中四散。

11月16日晚，为期三天的澄迈漓岛
音乐节落下帷幕，第二届澄迈漓岛音乐节
交出了一份亮眼成绩单：乐迷持续好评率
达99.94%、各类垂直平台好评达5万余
条、6万人次参与、全网曝光量破亿。

在全国音乐节市场竞争白热化的当
下，这个起步仅两届的地方性音乐节连
爆，绝非偶然。

其成功的密码在于精准的目标定位、
极致的体验设计和深入的城市融合。

漓岛音乐节从首届就明确“以音乐为
名，与城市共鸣”的核心定位，这绝非简单
的口号，而是贯穿始终的执行策略。

在阵容设计层面，音乐节摒弃“大杂
烩”式拼盘，精准锁定25岁至30岁都市
青年的音乐偏好。从歌手范晓萱的活泼
灵动到五条人乐队的市井诗意，从重塑雕
像的权利乐队的摇滚张力到落日飞车乐
队的温柔而怀旧的世界，均精准切中目标
受众的情感需求。

“我们不要单纯的明星堆砌，而要打
造有记忆点的共鸣现场。”音乐节组委会
有关负责人透露，数据显示，近40%购票
者来自岛外，年龄集中在22岁至30岁之
间，这正是精准定位的结果。

本届音乐节最显著的创新，在于完成
从“听音乐”到“体验生活”的维度跃升，漓
岛音乐节让澄迈成为年轻人向往的生活
场景、成为发朋友圈时的自豪感，更是值
得反复回味的青春记忆。

场景设计上，漓岛公园内的大草坪
被划分为多个功能区域：两大舞台星光
璀璨，献上一轮又一轮视听盛宴，主舞台
区声光效果震撼，副舞台区氛围轻松。
由漓岛与游牧美术馆联合打造的澄迈首
个青年城市快闪街区暨艺术家市集同步
亮相，带来各类造型的乐队周边、原创玩
偶以及手工制作的配饰，让现场乐迷爱
不释手，汇聚23家全国艺文品牌，与多
处艺术装置共同构筑充满青年活力的艺
术文化聚场。

音乐节是城市营销的重要抓手，节庆
经济与青年吸引正逐步形成良性循环。
通过漓岛音乐节这一文化IP，澄迈正在向
全国年轻人展示澄迈的青春活力，释放千
年古邑的全新魅力。

那么，面对激烈的市场竞争，漓岛音
乐节如何保持持续吸引力？

“真正有生命力的文旅IP，从来不是
短期流量的制造者，而是生活方式的提供
者。单次活动的成功容易，难的是建立可
持续发展的模式。”澄迈县旅文局有关负
责人表示，唯有摒弃短视思维，深耕细作、
持续赋能，让文化活动与城市发展同频共
振，才能让IP真正扎根生长，这不仅是音
乐节的发展之道，更是城市文化建设走向
成熟的必然选择，让更多人在这里感受艺
术的魅力与青春的气息，让音乐节成为澄
迈的另一张城市名片。

当年轻人在漓岛公园的旋律里触摸
到生活的便利从容，在市集的烟火中窥
见城市的发展潜力；从音乐节现场的承
接流量，到同步开启的政策推介转化流
量，再到背后创业补贴与生活保障锁定留
量，在政策分享会上读懂“要出海、来澄
迈”的未来愿景，“奔赴”便从冲动消费升
级为理性选择……漓岛音乐节这个IP早
已超越文化活动本身，变为串联起青年

“体验—认同—扎根”的纽带，让“为音乐
而来”的流量，最终转化为“为梦想留下”
的发展增量。 （本报金江11月16日电）
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看音乐节看音乐节
一种一种澄迈澄迈

■ 海南日报全媒体记者 高懿

对于年轻人来说，看音乐节
只有0次和N次！

是什么吸引年轻人奔赴一
场音乐节？

答案便在音乐节的现场！
11月14日至16日，澄迈漓

岛公园的大草坪上，漓岛音乐节
热烈上演，29组歌手及乐队轮
番登场，涵盖摇滚、民谣、电子及
传统音乐等多种风格，让歌声与
旋律在澄迈上空交织。澄迈用
一场音乐节，再次向全国递出一
张“有声名片”，以包容与活力为
笔，在青年心中刻下城市印记。
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演出破圈演出破圈
音乐流量铸就城市新名

“我是特意从北京赶来，看完音乐节还要
去福山咖啡文化风情镇喝杯咖啡！”11月14
日中午，刚下高铁就拖着行李箱直奔现场的张
彤彤，正是“为一场音乐节，赴一座城”的乐迷。

11月14日至16日，澄迈漓岛公园，超6
万人次乐迷“跳进”音乐节的热浪中，共赴一场
欢乐的聚会。

11月14日，舞台上，乐队与歌手轮番上
场，将现场变成音乐的海洋；舞台下，奔着
STOLEN秘密行动乐队来的乐迷张慕涵和朋
友坐在草地上，享受音乐带来的快乐。

“与几万人一起呐喊，和喜欢的歌手在同
一空间内高歌，这是一场酣畅淋漓的情感宣
泄。”张慕涵说，通过音乐节，她认识很多志同
道合的朋友，还自发组织一个粉丝社群，分享
音乐节的最新动态和幕后故事。

而当夜幕降临hi，惊喜接踵而至。
歌手范晓萱、五条人乐队、重塑雕像的权

利乐队的精彩表演引发全场大合唱，现场无数
年轻的面孔在人群中熠熠生辉，他们挥舞着荧
光棒，随着节奏自由摇摆，共同编织着属于青
春的难忘回忆。

“超棒、震撼、舍不得离开！”“我为漓岛打
call！”许多参与者通过短视频平台分享现场
片段，更借助社交媒体的广泛传播，让这份青
春记忆跨越地域，成为全国乐迷共同的情感纽
带，进一步放大澄迈的社会影响力，让青春的
共鸣在数字时代得以延续和扩散。

此次音乐节所有售出门票中，外地乐迷占
比高达近八成，既印证漓岛音乐节对青年群体
的强大吸引力，更让澄迈成功打破“传统工业
城市、农业大县”的刻板印象，成为年轻人主动
奔赴的“青春目的地”。

产业生态产业生态
“一张票根”串联起县域消费新活力

“每次举办音乐节，都像是一座城市的狂欢。”11
月15日凌晨，老城镇一家白莲鹅店内，人气爆棚，老
板娘符女士笑着说：“音乐节期间，我们的生意比平时
好了几倍，很多顾客都是为音乐节而来的。”

符女士的经历，正是澄迈漓岛音乐节带动周边经
济的一个缩影。

在采访中，周边多家餐饮店、酒店负责人纷纷表
示，音乐节期间客流量和销售额都有显著增长。这些
增加的客流量主要来自外地游客，他们大多会提前抵
达澄迈，除观看音乐节，还会顺便品尝当地的美食。

“以前追音乐节，周围的生活感和烟火气没这么
足。这次音乐节，我们选择住在软件园附近，吃喝都
很方便。”老城镇平价地道的本地小吃让来自海南大
学的学生张晴印象深刻：“价格公道，味道也正宗。到
了之后，我还去附近村子转了转，慢下来的节奏特别
舒服，像一场意外的乡村游。”

澄迈通过“音乐+消费”的跨界联动，让短暂的旅
游客流转化为对城市文化、产业和环境的长期关注与
好感，实现文化传播与经济收益的双赢，“票根”不再是
一张入场凭证，更是一封持续生效的“城市邀请函”。

3天时间，澄迈漓岛音乐节累计接待乐迷超6万
人次，旅游人流增长显著，拉动周边酒店、餐饮、出行、
购物消费等综合经济效应超1亿元，其中25岁以下
青年群体消费占比高达63%。

从流量到留量，从狂欢到长效，澄迈漓岛音乐节
的出圈再次证明，一场音乐节不仅能点燃短期狂欢，
更能为城市长远发展注入持续动能，在文旅融合的赛
道上，书写属于自己的精彩答卷。

（本报金江11月16日电）

全城联动全城联动
为城市长远发展注入持续动能

音乐、艺术、休闲，这些元素的组合对当下年轻人
有着强大的吸引力。

第二届漓岛音乐节开票不久，全平台热点关注人
数超10万，远超同期水平。

“感觉今年的澄迈有了很多的变化，不仅场地更
大、活动更多、内容更丰富，而且休息时能喝到免费的
姜汤暖身，进场和散场时都有接驳车等在门口，贴心
超出预期。”来自福州的乐迷林媛媛激动地分享：“我
们还会再来的！”

种种细节的背后，离不开澄迈的前瞻性布局。不
同于简单的场地提供者，澄迈在其中扮演“平台搭建
者”和“服务保障者”的双重角色。

开通5条直达音乐节现场的接驳专线，2条现场摆
渡线，100多辆公交车免费接送，精准串联动车站、主
城区与音乐节现场；特别设置爱心车辆，为游客提供专
属接送服务；超过500名多语种志愿者始终如一的微
笑服务，让众多第一次来到澄迈的游客收获满满的安
全感……城市的温度与音乐的热情同频交响，共同构
建起一个立体、高效、安全的服务保障体系。

精密的筹备与辛勤的付出，最终评价权在于每一
位“亲历者”，用笑容和赞誉，为服务打出高分。

“没想到漓岛公园的设计这么棒，音响和视野一
点也不输大城市！”“散场时以为要挤很久，结果跟着
指引一路畅通，体验感太好了！”“有时间我会再来澄
迈，去那雅村、美榔双塔，感受这里的风土人情！”……
小红书、微博等社交平台上，这样的真情流露比比皆
是，他们用这样的方式回应这座城市的温度。

“音乐节不单纯是感官上的狂欢。当乐迷黏性和
办节可持续性得到保证时，就能变短期爆点为长期印
象，成为一个长效IP，演化为城市符号。”澄迈县旅文
局有关负责人表示，澄迈将用始终如一的服务，回应
乐迷朋友“我们还会再来”的呼声，为该县的长远发展
注入持续动能。
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歌手范晓萱与歌
迷互动。海南日报全
媒体记者 高懿 摄
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