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本报海口12月7日讯（海南日
报全媒体记者刘操 通讯员陈海
清）12月7日下午，为期4天的第28
届中国（海南）国际热带农产品冬季
交易会落下帷幕，乐东黎族自治县
20家企业及合作社的榴莲、蜜瓜、
无花果、燕窝果、龙眼等特色农产品
亮相，签约订单总额约4.35亿元。

今年冬交会乐东展馆内，各参
展企业、合作社带来特色农产品和独
具特色的新奇特优果蔬展销，吸引全
国各地客商和市民游客驻足品尝和
洽谈购销。

“感谢乐东政府大力推荐我们
参加今年的冬交会，给公司提供了
一个很好的展示推介平台。”海南
紫金陶文化发展有限公司副总经
理蒙杏冰说，目前公司正处在上升
期，希望可以抓住机会，不断提升
产品知名度和影响力，走向广阔的
国际市场。

借助冬交会等大型展会，尖峰
红茶知名度正越来越高。“未来希望
大家能够抱团取暖，拓宽线上线下
销售渠道，一起将尖峰红茶产业做
大做强，让这份来自‘深山的礼物’
销往更远的地方。”海南乐东天池红
韵茶业有限公司负责人伍育芳说。

乐东地处热带，光热资源充
沛，土壤肥沃，为各类热带作物生
长提供了绝佳条件。近年来，当
地立足资源优势，不断优化农业
产业结构，在做优做强传统优势
品类的同时，积极挖掘小众特色
品种潜力，通过标准化种植、精细
化管理，让更多优质农产品走出
田间地头，走向更广阔的市场。
同时，乐东借助冬交会的平台，提
升农产品供需两端优质资源高效
率、高质量匹配对接合作，大力推
广特色优质农产品，助力乐东现
代农业高质量发展。

冬交会乐东签约4.35亿元

■ 海南日报全媒体记者 林博新

“我们现在主要的采购目标就
是海南的水果和蔬菜，贵妃芒、燕
窝果、辣椒……很多都已经在谈合
作了。”12月5日，冬交会4号馆的
洽谈区内，香港合栈有限公司项目
经理李国煊已经与8家海南企业达
成了初步合作意向，接下来他还要
去果园和加工厂实地考察。

在李国煊眼中，海南农产品凭
借错峰供应和独特品质，正成为
香港乃至海外市场的“新宠”。今
年冬交会，吸引了不少像他这样
带着明确采购清单奔赴海南的采
购商。

“我们是第一次来，计划接下来
每年都要来。”智连万家（成都）科技
有限公司负责人易刚的兴奋溢于言
表，他已筛选出二三十个海南品牌
准备引入成都市场。

在他的洽谈桌上，饮品、礼盒、
瓜果蔬菜等十几种样品铺满桌面，
一旁的登记表上，两页纸密密麻麻
写满了各家供应商的联系方式和产
品信息。“就像发现了海南的宝藏。”

易刚感慨，海南热带农产品与内地
市场的季节互补性，构成了冬交会
无可替代的吸引力。高效的产销对
接专区让他能精准对接源头企业，

“省去了泛泛寻找的时间，效率非常
高”。

本届冬交会4号馆专业买卖家
洽谈区相关负责人介绍，对接活动
区汇聚了30多家核心大型采购企
业以及60多位核心大买家，为双方
搭建供需匹配的专业桥梁，提高现
场沟通效率和项目合作率。

采芝郎（海南）供应链有限公司
总经理王建坡对此感受颇深，第二
次参会的他认为，冬交会设置的专
业的对接区极大提升了沟通效率，
能更好地促成合作。

越来越多的采购商，看中的不
仅是产品本身，更是产品背后完整
的产业链保障和未来的渠道潜能。

“自贸港在税收等方面都有很好的
政策，是采购商的福利。”易刚表示，
他们期待通过海南跨境电商，将全
球优质农产品引进国内，同时把海
南特产推向国际市场。

（本报海口12月7日讯）

采购清单背后的冬交会引力

■ 海南日报全媒体记者 刘杰 刘操

12月7日，在冬交会乐东馆，谭
金宏果业工作人员吉文惠正忙着切
开饱满的蜜瓜，供大家免费品鉴。

“我们这次参展，蜜瓜只吃不卖。”吉
文惠笑着说，这四天他们切了两百
多个蜜瓜，“借助冬交会，更多人吃
到了香甜的乐东蜜瓜，乐东蜜瓜的
品牌知名度进一步打响。”

蜜瓜是乐东黎族自治县传统名
优特产，凭借优良的品质在冬交会
大放异彩。采购商浙江温州市诚信
果林负责人朱建云十分看好乐东蜜
瓜，每年采购金额达2000万元，“乐
东蜜瓜是我们每年采购的重要品
类，主要在中高端门店销售，有不少
固定消费群体。”

不止蜜瓜，乐东馆内不少产品
通过这次冬交会实现了品牌知名度
的提升。作为乐东黎族哈方言山栏
酒酿造技艺传承人，卢玲玉忙个不
停，“通过这次冬交会，不少采购商
深入了解我们的产品，和我们达成
了初步合作意向。”

除了蜜瓜等传统优势农产品，
本次冬交会乐东馆还有不少“新面
孔”亮相。海南农乐南繁科技有限
公司带来了由该公司联合国家耐
盐碱水稻技术创新中心、广东海洋
大学，在乐东盐碱地示范推广的耐
盐高产优质杂交水稻新品种“菁两

优3261”。“这是在盐碱地里种出的
‘海南好米’，参加冬交会不仅让更
多人认识了这款好米，我也可以通
过大家的反馈进一步优化产品，从
而更快地打开市场。”该公司董事
长王仕明说。

“今年乐东馆热度很高，来咨询
的采购商和消费者较去年有所增
加。”作为参展商，海南乐东洋月渔
业有限公司总经理郑壮凌连续参加
了两届冬交会，“我们带来的虾皮等
多款乐东海产品已经卖空了，还有
好几家餐饮店前来洽谈合作。”

近年来，作为海南热带农业的
核心产区，乐东依托得天独厚的热
带气候资源、肥沃的土壤条件与完
善的农业基础设施，形成了以热带
水果、冬季瓜菜、南繁育种为主导的
特色产业体系，培育出一批市场认
可度高、品牌影响力强的优质农产
品。

“借助冬交会平台，‘富域乐东’
区域公用品牌得到进一步深化，有
力地推动了乐东农业产业升级。”乐
东农业农村局相关负责人表示，下
一步，乐东将继续擦亮“富域乐东”
区域公用品牌，统一标准、讲好故
事，让它真正成为品质和信任的“代
名词”。同时，还将打造“乐东风物
之旅”文旅线路，让乐东的优质产品
香飘更远的市场。

（本报海口12月7日讯）

蜜瓜等产品深受市场青睐，采购商参展商满载而归……

借助冬交会
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■ 海南日报全媒体记者 孙慧

12月 4日至7日，2025年
第28届中国（海南）国际热带农
产品冬季交易会举办。作为全
国唯一的冬季热带农业展会，本
届冬交会有全球16个国家及地
区的2000余家企业携万余种好
物参展。

第28届冬交会以“聚农业
精品・享自贸商机”为主题，多
个农业品牌以产业链集中亮相，
尽显海南农业绿色生态、产业融
合、品牌升级的发展新气象。

种苗、果实、肥料、防虫技术、种植机
械、加工包装……对于采购商绿源创客
农业深圳有限公司总经理任显英而言，
冬交会就犹如一个大型的热带果蔬产业

“种草现场”，他在这里能看到整个产业
链的蓬勃发展。

“我们来之前计划是采购海南的冻
干水果系列产品，但整体考察下来，我
们打算把合作从产品采购延伸至基地
种植、水果加工新产品开发环节。”任
显英说，整体考察后发现海南的果蔬
产业发展很有潜力，为此公司愿意将
合作延伸至其他的产业链环节。

今年的冬交会上，不仅是果蔬产业，
雨林大叶茶、文昌鸡、海南胡椒等多个农
业品牌成型显“链”，让众多参展商、采购
商感受到海南热带特色高效农业在茁壮
成长，品牌价值进一步凸显。

省级区域公用品牌齐聚发力。今年
冬交会上，省农业农村厅发布《海南省农
业品牌目录（2025）》，我省正着力打造

“海南鲜品”省级区域公用品牌，已成功
培育“海南芒果”“海南咖啡”“海南胡椒”
等多个品牌，授权企业数量增加至110
家，品牌矩阵持续壮大，影响力进一步提
升。

市县区域公用品牌在“特”字上下
功夫。儋州有味、椰城香见、屯长香
……各市县展馆区域品牌产品琳琅满
目，热闹非凡。

行业品牌“链”动产业。文昌市打
造的“文昌鸡师傅”劳务品牌携其全产
业链产品亮相冬交会，全景式呈现从
原种保护、生态养殖、标准化加工到品
牌餐饮的全产业链发展路径，让参展
观众直观感受到该品牌正在将传统技
艺转化为带动就业、振兴乡村的产业
动力。
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随着展出产品的种类扩大，产业价值
凸显。今年的冬交会还探索“搭桥”实践，
组委会根据本土企业提交的“期待清单”，
统一邀请、接待全国范围内的重点采购商
与经销商。这一转变，成功将展会分散的
点对点洽谈，升级为系统性的产业对接平
台，引发了超出预期的采购热潮。

组委会相关负责人介绍，组委会提
前收集参展企业意向邀请的采购商名
单，以平台化方式组织对接，减轻了参展
企业，尤其是中小型参展企业的市场开
拓负担，让企业能将更多资源集中于产
品优化与展示上。组委会搭建了高效对
接平台，改变以往采购商受限于单一邀
请企业、只考察特定品类的传统模式。
采购商在完成既定考察后，得以系统、便
捷地接触海南全品类优质农产品，发现
意料之外的新商机。

在产品展示上，本届冬交会以“海南鲜
品”为核心，通过“海南鲜品一桌菜”“海南
鲜品果篮子”的展销思路进行搭配展示，集
中展示了海南热带农业的丰硕成果。主次
分明、展示全面，让不少采购商视野打开，
采购清单上又增加不少产品。如以蜜瓜、
凤梨、芒果三大品类牵头的百人全国经销
团完成主要品类考察下单后，又关注到现
场展出的香蕉、百香果等相对小众的精品，
并随即产生采购意向，从“单项采购”转为

“叠加下单”。
从“秀”产品到“秀”产业链，从企业

合作的“链条延伸”到采购模式的“叠加
升级”，冬交会已成为海南农业品牌升级
的重要载体，从“产品输出”向“品牌输
出”的转型趋势显著。

数据可证明：我省各市县、各参展企
业充分借助本届冬交会平台开展招商引
资，展会期间签约 36 个项目，金额约
51.67亿元，合作领域涵盖深海养殖、瓜
菜种植、茶叶加工、畜牧良种繁育等领
域。现场订单交易总额约15.46亿元，其
中合同订单约 4.84 亿元，意向订单约
10.61亿元。

展会落幕，合作步伐不停，品牌征程
不止。未来，随着海南热带特色高效农
业全产业链不断完善，品牌价值持续提
升，海南“三农”发展必将迎来更丰硕的
成果，助力海南自贸港高质量发展。

（本报海口12月7日讯）

冬交会现场，国外嘉宾拍摄视频。

冬交会现场，观展市民络绎不绝。本版图片均由海南日报全媒体记者 袁琛 摄

多种凤梨亮相冬交会。

冬交会现场，丰富、优质的产品
吸引宾客购买。


