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七家小馆进街巷
整体联动，各具特色

这七家非遗小馆，散布在吉阳
区、天涯区、崖州区等社区的街巷深
处。它们大多由社区闲置空间改造
而成——或是旧仓库，或是老宅院，
如今都成了展示、传习、体验非遗的

“文化客厅”。
“我们一直在思考，如何让非

遗真正走进群众生活。”三亚市文
化馆副馆长徐永曼说，“比起建一
个气派的大场馆，不如把非遗送到
老百姓‘家门口’。”正是基于这样
的想法，文化馆牵头盘活社区闲置
资源，打造了这批小而美、精而活
的文化空间。

“以前想看黎锦制作，要专门跑
到景区或者文化馆，现在下楼走几
步就到了。”家住月川社区的林阿姨
说。她口中的月川社区小馆，主打

“非遗+社区服务”，将黎锦、藤竹编
织等技艺融入居民日常生活，让传
统文化不再是橱窗里的展品，而是
触手可及的生活美学。

据介绍，七家小馆统一开放
时间为每周二至周日9时至17时
（周一闭馆，法定节假日除外）。
在运营定位上，七家小馆坚持“整
体联动、各具特色”的原则，深度
结合所在社区的文化底蕴与人口
结构，打造“一馆一品”的差异化
发展格局：崖州古城小馆聚焦黄
道婆文化、崖州民歌及传统崖州
美食技艺，溯源千年古城的文化
根脉；马岭大社区小馆以“非遗+
研学”为核心，专为青少年设置黎
陶制作、糯米酒技艺等体验项目，
播撒文化传承的种子；疍家非遗
小馆则突出海洋文化特色，生动
展示疍歌等独特的疍家风情。
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在三亚蜈支洲岛旅游区，伴随着摩托艇引擎的阵阵轰鸣，白色的浪花在湛蓝的
海面上划出优美的弧线；在陵水清水湾一处全地形车越野基地，全地形车沿着蜿蜒
的赛道轰鸣而过，激起林间跃动的光影。从水面疾驰到山地穿行，户外动力运动的
多元场景正在海南全域铺展，让游客在浪花与车辙间寻找欢乐。

近年来，凭借得天独厚的资源禀赋和政策红利，海南正加速转型为户外动力运
动玩家的“酷玩天堂”，一条从品牌首发到玩家聚集的产业路径日渐清晰。

三亚首批7家非遗小馆街巷里开放

匠人进社区
非遗邻距离

■ 海南日报全媒体记者 李艳玫 实习生 陈婉茹
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青年返家乡
让古老技艺有了新表达

年轻一代正在成为非遗传承的
新生力量。在崖州古城小馆一角，

“00后”姑娘董佳佳正在展示她的
黎陶作品。这个从小“玩泥巴”长大
的姑娘，在外地读完大学后选择返
乡，一头扎进黎族原始制陶技艺的
传承中。

与众不同的是，她捏制的不仅
有传统的陶罐陶碗，还有神态各异
的“哪吒”——用泥条盘筑技法塑造
的卡通形象，混天绫纹路中巧妙融
入黎锦图案。“年轻人可能不认识黎
陶上的传统纹样，但通过熟悉的IP
接触后，会产生深入了解的兴趣。”
董佳佳说。在非遗工坊里，她虚心
向老一辈传承人请教，同时尝试将
影视、游戏等热点融入作品，让古老
技艺有了新表达。

如今，随着非遗小馆开进社区，
像董佳佳这样的年轻人有了更多施
展才华的舞台。徐永曼介绍，各小
馆特别注重对青年传承人的培养，
为他们提供展示空间和创新平台。

“非遗要活起来、传下去，必须靠年
轻人。他们懂传统，也懂当下，能让
老手艺‘圈粉’更多同龄人。”

“‘非遗在社区’，核心就是接地
气、聚人气、传文脉。”三亚市公共文
化中心主任赵长胜表示，希望通过
这种形式，让非遗不再是静态的展
品，而是成为市民生活中可体验、可
消费、可带走的生活美学。

他介绍，未来三亚将以本次活
动为契机，筑牢传承根基，持续开展

“小小非遗推荐官”等活动，让非遗
走进校园、走进家庭；同时，依托“鹿
城寻遗”文创共创计划，推动黎锦、
藤编等传统技艺与现代生活、旅游
消费深度绑定，开发更多潮流文创
产品，让老技艺焕发新生机，真正融
入市场、融入生活，成为三亚文旅融
合的“核心竞争力”。

匠人常坐馆
破解“有技艺无处传”之困扰

“以前传承人最大的困扰是‘有
技艺没地方传’。”黎族传统纺染织
绣技艺省级传承人黄丽琼说，“现在
每周固定时间来小馆坐班，想学的
人随时能找到我。”

她表示，未来传承人将以“传
统+创新”的模式，通过展示技艺全
流程、简化入门课程、将非遗元素融
入现代设计等方式，让更多年轻人
读懂非遗、爱上非遗。

按照规划，各小馆将常态化开
展公益体验课程，每周邀请非遗传
承人驻馆授课。课程体系按年龄段
分层设计，涵盖黎锦编织、黎陶制
作、崖州酸粉制作、椰雕等多个门
类，实现“人人可学、人人可体验”。

为吸引年轻群体参与，各小馆
还创新推出系列互动形式：设置网
红打卡点，鼓励群众拍摄短视频分
享非遗故事；打造文创体验工坊，指
导群众制作黎锦手机壳、椰雕钥匙
扣等现代文创产品，让非遗“可带
走”；开展“非遗年轻化展演”，将崖
州民歌、打柴舞等与现代音舞元素
融合，让古老技艺在创新表达中焕
发青春活力。

开馆仪式当天，三亚非遗流动
宣传车同步亮相，在社区广场、商
圈、景区开展快闪活动，通过技艺教
学、沉浸式体验让非遗融入现代生
活场景。现场的非遗传承人访谈、
手工体验等活动，让市民近距离感
受到传统文化魅力。

三月的崖城老街，阳光穿
过古树的枝叶，在青石板上洒
下斑驳光影。蔡家老宅里，十
余位学生正轻声哼唱着崖州民
歌，围坐的观众不自觉地跟着
节奏轻轻拍手。这不是剧场里
的专场演出，而是三亚非遗小
馆的日常一景。

近日，以“非遗在社区，三
亚更有戏”为主题的系列活动
暨三亚市非遗小馆开馆仪式在
崖州古城举行。全市首批七家
集展示、传习、体验于一体的非
遗小馆正式投入运营，免费向
市民游客开放。

文化视野
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青年传承人展示藤竹编织技艺。

黎锦常用织机——脚踏水
平织机。本版AI绘图 许丽
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户外动力运动:
是指依赖机械动力驱动的户

外休闲活动，涵盖越野摩托车、全
地形车、摩托艇、动力伞等品类。
与徒步、露营等无动力运动相比，
它更侧重于体验速度、技巧和机
械操控感，门槛和风险更高，但带
来的感官冲击也更为强烈。

名词解释

大品牌纷纷入驻
海南是产品性能的“天然试验场”

对于依赖机械动力的户外运动而
言，没有什么比实景测试更能检验产品
的成色。海南岛1900多公里的海岸线
串联起60余个优质海湾，全域水系丰富，
年平均气温22℃至26℃，具备全年开展
户外动力运动的天然条件。这种稀缺的

“全季节”属性，在全国范围内都堪称独
一份。

正是看中这份独特的资源禀赋，全
球知名动力运动品牌庞巴迪BRP近年来
连续将海南作为新品首发地。就在2026
年3月，以“世界是我们的游乐场”为主题
的庞巴迪BRP（中国）品牌日再度落地三
亚，带来了Sea-Doo摩托艇、Can-Am
摩托车、Can-Am全地形车等三大产品
线的34款新品。

在庞巴迪BRP（中国）总经理王媛看
来，海南不仅是新品发布的“T台”，更是
产品性能的“天然试验场”。从入门款火
花90三座版，到适配海域运营的巡航艇
GTX系列，从热带气候适应性优化到海
水防腐蚀处理，海南多元的海洋与陆地
场景，让新品能快速完成实景测试与体
验落地。

这是品牌与资源的“双向奔赴”，而
这背后，是海南正大力推进“体育+文旅”
融合发展，重点培育水上运动、户外休闲
等新业态。在近日于三亚举办的第三届
户外动力运动行业生态发展大会上，中
国风景名胜区协会文化旅游专家指出，
景区正从规模扩张转向价值增值，而户
外动力运动凭借天然资源适配性与“轻
资产、强拉动”特性，成为破局关键。王
媛也表示，海南不仅是深耕中国市场的
核心支点，更希望以海南为样板，打造

“产品+服务+生态”的发展模式，未来依
托自贸港的国际化窗口，辐射亚太市场。

大神级玩家汇聚
小众玩法走进大众消费视野

如果说品牌的青睐是产业崛起的上
层建筑，那么市场的热烈反馈则是支撑
这一切的坚实地基。在海南，户外动力
运动正在撕掉“小众”的标签，走进大众
旅游消费的视野。

在三亚蜈支洲岛旅游景区，海面上
飞驰的摩托艇已成为最吸睛的水上项目
之一，为景区带来了可观的营收增长。
该景区有关负责人表示，引入庞巴迪
BRP等品牌的高端摩托艇后，不仅填补
了高端水上休闲体验的空白，更大幅提
升了景区的客单价和游客停留时间。据
了解，目前庞巴迪已与三亚、万宁、陵水
的核心景区及文旅项目深度绑定，通过

“产品定制适配+标准化场景赋能”，为景
区输出从设备维保到安全管理的全套解
决方案。

与此同时，在环岛旅游公路上，另一
种动力运动风景线正在延伸。刚刚过去

的这个春节，来自广东的陈涛骑着摩托
车开启了他的环岛之旅。从海口出发，
沿着文昌的滨海公路，再到万宁的潮流
湾区，他用一周时间完成了对海南的“风
与自由”的丈量。像陈涛这样的“追风
者”不在少数。3 月中旬刚刚落幕的
2026年临高县中国（海南）摩旅嘉年华，
吸引了众多省内外摩旅爱好者齐聚，从
城市巡游到场地体验，引擎的轰鸣声中，
是“体育+文旅”融合的鲜活注脚。

这些玩家群体的壮大，并非偶然。
三亚学院旅游与酒店管理学院院长李慧
介绍，社交媒体时代，摩托艇破浪、全地
形车爬坡、倒三轮摩托车巡游的画面具
有天然的视觉冲击力，极易在短视频平
台形成传播爆点。而海南全域丰富的路
况和滨海风光，恰好为玩家提供了绝佳
的创作背景。从“看客”到“发朋友圈的
人”，再到亲自下场体验的“玩家”，海南
正利用其独特的社交传播属性，不断做
大户外动力运动的参与基数。

完善生态布局
让“一次性体验”

转化为“重复性热爱”

尽管势头正猛，但户外动力运动在
海南的产业化之路并非一片坦途。长期
以来，国内户外动力运动面临着“半年旺
季半年闲”的季节性瓶颈，以及“有产品
无文化、有体验无生态”的深层困境。如
何利用海南的独特优势，破解这些天花
板，成为业界关注的焦点。

海南给出的答案是：用“全季节”资
源打破时间壁垒，用“全生态”布局打破
空间壁垒。在第三届户外动力运动行业
生态发展大会上，庞巴迪BRP联合中国
风景名胜区协会发布了《风景区户外动
力运动白皮书》，并同步推出了整合合作
景区水上路线、体验项目的“山海图”小
程序。这标志着行业正从单纯的产品销
售，转向“产品+服务+生态”的系统化构
建。通过数字化平台，玩家的单次体验
可以被转化为长期的社群连接；通过标
准化的营地建设和安全培训，原本高门
槛的动力运动得以向更多普通游客敞开
大门。

更重要的是，海南正在探索“水陆联
动”的全季玩法。当北方千里冰封时，海
南依然暖阳高照，不仅可以玩摩托艇，还
可以驾驭全地形车穿越雨林，甚至体验
动力滑翔伞俯瞰大海。摇滚歌手郝云在
庞巴迪BRP（中国）品牌日上宣布将驾驶
庞巴迪战车征战环塔国际拉力赛，而知名
骑手大冰则分享了驾驶摩托横跨亚欧非
的摩旅故事。这些“大神”级的玩家汇聚
海南，不仅带来了流量，更沉淀了玩法。

李慧指出，海南应整合沿线基础设
施与资源，构建协作网络，打造“雨林探
险+黎苗文化”等沉浸式体验场景。从单
纯的海上竞速，到雨林穿越、低空飞行等
立体化产品体系，海南可以通过业态的
丰富性，将户外动力运动从“一次性体
验”转化为“重复性热爱”。

从品牌首发地的战略青睐，到景区
里高效运转的“经济引擎”，再到环岛公
路上越来越多的自由“骑士”，户外动力
运动在海南的加速崛起，是一场资源禀
赋、政策红利与市场需求共振的结果。
参与者追逐的不仅仅是机械动力带来
的速度与激情，更是在海南这片“天然
游乐场”里，解锁全季节、全天候的酷玩
人生。
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