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展商购物车展商购物车

本报海口4月16日讯（海南日报全媒体记者
王洪旭）“想了解一下品牌是否想来中国开店？想
布局哪些市场？”“我们想到中国开店，尤其想进入
免税店。”……4月16日上午，海南国际会展中心
5号馆的德国珠宝品牌COEUR DE LION展位
前，海旅免税招商采购部采购经理陈歆璐与参展
商交流，想将这家初次参加消博会的品牌珠宝引
进中国市场。

这是她第二次上门洽谈，双方的合作意向已
明确。这款珠宝设计新颖、年轻时尚，符合年轻人
的消费预期。COEUR DE LION亚洲区域负责
人Gary leong表示，海旅免税的采购经理前来
洽谈，让他很开心，希望能一起合作。

陈歆璐从事采购工作11年多，已经连续6年
参加消博会现场采购。“6年来，我见证了消博会
的成长，也看到了更多境外品牌进入海南市场。”
陈歆璐说，作为采购经理，要对市场消费、时尚、审
美等保持敏锐度，感知市场变化和走向，力争将更
多境外好品牌引进海南。

近年来，随着人们健康意识提高，对养生保健
的关注和需求也在增加。因此今年的消博会上，
保健品类也是陈歆璐的重点采购品类。截至4月
16日下午，陈歆璐已与加拿大保健品类、德国珠
宝类、爱尔兰酒水类等品牌进行商务洽谈、品鉴和
试戴，并明确了合作意向，后续根据采购预算、合
作模式等进行采购和合作。

海南省旅游投资集团有限公司运营中心负责
人李腾腾介绍，本届消博会上，海南省旅游投资集
团有限公司组织旗下海旅免税、过海文商旅、海旅
大健康、海旅景区公司以“参展商+采购商”双重身
份积极对接全球优质资源，截至目前已与100余家
意向品牌达成初步合作共识。未来，海南旅投将持
续依托消博会平台，重点推进免税精品引进、文旅
IP孵化、健康产品落地及景区场景创新，让全球好
物进入中国市场，同时助力本土特色品牌走向世
界，为国际旅游消费中心建设注入强劲动力。

消博会“全勤生”
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■ 海南日报全媒体记者 王培琳

“我们已经连续逛展3天了，买到的东西越来
越多。”4月15日下午，在消博会2号馆，来自加拿
大的萨里·达胡尔向海南日报全媒体记者晃了晃
手中的商品——那是当天购买的书包和羊毛衫。
他和爱人穿行在各个展台，目光始终带着探寻与
兴奋。

萨里·达胡尔是加拿大一家创意工作室的主
理人，这是他和爱人第一次参加消博会。

“我们专程过来寻找商机。”他告诉记者，工作
室致力于帮助品牌提升产品和形象，通过创意助
力品牌走向国际市场。“消博会汇聚了想进入中国
市场的国际品牌和渴望出海的中国品牌，对我们
而言，合作机遇无处不在。”

逛展三天，萨里·达胡尔对各个展馆如数家
珍。1号展馆的科技精品最令他惊叹。“从飞行器
到智能汽车，再到各式各样的机器人，中国的科技
实力令人震撼。”他说，在汽车、飞行器和智能电子
产品等领域，中国处于世界前沿，“这里每一件展
品都充满未来感。”

但真正牵动他职业神经的，是4号馆和8号
馆。“4号馆是国际展区，许多国外企业希望进入
中国市场。”萨里说，“国潮出海展区位于8号馆，
里面有许多中小品牌迫切想要走出去。我们熟悉
海外市场审美和传播方式，刚好能成为他们出海
路上的同行者。”

几天下来，萨里·达胡尔已与四、五家企业
建立了较强合作意向。“他们有的是想进入中国
的国际新锐品牌，有的是渴望拓展北美市场的
中国团队。”他打开手机相册，里面已经存满了
展台资料和交换的名片。

谈及对消博会的第一印象，萨里·达胡尔用了
两个词：“充满活力，充满生机。”他说，这里不仅能
看到琳琅满目的全球好物，更能感受到跨境贸易
的风向。“一切都在忙碌运转，出口与进口的双向
通道在这里交汇。”

“这是一个很棒的博览会，我们明年还想来。”
萨里·达胡尔笑着说，“在消博会，可以看全球精
品、做全球生意。” （本报海口4月16日讯）

加拿大夫妻连续三日“沉浸式”逛展

看全球精品
做全球生意

想逛购全球精品，可以到4号馆看一看。4号馆展品来自40余个国家
和地区，涵盖食品保健品、精品酒饮、美妆个护、轻奢腕表、珠宝首饰及传统
工艺品等。在这里，既可以品尝加拿大冰酒、法国精品葡萄酒、爱尔兰威士
忌、新西兰冰淇淋，也可以欣赏瑞士腕表、捷克水晶、意大利时装、俄罗斯
琥珀等，还可以体验维蕾德护理品、德国百年品牌双心的营养品，宛如一
座浓缩的“地球村”。 （整理/习霁鸿）
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消博小贴士消博小贴士

在4号馆逛购全球佳品

为了在消博会扫货，海口居民边女
士“拼了”——

带着一辆露营车，车里装着一个
20寸行李箱、一个大容量手提袋，背上
还背着一个约半米长的双肩包。这都
是她为今天扫货准备的“神器”。

4月16日，第六届消博会社会公众
开放日首日。不到开馆时间，展馆几个
安检口前就已经排起了长队。边女士
更是提早半个小时就抵达现场排队，准
备开馆即进馆，闭馆才出馆。

她已经连续 6年来到消博会“血
拼”，每一次都让她非常满意。今年，她
提前做好了功课，新西兰麦卢卡蜂蜜、
东南亚燕窝、美国维生素……都被她列
入了购物清单。

进入展馆，边女士一手拉着露营
车，一手拿着展馆布局图，费力地穿过
摩肩接踵的人群，直奔自己心仪的展
厅，力求高效。

看全球首台陆空两栖分体式飞行
汽车、用机器人问诊、试戴AI眼镜、品
尝各国美食……海南日报全媒体记者
在展馆内看到，观众们在各自感兴趣的
展厅前驻足体验，开馆不到1小时，一
些展厅已经排起了长队，有的队伍甚至
已经把展厅围住了一半。问询声、解答
声此起彼伏，观众之间互相“种草”的声
音也不绝于耳。

和边女士一样，海口市民张女士特
意带齐“装备”，准备好好来“扫货”。她
拖着小推车、拎着折叠购物袋，脚步轻
快地汇入人流。

逛到海南本地展台前，张女士挑了
两盒胡椒礼盒、一罐沉香茶，“外地朋友
总让我带海南特产，今天一次性买齐！”

随后，她又买了一些新西兰的奶
粉、意大利的护肤水、俄罗斯的巧克力
酱。此时她的小推车和购物袋已是满
满当当，拉得有些费力，却依旧笑意盈
盈。

“这一趟真是收获满满。”张女士拍
了拍沉甸甸的购物袋，感慨道，“以前想

买一些品牌的食品得在网上买，现在在
家门口就能买遍全国、购遍全球，还能
看到很多以前没见过的新奇玩意，太有
获得感了。”

“非常抱歉，现场已经没货了，您可
以扫码通过线上下单，也能享受同样的
价格优惠。”在一款来自瑞典的西打酒
展位前，工作人员一边马不停蹄地倒酒
供客户试饮，一边频频道歉。

该品牌的几百瓶果酒已全部售罄。
对于这样的结果，该品牌国内总

代理商北京同仁堂国际（香港）医疗
健康有限公司（以下简称同仁堂国
际）电商事业部总经理王印卿直言

“没想到”。
她告诉记者，这是同仁堂国际首次

参加消博会，除了瑞典西打酒外，还带
来了拥有百年历史的挪威鱼油品牌
MOLLERS参展。该品牌的鱼油产品
更是在消博会首日通过直播形式，完成
了相当可观的销售额，“这离不开消博
会流量加持”。

在梦陀螺深睡小屋展厅，几个体验
间全部满员，有意体验的观众一边等待
一边咨询产品详情，记者试图进入内部
采访，却发现展厅已经挤不进去，采访
对象也挤不出来。

深睡小屋品宣总监史梁介绍，社会
公众开放日的人流量比前几天翻了几
番。为此，该品牌专门增配了约一倍的
工作人员。但即便如此，仍然要一人身
兼数职，同时服务多名客户。

深睡小屋已是消博会的熟客。史
梁透露，睡眠质量和每个人的生活都息
息相关，因此每届消博会社会公众开放
日的销售情况都非常喜人。同时品牌
为了回馈消费者，还推出了专属优惠，
消费者在消博会期间购买可以比平时
便宜10%，最高减6000元。

当天傍晚，史梁统计完一天的数据
后，给记者发来微信：“首日销售额120
余万元！很好！”

（本报海口4月16日讯）
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老外逛消博老外逛消博

消博会现场，观众试用香化护肤
品。 海南日报全媒体记者 王程龙 摄

参展商介绍伊朗工艺品。
新华社记者 张丽芸 摄

消博会上的中国风元素饰品。
海南日报全媒体记者 陈元才 摄

观众在消博会科技消费展区与宇树
机器人互动。 新华社记者 辛悦卫 摄

44月月1616日日，，消博会社会公众开放日首日消博会社会公众开放日首日，，现场人头攒动现场人头攒动、、热闹非凡热闹非凡。。
海南日报全媒体记者海南日报全媒体记者 陈元才陈元才 摄摄


