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本报万城5月25日电（海南日报
全媒体记者林博新）距离端午佳节不
到一个月，万宁市和乐镇的粽子产业
已进入“备战”状态。5月25日，记者
走访万宁和乐多家粽企发现，处处是
一片忙碌景象。今年，各企业不仅在
产能上提前布局，还在产品创新上下
足功夫，利用特色植物增添粽子清香，
推出水果粽、甜粽、黑松露粽等新口
味，而小甜粽正成为市场新宠。

记者在海南万宁利嘉食品有限公
司见到负责人温国辉时，他正忙着接

电话——有供应商催货的，有客户确
认订单的。下午，他又将奔赴海口洽
谈新订单。“美兰机场那边有个订单，
基本确定了几千份的量。”他说。与此
同时，万宁市禄禄红食品有限责任公
司总经理莫泽锦也正在外地奔波，昨
天在海口谈合作，下午才回到和乐。

莫泽锦告诉记者，今年他们根据
客户反馈，精简了产品线，挑选了几款
口碑较好的产品作为主推，同时推出
了“凤梨红豆粽”“芒果蜜枣粽”等水果
系列新品。“凤梨用的是我们万宁本地

的凤梨，斑兰也是万宁的产业。”他表
示，新口味的研发核心，就是围绕万宁
特色的食材。

更值得关注的是，莫泽锦力推的
“莫小粽”品牌——150克左右的“小
粽”，与传统250克的和乐粽形成差异
化竞争。他介绍，今年“小粽”订单比
例已达到35%左右，“好几个大订单
客户都专门挑了这个，因为确实有特
色，跟传统的不一样。”目前，多个酒店
及企业客户已下单上千份“小粽”，市
场反馈良好。

在温国辉的工厂，甜粽异军突
起。“往年基本没怎么做甜粽，今年甜
粽订单占了大概三分之一。”温国辉
说，酒店客户对大黄米蜜枣粽、豆沙
粽、碱水粽的需求明显增加。此外，他
还尝试推出了黑松露粽，根据市场和
客户需求进行研发，提升产品档次。

温国辉的工厂此时粽叶飘香，热
气腾腾。工人们正熟练地包着粽子，
一旁真空包装机器也在不停运转。“今
天做了800斤米，大概4000多个粽
子。”温国辉告诉记者，目前厂里有约

50名工人，都是附近村民，这批粽子
将发往三亚。他预计今年总产量有望
达到40万个。

莫泽锦的工厂大前天刚启动生
产。“相比往年晚了几天，因为订单集
中在端午前15到20天，太早生产会
影响新鲜度。”他预计今年总产量在
15万个左右，与去年持平，但“小粽”
的比例大幅提升。

记者了解到，除了利嘉食品和禄
禄红食品，万宁正堂食品有限公司、海
南琼之味今天也在紧张生产中。

本报讯（海南日报全媒体记者曾
毓慧）5月24日晚，屯昌县2026年排
球联赛（屯昌“村VA”）总决赛打响，
乌坡镇队在先丢两局的不利形势下，
展现强大的团队韧劲，连追三局最终
战胜新兴镇队，赢得总决赛冠军。

比赛一开始，新兴镇队队员很快
进入状态，凭借强攻及交叉快攻等战
术赢下前两局。第三局，乌坡镇队强
化了跳发球以及拦网等战术，艰难地
挽回一局。第四局，乌坡镇队的攻防
显得更从容，再赢下一局。

到了最为关键的第五局，双方队
员体力消耗都很大，但大家都铆足一
股劲，频频上演跳发球及攻防多个来

回球的精彩时刻，双方比分紧咬不放，
交替上升。最终，乌坡镇以21：19险
胜新兴镇队，上演了“让二追三”的好
戏。值得一提的是，在4月12日举行
的揭幕赛上，乌坡镇队同样“让二追
三”战胜屯昌中学队。当晚，在总决赛
第三四名争夺战中，坡心镇队以3：1
战胜海南屯昌思源实验中学队。

据悉，此次赛事集结全县8个镇、
屯昌中学、海南屯昌思源实验中学共
10支代表队。屯昌有关部门通过打
造本土化、接地气的“村VA”特色体
育品牌，让广大群众在家门口就能享
受优质的公共体育服务，丰富群众精
神文化生活。

屯昌2026“村VA”落幕
争冠战乌坡镇队上演“让二追三”
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近百支战队鏖战

2026三亚全民健身
电竞赛收官

本报三亚5月25日电（海南日报全媒体记者
李艳玫）5月23日至24日，三亚市崖州文体中心
体育馆内键盘声与欢呼声此起彼伏。2026年三
亚市全民健身电子竞技挑战赛在此举行，500余
名电竞爱好者组成近百支战队，在《王者荣耀》
5V5征召模式中展开为期两天的对决。

大众组决赛中，来自海口的XH战队最终捧
起冠军奖杯。海大野人队、三亚学院SYG战队分
获亚军和季军。企业工会组方面，炫动勇者战队
（海南炫动勇者体育有限公司）击败小趴菜战队
（南滨社区南滨居工会）夺冠。

据了解，本次赛事不设专业门槛，企业、社区、
事业单位均可自由组队。主办方还联动大小洞
天、崖州古城等本地文旅单位，赛事奖品包含文创
产品和商户福利。

海南专升本招生录取及
征集志愿工作将启动
最低控制分数线不低于90分

本报海口5月25日讯（海南日报全媒体记者
张琬茜）5月25日，省考试局发布公告，2026年海
南省普通高等学校专升本招生录取及征集志愿工
作将开始。

今年专升本招生征集志愿录取最低控制分数
线为不低于90分，按照招生学校各专业征集志愿
招生计划数1：1比例划定。考生成绩不低于划定
报考学校相应专业的最低录取控制分数线。

省考试局将根据考生所报考学校的专业志愿
和院校招生计划数，按照考生成绩从高分到低分
给招生学校投档。

根据我省划定各学校各专业录取最低控制
分数线，个别招生院校部分专业生源不足，仍有
剩余计划。为增加考生录取机会，省考试局将
剩余招生计划面向与征集招生专业的考试科目
相同、分数达到90分（含）以上且未被学校预录
取的考生征集志愿，有意补报的考生须于5月
27 日 8 时至 28 日 17 时登录省考试局网站
（http：//ea.hainan.gov.cn/）填报。参与征集志
愿的学校及专业信息可登录省考试局网站进一
步查看。

此外，未被录取的符合我省2026年“退役大
学生士兵”专项计划报考条件的退役大学生士兵，
如有意愿参加征集志愿填报，可于5月27日至28
日17时前直接与海口经济学院或海南科技职业
大学联系，按照学校要求参加相关专业的职业适
应性或职业技能综合考查，再由学校择优录取。

本报海口5月25日讯（海南日报
全媒体记者习霁鸿）海南日报全媒体
记者5月25日从海口市旅游和文化
广电体育局获悉，2026“海口杯”端午
国际龙舟邀请赛目前已启动报名。

本届赛事举办时间为6月14日
至21日，其中龙舟竞速赛时间为6月
19日至20日，龙舟文化体验周举办
时间为6月14日至6月21日。赛事
地点为海口市云洞图书馆附近水域。

本届赛事延续“国际视野+本土
深耕+全民参与”理念，设置两大组
别。公开组参赛对象为新加坡、泰国、
马来西亚等东南亚国家队伍，广东、广
西等华南区域专业队伍以及海南本土

专业队伍，参赛项目为500米直道竞
速。大众组参赛对象为海口及各市县
代表队、民间龙舟队、企业队伍，参赛
项目为200米直道竞速。

端午龙舟文化体验周期间，海口

将举办旱地龙舟体验、端午市集、非遗
手作等丰富活动，并联动世纪海角商
业街、海口湾外滩等核心商圈，让市民
游客观赛+体验+逛吃，一站式沉浸过
端午。

2026“海口杯”端午国际龙舟邀请赛启动报名
将于6月14日至21日举办

利用特色植物增添粽子清香，海南本土企业不断创新口味

万宁和乐小甜粽走红市场

“阴阳菜单”伤了谁
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为乡村产业发展注入更多专业力量

花式要好评，不如花心思做好服务
■ 陈雪怡
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日前，文昌市公坡镇水北村的
七彩花生种植试验基地迎来丰收，
这是水北村携手海南农垦的合作
成果，更是水北村“乡村CEO”以专
业化思维、市场化运作盘活闲置资
源，精准赋能村集体产业的生动实
践，为我省培育集体产业、助力乡
村振兴探索出新路子。

所谓“乡村CEO”，就是农村集
体经济经理人，负责盘活集体资
产、运营经营性项目、壮大村集体
经济并带动农民增收等。当下，农
产品趋向优质化、特色化、品牌化，
低端同质化市场竞争激烈，传统耕

作模式、粗放运营思维难以应对市
场新趋势。而在一些乡村，集体资
产或者闲置多年，或者产业运营思
路狭窄、模式单一、业态滞后，导致
增收乏力、后劲不足。把集体资产
打造成为村民增收新亮点，迫切需
要一批懂农业、懂技术、懂市场、懂
经营的专业人才，因地制宜开发优
质项目，为乡村产业注入新动能，
实现高质量发展。

水北村聘任的“乡村CEO”，来
自海南农垦系统，具备扎实的专业
背景和丰富的市场运营经验，深入
田间地头摸查当地资源禀赋、产业
基础和村民意愿，最终找准发展

“水稻+”特色产业体系新赛道，引
进颇有市场优势的特色品种。同

时，通过水北农业公司与研究机
构、经营主体合作，既保障掌握种
植技术，又提前打开市场销路，将
300亩村集体土地变为带动村民增
收的“聚宝盆”，实现资源盘活、产
业提质、村民增收多重效益。

今年的省政府工作报告明确
提出，推动乡村经济提质增效。乡
村产业高质量发展，核心在人才、
关键在赋能。唯有以专业人才为
纽带，推动科研技术、市场运营、品
牌打造等优质资源下沉乡村，才能
培育优质特色产业、精准链接市场
机遇，破解乡村产业发展瓶颈。去
年以来，海南省农垦投资控股集团
有限公司与文昌、白沙和澄迈等多
个市县试点“乡村CEO”模式，推动

国企与村集体深度融合。此前，三
亚市创新推出“院士村长”“博士村
长”模式，科研团队指导当地农户
立体种植“一地多收”，每亩每年
至少增收 5000 元。无论是“技术
兴农”的科研赋能，还是“产业强
农”的经营赋能，科研人才、职业
经理人等各类人才，已然成为我
省提振乡村产业、激活乡村经济
的重要力量。

我省乡村资源禀赋优越，发展
热带特色高效农业潜力巨大、前景
广阔。集聚优质人才、赋能乡村发
展，引才是前提，留才、育才、用才
是根本。让人才在乡村扎下根来，
一方面，要完善相关体制机制，厘
清引进人才与乡村集体的权责关

系，既能激励“乡村CEO”放开手脚
大胆干，也让村民吃下“定心丸”、
投出“信任票”，双方同向而行，做
大做强集体产业。另一方面，要在
生活上给予贴心保障，解决好住
宿、交通等问题，解除专业人才后
顾之忧，做到留人更留心。

各类专业人才也要沉下心、扎
下根，立足实际谋划可持续、可落
地的特色产业项目，推动乡村闲置
资源转化为优质资产、优质资产转
化为增收资金，让乡村产业在市场
竞争中站稳脚跟，实现长效发展。
如此，随着越来越多专业人才投身
广袤乡村，乡村产业必将迸发新活
力、孕育新希望，为乡村全面振兴
筑牢坚实的产业根基。

儿童友好，是城市文明的直观体现，更是城市
魅力的生动彰显。日前，海口正式公布首批54个
儿童友好空间，各类童趣场所遍布街巷校园。将
暖心关怀融进细微之处，以实实在在的建设成效
推进国家儿童友好城市创建，椰城处处萦绕童真
暖意，为海南自贸港发展增添温暖底色。

城市发展不仅要有高楼大厦的“高度”，也要
有呵护童心的“温度”。海口此次落地的儿童友好
空间涵盖11所友好学校、11家友好医院、5座友好
公园、7个友好社区与7座友好商场等，覆盖儿童
学习就医、休闲游玩、阅览成长等日常生活场景。
世纪公园里肆意奔跑的脚步、文化馆里潜心品读
的身影，皆是城市以温情守护童年的真实写照。

“童”享友好，彰显着城市治理的格局与长远眼
光。海口推动儿童友好场景全域铺开，将暖心阵地
延伸至社区、商圈、湾区、街巷，实现全年龄段适配、
多领域覆盖——亲子主题商场兼顾消费休闲与陪
伴互动；宜居友好社区打造家门口的幸福乐园；儿童
友好湾区与街区的打造，更是将儿童友好理念从

“点”扩展到“面”，与城市更新发展相融共生。
依托本土特色禀赋，海口构建了兼具滨海风

光与人文底蕴的儿童友好城市建设路径。湿地、
海岸、山林化作天然课堂；老街文化、红色底蕴、乡
土风情融入研学游玩之中……把独有的山海椰林
风貌、地域人文特质融入儿童友好空间，这份细腻
温暖的呵护，展现着宜居开放的城市风采。

这些儿童友好空间的密集落成，恰恰与当下
火热的亲子游需求形成共振。近年来，亲子游市
场持续升温，越来越多家庭将“是否适合带孩子”
作为出游的重要因素。海口公布首批儿童友好空
间，将儿童友好空间建设与文旅发展深度融合，使
其不仅能够提升本地家庭的幸福感，更成为吸引
外地游客的“软名片”，让“带娃来海口”成为越来
越多家庭的出行选择，为海口文旅经济注入新动能。

守护童心，就是守护未来；赋能成长，就是赋能城市。以儿童
友好为抓手，海口不断补齐教育、医疗、文旅公共服务短板，既能减
轻家庭育儿负担，增进民生福祉，也能优化城市营商环境，吸纳留
住优质人才，为自贸港建设积蓄内生动能。从多条助学公交专线
通行，到海量少儿馆藏文献落地、高端少儿赛事上演，一项项务实
举措，让儿童友好理念在海口生根发芽。城市发展暖意十足，民生
幸福质感满满。

首批儿童友好空间落地，只是一个开始。建设儿童友好城市，
商场可以再多一些亲子洗手间，公园可以再多一些无动力游乐设
施，公共交通可以再多一些儿童安全配置……只要把关爱儿童理
念融入城市每一处细节，处处都能成为儿童友好空间。下一步，还
需持续扩容适儿化空间，健全全链条育儿服务体系，汇聚政企社家
多方力量，营造全社会关爱儿童的良好氛围。

童年朝气迸发城市活力，童心成长映照城市未来。当以细致
入微的守护陪伴孩童逐梦成长，以儿童友好建设推动城市文明进
阶，城市就一定有温度、有魅力、有未来。而随着一代代少年茁壮
成长，海口也将伴着蓬勃童心焕发新生机。

“亲，麻烦给个好评，可以送
您优惠券下次使用……”在消费
经济蓬勃发展的当下，相信有不
少消费者接到过商家索要好评的
电话。近期，山西太原的张女士
在网上分享了自己被酒店打扰要
好评的经历，获得4.6万多个点赞、
5800多条留言。这表明，商家索要
好评不仅成了消费领域的普遍现
象，也成了消费者的共同烦恼。

在网友分享的被索评经历中，
有的刚办完退房就接到酒店追要好
评的电话，有的外卖还没吃完就收
到商家索要好评的短信……酒店、
外卖、网约车，几乎每个涉及线上评
价的行业都在上演类似剧情。“麻烦
给个好评”，商家知是“麻烦”，所以
客客气气、言语恳切，又或以小礼
品、优惠券为交换，通过电话、短信，
向消费者花式索要好评，让人不堪
其扰、不胜其烦。那么，这样要来的

好评，就是真好评吗？
如此索要好评，不仅要不到真

好评，还会踩到红线。一次礼貌的
评价提醒无可厚非，但是多次反复
催评，则涉嫌侵权。根据《中华人
民共和国消费者权益保护法实施
条例》，未经消费者同意，经营者
不得向消费者发送商业性信息或者
拨打商业性电话。《网络反不正当竞
争暂行规定》明确，经营者不得以返
现、红包、卡券等方式利诱用户作出
指定好评、点赞、定向投票等互动行
为。民法典对隐私权作出清晰界
定，提出除法律另有规定或者权利
人明确同意外,任何组织或者个人
不得以电话、短信、即时通讯工具、
电子邮件、传单等方式侵扰他人的
私人生活安宁。所以，商家借回访
名义要求写好评，有可能构成侵犯
隐私、骚扰等违法行为。

对于可能“越线”的索评之举，
商家或许会称是无奈之举，因为在

其向消费者索要好评的背后，平台
也在向商家索要好评。如今，许多
平台将顾客的好评度与商家的曝光
度“一键关联”，好评多、评分高的商
家“上首页”、靠前排，以此“突出推
介”、吸引客源，评分低或无评分的
商家则排在底部、“泯然众人”，由
此导致了“平台向商家索评、商家
向顾客索评”的乱象。遏制这一
乱象，一方面，需要确保平台评分
机制的透明性、科学性，打破“好
评等于流量”的单一逻辑，避免平
台在事实层面成为商家服务质量
的评判者、“操盘手”；另一方面，需
要商家跳出被流量裹挟的误区，回
归品质为基、服务为本的初心，以
优质的服务质量赢得真正的好评。

真好评不是打电话、发短信要
来的，而是凭品质、靠服务赢得的。
只要商家将花费在“麻烦给个好评”
的时间，投入到“努力做得更好”的耕
耘，好评无需开口要，它自会来。

近日，有博主曝光桂林阳朔一
家米粉店存在“阴阳菜单”，同款米
粉收外地客人13元钱，而对本地
口音客人只收7元钱。事情引起
舆论热议，阳朔县市场监督管理部
门对涉事店家作出停业整改处理，
并拟顶格处罚，同时全县严查“阴
阳菜单”等乱象。（据《工人日报》）

开门做生意，明码标价是最起
码的诚信。涉事店家使用“阴阳菜
单”，对本地人与外地人区别对待，
涉嫌价格欺诈，毫无诚信可言，不
仅砸了自家招牌，而且是对桂林山

水的抹黑。
桂林山水是一张可贵的名

片，呵护这张名片，不仅需要优美
的风景，而且需要一个诚信友好
的旅游环境。如果任由商家倚靠
秀美风景来肆意“宰客”，必将导
致口碑崩塌，令游客敬而远之，带
来整个旅游市场的损失。对此，
当地商家应当摒弃短视行为，深
植诚信意识，齐心呵护良好市场，
如此才能形成持久吸引力，让秀美
山水真正成为当地商家之福、发展
之福。 （图/王琪 文/韩慧）

今日热评


