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5 月 25 日，第二十二届中国（深圳）国际
文化产业博览交易会（以下简称文博会）在深
圳国际会展中心闭幕。

在为期 5天的展会里，由 32 家企业参加
的海南展馆以 1000 余种彰显传统古韵和富
有时尚气息的特色展品，充分展示了海南文
化产业创新成果，在为海南展馆带来持续高
流量人气的同时，也进一步擦亮了海南特色
文化名片，赋能自贸港文化产业发展。

好产品
引得八方圈粉

从精美别致的珠宝饰品、工艺摆件，到特
色鲜明的非遗国潮、服饰箱包……此次参展，
海南展馆专门设置了我省文创公共品牌“海
南潮品”建设成果展示区，汇集了海南300多
种优秀文创产品。沉淀千年的琼岛历史文
化、薪火相传的革命文化、浸润着椰风海韵的
海洋文化与烟火气十足的民俗文化，藏在展
品的一处处细节里。

“哇，这贝壳真漂亮！”5月 24日，游客吴
欣一走进海南展馆，目光立刻就被海口博广
通文化传播有限公司展位上的精美贝壳牢牢
吸引住了。只见她一边轻声赞叹，一边掏出
手机将贝壳完整地框进镜头，又凑上前去，侧
过身让自己和贝壳同框，嘴角带着笑意按下
了快门。

“展位上的贝雕产品和贝壳，无论是纹
理、形状还是色泽，都‘长’在了我的审美点
上。”吴欣迫不及待想把照片分享给家人们，
让更多人领略海南好物的魅力。

在展馆另一侧，来自海口的参观者于新
洋带着朋友们在海南阿祥珍材雕艺有限公司
的展位前停下了脚步，她一边认真挑选木雕
制品，一边向朋友们科普黄花梨的有关知识。

“作为在外地工作的海南人，和朋友约好
来参观文博会后，我就想着一定要到海南展
馆看看。”于新洋说，细细逛了一圈，大家对展
馆展出的黎锦、黄花梨、沉香等丰富多样的文
创产品评价都很高，觉得不虚此行。

对于游客吴梓俊来说，这趟逛展最让他
欣喜的，莫过于觅得了送给女友的合意礼
物。在海南省农业科学院热带园艺研究所的

展位前，他选中了一款带有三角梅的精美亚
克力挂件。

“目前我们团队围绕三角梅开发出摆盘、
蓝牙夜灯、音乐盒等30种文创产品，这次带了
10种产品参展，游客们都十分喜爱。”海南省
农业科学院热带园艺研究所研究员杨珺说。

巧设计
尽显琼岛之美

如同行进中的巨轮身姿，既囊括了椰林浪
影、蓝天白云等热带岛屿景观，又融汇了海口
骑楼老街等斑驳厚重的历史文化街区元素，整
个场馆给人以别具一格的多重观感……漫步
海南展馆，处处可以感受到浓郁的海南元素。

“我们力求将海南的自然之美与人文之

韵融入组展内容、搭建设计、展品布局中，让
参观者在展馆各个角落都能感受到海南独特
的文化风韵和厚重的历史文脉。”海南展馆相
关负责人说。

该负责人介绍，作为展馆突出展示的重
点，参观者在馆内可以了解到文化“出海”和
重大公共文化设施建设的最新成果，特别是
国家对外文化贸易基地、国家文化出口基地、
中国海南国际文物艺术品交易中心等建设成
效以及海南省博物馆、中国（海南）南海博物
馆、海南科技馆有关情况。

“我的家乡在美丽的五指山……”文博会
期间，不少参观者在经过海南展馆时，都会被
一阵阵山泉流淌般的童音吸引。许多观众主
动上前，拿着手机拍摄图片和视频，记录下这
清润灵动的歌声。

此次参展，海南展馆在讲好海南文化故
事上做足了文章。除了邀请五指山市雨林童
声合唱团到现场表演，还为观众准备了自贸
港文化分享会、自贸港政策有奖问答互动等
精彩纷呈的活动内容，帮助观众更好地了解
海南、认识海南。

通过VR互动游戏，沉浸式体验海口骑楼
老街与崖州古城等历史文化街区，感受海南侨
乡的文化魅力和千年古郡的岁月变迁；通过骑
游海南互动装置，在骑行中畅游海南的历史名
人故居、传统村落与古城墙遗址；通过航天强
国科普交互机，“解锁”一场身临其境的火箭发
射体验……将科技融入文化，把从前摆着看的

“静态陈列”变成人人都能亲身参与的“沉浸场
景”，也是今年海南展馆的一大亮点。

参观者陈晶带着儿子体验了一轮海南展

馆里的互动项目。临走时，母子俩依然意犹
未尽。“以前对展会的固有印象是‘只能看不
能摸’，没想到海南展馆有这么多的数字文化
产品，孩子玩得很开心。”陈晶笑着说。

树品牌
把握市场走向

首次参加文博会，海南恋纯简食品有限
公司总经理赵荣海带来了自家开发的 20 余
款文创冰淇淋，这些产品外观设计既融入了
海口世纪大桥等本土文化地标的标志性元
素，还体现了卡皮巴拉、熊猫等当下热门的卡
通形象，吸引了不少青少年儿童的目光。

“来之前真没想到产品能卖得这么好！”
赵荣海表示，参展效果超出预期，带来的
1300只雪糕全部售罄，最多的时候一天卖掉
了300多只。

放眼海南展馆各个展台，像文创冰淇淋
这样人气火爆的海南好物还有不少。但对于
许多海南参展商来说，参加一年一度的文博
会绝非简单吆喝卖货，更重要的是透过会场
去精准把握市场走向，为未来调整品牌发展
方向提供参考。

海南琴韵幽兰文化艺术有限公司董事长
王彬妮已经是第四次参加文博会。她坦言，
每一次参展，她都能在与消费者的交流中受
到启发，对时尚潮流有了更新的理解，这也帮
助她产生了新的灵感，努力设计出紧跟时尚
潮流的好作品。

海南大学保亭研究院工作人员何秀华也
有着同样的想法。“去年参加文博会后，我们
吸收了一些消费者的意见建议，今年对产品
清单进行了调整，新增加了铁皮石斛咖啡、益
智咖啡、牛大力咖啡等产品参展。”何秀华说，
这些产品减弱了咖啡原来的苦涩味，带入了
一些植物的特有清香，市场反响还不错。

在海南省文化投资管理有限公司工作人
员邓雅之看来，文博会还是链接产业资源、寻
找合作伙伴的“相亲台”。“文博会让我们有机
会同各个不同的文创品牌进行面对面交流，
既能借鉴学习其他品牌成熟的运营、设计经
验，还能一起碰撞思路，探寻后续合作的可能
性。”她说。

今年的文博会虽已落下帷幕，但其留给
海南文化产业的热度与动力才刚刚开始发
酵。那些在展会上形成的意向合作正逐渐落
地，展商收集到的市场反馈正转化为产品升
级的具体路径，而品牌间交流碰撞出的灵感
也正在慢慢变成下一批新品的创意雏形。

这场跨越海峡的行业盛会，给海南文化
打开了更多看向全国市场的窗口，也让海南
文化产业拥有了更多成长的可能。

（本报海口5月28日讯）

深圳文博会闭幕，海南组团展示文化产业创新成果

文化盛会上的海南 展现更多可能
■ 海南日报全媒体记者 黎鹏

⬆ 5月23日，在深圳国际会展中心，五指山雨林童声合唱团亮相深圳文博会海南展馆。
➡ 5月22日，在深圳文博会海南展馆，一名模特展示印有黎锦元素的服饰和手提包。

本组图片由海南日报全媒体记者 李天平 摄
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把科技创新故事讲给更多孩子听

营商环境何以成为“强磁场”？
■ 肖路
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海南省第二十二届科技活动月
启动，尤其引人关注的是，今年首次
设立中小学科技节，全省广大中小
学生有了自己的科技节日。首设中
小学科技节，是激发青少年对科技
的好奇心的需要，也是厚植沃土、培
育科技萌芽的长远之举。

青少年，是未来，是希望，在科技
创新领域，尤其如此。前不久，在加
强基础研究座谈会上，习近平总书记
强调，“坚持任务牵引、以老带新，大
力扶持青年人才”，明确指出“激发青

少年的想象力和探求欲，让投身基础
研究成为更多青少年的人生追求”。
而早在2020年的科学家座谈会上，习
近平总书记也指出，“好奇心是人的
天性，对科学兴趣的引导和培养要从
娃娃抓起”。一句“从娃娃抓起”，足
可看出海南设立中小学科技节的初
衷和用意，这不仅是激发青少年想象
力、探求欲的需要，也关乎国家科技
强国战略的推进。

科技创新，需要被感知。谈及
科技，很多人首先想到的，是复杂的
公式、高端的实验室，多认为这是科
学家的事。课本上写的“科技强国
战略”，中小学生们未必都懂，但是，

如果讲南繁育种专家如何在烈日下
筛选稻种、航天工程师如何让火箭
从海南文昌飞向太空，孩子们的眼
里就有了画面，就会拉近与科技的
距离。精选191件重点展品、举办科
学实验秀、推动中国热科院等科创
平台向公众开放……中小学科技
节，贵在让科技由“远”变“近”，使其
不再是课本上的铅字，而变得可看
见、可触摸、可感知。

当然，光是“看见、触摸”，是不
够的。就海南来看，科技创新覆盖

“陆海空”，创新产品琳琅满目。如
果只是停留于成果展示，难免带来

“看个热闹、图个新鲜”之类的走马

观花。科技创新，尤其是基础研究，
需深入科研“无人区”，更要有“甘坐
冷板凳”，甚至十年磨一剑的意志。
生活在快节奏的今天，短视频一刷
就笑，外卖一点就到，考试恨不得今
天学明天就考高分，在这样的环境
下，更要讲清楚“坐冷板凳”的意义，
让青少年认识到，科技创新不是表
面上看起来的那么酷炫，而是植根
于日复一日、年复一年的默默付出。

令人欣喜的是，此次中小学科
技节，在这方面也多有谋划。比如，
发布微电影《泥痕》、推出舞台剧《热
土留声》，生动讲述科学家故事、科
学家精神。这样的故事分享，多多

益善。青少年，有的在城市，有的在
乡镇，有的在大山脚下，有的在海边
渔村，他们接触到的科技资源不一
样，但对故事的感受力是相当的。
科技节正好提供了这样一个机会。
了解了科技创新背后的故事，青少
年才会更加明白，创新不是一蹴而
就的事，而是经年累月努力出来的；
原来英雄不都是飞来飞去的，也有

“坐在冷板凳上”磨出来的。
科技节有闭幕时，但那些有生

命力的创新故事，会在孩子们心里
扎下根来。那些认真听故事的孩
子，有可能成为明天甘坐冷板凳的
人，也有可能成为未来写故事的人。

近日，曾用脚答题考上大学的海南
“折翼”女孩廖玉婷，从海南工商职业学院
顺利毕业，并作为优秀毕业生代表发言，
以亲身经历告诉大家“身体的残缺困不住
灵魂的飞翔”。从8岁失去双手，到用脚趾
夹起黄豆、握稳笔杆，再到叩开大学校门、
走上工作岗位，廖玉婷用坚韧不拔的意志
和双脚，推开了一扇扇属于自己的窗。

廖玉婷的故事引人关注，令人动容，
不只在于她克服了常人难以想象的困
难，更在于她展现出的精神品质——

她不向命运低头。在车祸中失去双
臂，无疑是沉重打击，更何况是对一个8
岁的孩童而言。当同龄人用双手探索世
界时，她只能用脚趾从头学起，用脚吃
饭、穿衣、写字……在常人眼里，这些难
以想象的事，她不仅做到了，还做得很
好。不屈服、不放弃，这是生命最朴素也
最坚韧的姿态。

她不被标签定义。廖玉婷没有把自
强停留在“孤勇”的层面，她加入学生会、
参加社会实践、成为志愿者传递爱心。

“哪怕只是帮上一点点忙，我都觉得很有
成就感。”从受助者到助人者，她让我们
看到，真正的强大，是在被爱之后，学会
去爱；在被照亮之后，成为别人的光。

她不因挫折止步。实习时，她尝试
做视频直播，面对出镜时的恐惧、网络上
的负面评论，她没有退缩，从零开始，逐一
学习设备调试、视频拍摄、剪辑，第一个月
粉丝就涨到了10万。她说，“只有行动，
才会让未来更清晰。”朴素的话语，折射出
她对生活的清醒认知和积极态度。

当然，廖玉婷的成长并不能简单地概
括为“意志战胜命运”的个人奇迹，从家人
朋友的陪伴和帮助，到陌生榜样的鼓励和
指导；从校园无障碍环境的打造，再到实习公司的机会与包
容，廖玉婷的每一步前行也离不开家庭、校园、社会提供的
温暖土壤。而廖玉婷的回馈，是把自己活成一束光，想要照
亮更多的人。她立志为学弟学妹提供实践建议和精神力
量。这种精神的传递，正是社会文明最温暖的注脚。

廖玉婷的故事并非孤例。这些年，我们见过用脚弹
钢琴的刘伟，见过失去双腿依然登顶珠峰的夏伯渝，见过
无数在困境中奋力向前的普通人。他们用自身的经历一
次次提醒我们，人生的高度和广度，从不取决于身体是否
完整，而在于心灵是否坚韧。

如今，廖玉婷已毕业，她又将迎来全新的人生阶段。
前路或有风雨，但只要心中有光，脚下就有路。祝福她，也
相信她，会带着“隐形的翅膀”继续翱翔，飞得更高、更远。

前不久，两条来自苏州的新闻令
人感怀。

其一，苏州常熟，丹麦格兰富集团
“未来工厂”建设现场，高新区服务专
班提前介入每个环节，把“串联审批”
变成“并联推进”。“未来工厂”从奠基
到竣工仅用396天，开业仪式前，项目
已投产3个月，实现近1.4亿元开票销
售。其二，苏州太仓，当地供电局为德
国舍弗勒准备了一份特殊礼物——一
张供电热力图谱，记录了该企业30年
来用电量的增长情况。“一张小小的图
谱，说明政府对企业的关注，让我们格
外安心。”企业负责人感慨。

细节见真章。外资企业扎根中
国，看政策更看服务，比“硬件”更比

“软件”。那么，如何把营商环境“软
实力”，转化为吸引外资的“黏着力”？

营商环境的竞争力，首先体现在高
效便捷的政务服务速度。时间是企业
最宝贵的资源，为企业节省时间就是好
环境。在苏州昆山，太古可口可乐总投
资20亿元建设新工厂，国网苏州供电公
司主动对接需求，一对一跟踪服务实现

用户“只跑一趟”，顺利完成变电站送
电。在武汉，企业开办实行“1050”标准
——“1次申报、0.5天办结、0费用”，外
资登记“全程网办”。服务效率提升了，企
业办事成本自然降低，预期也就稳了。

营商环境的吸引力，源于精准贴心
的服务温度。服务好不好，企业说了
算。苏州创新“三服务”专项行动，建立
健全问题发现、交办、督办、反馈闭环机
制，对企业诉求“事事有回应”，让企业
放心投资、安心经营。义乌“洋娘舅”调
解室“以外调外”，由外籍居民化解涉
外纠纷。面对多元化的经营主体，各地
打好“提前量”，实现从解决“一件事”到
办好“一类事”，从“企业找政策”到“政
策找企业”，这种“想在企业前头”的意
识，正是优良营商环境的生动注脚。

营商环境的竞争力，更在于公平透
明、可预期的制度厚度。法治是最好的
营商环境。2025年3月，苏州发布2025
年优化营商环境行动方案，为企业高质
量发展提供全方位支持与服务。法国
液化空气集团同年在苏州追加1.5亿美
元投资；德国克诺尔在苏州22年间完成
从生产基地到研发中心再到全球服务
枢纽的“三级跳”。截至2025年底，苏州

累计实际使用外资超1700亿美元，238
家企业获省级跨国公司地区总部和功
能性机构认定。这份成绩单，是对当
地营商环境的最好褒奖。而在义乌，
实行新一轮国际贸易综合改革，不仅
创新外籍商贸人才评价体系，还设立
涉外劳动争议仲裁庭。制度的笼子越
扎越密，市场的门就越开越大。长期
稳定的政策环境，让投资者更坚定。

营商环境的“强磁场”，最终体现
为产城融合的生态厚度。留得住人
才，才能留得住企业。沈阳贝卡尔特
公司通过产教研合作，培养500余名
技能人才；义乌发放外籍人才职业能
力证书；太仓“Hi Taicang卡”集成交
通、医疗、文化等功能，德国青年创业
者菲利浦感慨“服务很贴心”。当外籍
人士的生活如在家乡一样便利从容，
也就完成了从“异乡客”到“故乡人”的
过渡，找到了真正的“第二故乡”。

营商环境没有最好，只有更好。
持续打造市场化、法治化、国际化一
流营商环境，让更多外资企业进得
来、留得住、发展好，中国经济这艘巨
轮必将行稳致远。【作者单位：省委
深改办（自贸港工委办）】

来论

今日热评

天
涯
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近日，一款水果饮品因为包
装图案与实际含量存在悬殊差
距，引起广泛讨论。饮料包装醒
目标注“特选奉化水蜜桃”，图案
是一颗水灵灵的水蜜桃，但500
毫升装饮品中，添加的水蜜桃汁
仅0.01克，一滴都不到。面对
争议，涉事企业回应：该款产品
包装标识符合相关标准。（据《南
方都市报》）

把虚假图示极尽放大，吸引
眼球，把真实含量放在背面，以
蝇头细字进行说明，如此宣传方
式，即便如商家所言符合标准，

规避了法律风险，却也透支了消
费者的信任。类似做法还有如
某品牌“手擀”面、“手打”面等，

“手擀”“手打”是商标，与面的做
法毫无关系。商家利用消费者
追求高品质产品的消费心理，以
图案、文字进行误导，看似赢了
市场，实则丢了口碑。对此类

“心机标识”，消费者要擦亮眼，
“不看包装看配料表”，不被企业
的营销噱头所蒙蔽。企业也应
实事求是，在提升产品质量上下
功夫。

（图/杨千懿 文/韩慧）


