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A04 新海垦

海垦金江农场公司
榴莲进入丰收季

本报讯（海南日报全媒体记者邓钰）近日，保亭
黎族苗族自治县加茂镇，海垦金江农场公司南茂片
区茅丛山的榴莲园进入丰收季。漫山榴莲树挂果累
累，吸引大批市民游客专程驱车前来采摘、品尝和购
买，果园购销两旺，成为当地农旅融合新亮点。

茅丛山拥有热带气候、肥沃土壤和背风地形
等优越自然条件，非常适合榴莲种植。目前种植
有猫山王、金枕等多个品种。当地榴莲果肉饱满、
出果率高，品质佳、口碑好，果实仅在园内即销售
一空。

据了解，海垦金江农场公司已计划投入资金，
在辖区打造榴莲种植示范基地，带动职工群众共
同发展榴莲产业，推动特色农业提质增效。

琼滇垦区企业共促产业提质
本报讯（海南日报全媒体记者邓钰）7月20

日，云南省现代农业发展（云南农垦）集团有限责
任公司赴海口到访海南省农垦投资控股集团有限
公司，双方围绕产业协同、深化改革等议题开展调
研座谈。

座谈会上，双方一致认为，天下农垦是一家，海
南农垦与云南农垦产业相近、协同度高、互补性强，
希望双方强强联手，发挥各自资源、产业和市场优
势，在天然橡胶、南繁种业与花卉产业、保供稳价、农
产品产供销体系、农村产权交易平台等领域深化合
作。双方将在原有合作基础上，充分利用海南自贸
港政策红利，有效整合优势资源，推进农业产业“走
出去”。

此次调研座谈进一步增进了两垦区企业间的
了解与互信，为后续务实合作明确了方向。双方
将以此次交流为契机，建立健全常态化沟通协作
机制，推动合作事项落地见效，携手为农业强国建
设和国家战略物资安全保障贡献农垦力量。

科企党建联建
推动木薯特色产业发展

本报讯（海南日报全媒体记者邓钰 通讯员陆
春燕 杨晶喆）7月21日，海南南繁种业集团有限
公司与中国热科院品种资源研究所木薯研究中心
在三亚设立党建共建联系点，将通过建立长期稳
定的基层党组织联动机制，以党建引领凝聚产学
研协同发展合力，加快科研成果向现实生产力转
化，做强木薯特色产业。

当天，双方举行座谈会，一致认为当前木薯
市场持续拓宽、市场需求稳步增长，在新品种试
验示范、科研成果推广、人才联合培养等领域合
作潜力巨大。

双方将依托党建联动协作机制，聚焦产业发
展痛点难点，在人才共育、技术共研、成果共享上
持续发力，稳步提升海南木薯标准化种植水平，紧
扣海南农垦“一场一品”产业布局，聚力打造优质
木薯特色品牌，并依托双方平台与资源优势积极
开拓国际市场，切实以党建联建的组织协同推动
木薯产业提质增效。

海垦旅游集团
推出多元暑期产品矩阵

本报讯（海南日报全媒体记者邓钰）近日，海
南农垦旅游集团有限公司统筹多地文旅资源，推出
涵盖红色研学、生态康养、亲子体验、体育休闲等内
容的暑期产品矩阵，活动将持续至8月31日。

在儋州莲花山文化景区，游客可沉浸式感受
自然生态与民俗文化交融的独特魅力，景区同步
优化文化体验场景，将茶文化体验融入游览动线，
满足市民游客避暑休闲、文化采风等多元需求；定
安万嘉果热带植物园主打轻量化休闲体验，开放
割胶、农事采摘等互动项目，成为海口周边亲子研
学、班级实践的热门选择；位于海口市区的鸿运大
酒店发挥区位优势，重点承接毕业聚会、家庭出游
等住宿需求，配套宴席服务完善消费链条；三亚美
亚四季酒店则聚焦滨海度假市场，推出亲子主题
住宿产品，联动集团内部高尔夫、温泉等资源，为
游客提供一站式度假方案。

据悉，本次暑期产品覆盖不同客群需求，针对
学生群体、家庭客群及企事业单位推出差异化服
务，通过资源整合与场景创新，进一步释放海南本
土文旅资源潜力，为暑期文旅市场注入新活力。

海垦红茶跻身
“国字号”名特优新农产品

本报讯（海南日报全媒体记者邓钰 通讯员黄
海琦）近日，农业农村部农产品质量安全中心正式发
布2026年第一批全国名特优新农产品名录，全国共
有636个优质农产品获此认定。其中，由海南省农
垦投资控股集团有限公司申报的“海垦红茶”成功入
选，成为海南特色农业又一张“国字号”名片。

好品质离不开硬支撑。近年来，海垦茶产业
构建了全链条质量管控体系，不仅建立起完整的
农产品质量安全追溯机制，通过ISO9001质量管
理体系认证、绿色食品认证、中国良好农业规范
（GAP）认证等多项权威资质，还搭建了“星空地
网”一体化智慧监测系统，以大数据赋能施肥、采
摘、病虫害防治等生产全流程，实现茶园管理的精
准化、数字化。

与此同时，海南农垦茶企打造的茶业生态科
技园已集初制加工、精深加工、科研创新、工业观
光、休闲茶旅等功能于一体，持续延伸茶产业链
条，推动一二三产深度融合。
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■ 海南日报全媒体记者 邓钰

“这款椰子水不加糖，
很适合健身后补充电解
质。”日前，海口市民王佳
在海垦集团线上商城下单
了一箱“海垦”椰子水，第
二天下午快递就送到了家
门口。

打开线上商城，琳琅
满目的海垦好物映入眼
帘，母山咖啡、昌农胡椒、
“好舒福”乳胶枕还有“海
垦玉”甜糯玉米等200余
款海垦好物，实现“一站
式”购买。

这在过去，并不容
易。长期以来，缺乏统一
的供销渠道，是海垦农产
品面对市场时绕不过的堵
点——消费者想买不知道
去哪买，生产企业各卖各
的，品牌诸多却难以形成
合力。

如今，无论在“海垦
线上商城”，还是京东、抖
音、淘宝、小红书等平台
的海垦店铺，消费者下单
后，后台系统自动抓取订
单、智能分配仓库、24小
时内分拣出库，“缩短”了
海南优质农货与消费者
之间的距离。

变化背后，是海垦企
业打通农产品数字供应
链“最后一公里”的持续
努力。

多年来，海南农垦各大企业推出了咖
啡、茶叶、胡椒、热带水果等多品类优质产
品，打造了“好舒福”“母山”“海岛福蛋”等
一众品牌。品牌不少，却各守一方，消费者
难以形成“买海垦产品，上统一平台”的购
买习惯。

“尽管品质极佳，但缺乏统一的供销渠
道与系统化品牌运营，未形成品牌聚合效
应，难以在市场上形成声势。”海垦集团相关
负责人道出了无奈，品牌多而散，形不成合
力，不仅成本居高不下，“海垦”出品的整体
认知也始终难以建立。

散落的不仅是品牌认知，更是实实在在
的销售通路。过去，每个品牌背后，得对应
各自的销售渠道。假设，一家外部企业想同
步采购茶叶、和牛、鸡蛋等一批海南农垦特
色农产品，要分别对接多家二级生产企业，
处理多套报价体系。

比前端散乱更隐蔽的难题，藏在后端。
各生产企业遍布全省，分别对接不同的物流
商，光凭单家企业的业务量，缺乏议价空间，
物流成本居高不下。

这正是海垦农产品过去面临的长期困
局——前端生产主体分散，后端销售渠道散

落：品牌各自为战，消费者“知道产品不知道
品牌”；渠道多头分散，客户“找得到企业找
不到入口”；物流单打独斗，企业“有订单没
利润”。

如何破局？海南省农垦投资控股集团
有限公司（以下简称海垦集团）决心从顶层
设计抓起，推动海南农垦品牌从“单点突围”
向“全域覆盖”跨越。

2024年，该集团启动品牌建设三年行
动，围绕“HSF海垦集团”母子品牌矩阵，整
合垦区优质品牌和产品，发力打造统一的线
上、线下销售平台。

具体而言，海垦集团将供应链整合作
为重要抓手，一方面着力拓宽集采保供渠
道，搭建统一对外供应链平台，提升全链条
资源整合与协同供给能力；另一方面加快
电商布局，自主搭建“海垦集团”线上商城，
同步进驻淘宝、抖音、京东、小红书等电商
平台，构建多触点、全覆盖的线上销售矩
阵，推动海南农垦品牌从“单点突围”向“全
域覆盖”跨越。

2025年7月，海南海垦供应链管理有
限公司（以下简称海垦供应链公司）成立，成
为这一战略落地的核心抓手。

■ 海南日报全媒体记者 邓钰

滚筒匀速转动，豆粒碰撞出细密
脆响，如一场急促的鼓点。7月18日
至19日，琼中黎族苗族自治县黎母山
镇，海南农垦母山咖啡有限公司展厅
内，浓烈咖啡香弥漫——2026首届海
南罗布斯塔咖啡烘焙大赛琼中赛区在
此开“烤”。

操作台前，16位省内资深烘焙师
凝神屏息，紧盯屏幕上的温度曲线，在
方寸之间展开一场关于风味的精准博
弈。作为海南罗布斯塔四大产区赛的
重要一站，琼中赛区指定使用产区特
色豆种——海南农垦“大丰一号”罗布
斯塔（水洗/一级精选），选手须在规定

烘焙机上完成现场竞技。
“罗布斯塔豆从过去单一的日晒

处理，发展到水洗、蜜处理、厌氧处理
等多种方式，风味层次愈发丰富。”海
南省咖啡行业协会秘书长符长明在现
场表示，海南罗布斯塔在种植与加工
领域已取得长足进步。本次赛事汇聚
省内优秀烘焙师，以专业技艺诠释罗
布斯塔的多元可能，既拓宽了其风味
谱系，也为本土人才培养提供了实战
舞台。

烘焙结束后，9名专业评委通过
杯测，从干香、湿香、甜度、酸度、口感、
平衡感等维度逐一打分，最终6名选
手突围，晋级年度总决赛。

赛场之内热火朝天，赛场之外同

样座无虚席。同期举办的产业技能提
升论坛，采用“室内讲座+庄园实地教
学”模式，侧重种植与处理法的知识共
享。中国热科院香料饮料研究所专家
详解“大丰一号”品种特性与高产栽培
技术；海垦母山咖啡公司研发人员则
分享了蜜处理、厌氧发酵等创新工艺
在琼中的落地实践。

台下不仅有参赛选手，还有当地
种植户、合作社负责人，大家边听边
记，从病虫害防治到发酵温控，每一个
细节都关乎下一季收成的品质。通过

“产学研”紧密结合，论坛将前沿技术
直送一线生产者，真正实现从种子到
杯子的全链路赋能。

“我们希望借助赛事，挖掘‘大

丰一号’的更多可能性。”海垦母山
咖啡公司相关负责人表示，通过选
手的不同演绎，探索这一自有品种
更丰富的风味呈现形式，是承办大
赛的重要初衷。

而从更高维度看，这场赛事不止
于选拔烘焙高手，更意在搭建一个从
田间到杯中的全产业链交流平台——
让种植者洞悉市场，让烘焙师读懂产
地，让消费者重新认识海南豆。

从单一赛事到“赛、学、品”三位一
体，本次大赛打破传统竞技模式，构建
起技能比拼、知识提升、产品推广协同
发力的生态体系，为琼中乃至海南咖
啡产业注入了鲜活动能。

（本报营根7月23日电）

无论是品牌建设三年行动的开展，还
是海垦供应链公司的成立，两个动作指向
同一个目标：把分散的资源和品牌聚起来，
形成面向市场的统一出口。

海垦好物上架电商平台，并非简单地把
产品展示在数字货架，而是要打通从采摘、
包装、物流到库存管理等全套供销链路。

海垦供应链公司开局的第一步，就是搭
建“海垦云仓”——一个从生产溯源到市场
流通全过程，集订单管控、库存协同、物流追
踪、数据研判于一体的营销数字化平台。

这套系统不仅建实体仓库，还通过数
字化手段，把分散在全省各地的产地仓、销
地仓、一件代发点等供应体系和后端销售
网络串联起来，形成完整的农业供销生态。

“海垦种养基地遍布全省，如果全集中
在统一仓库再发货，不仅物流成本高，而且
难以保障生鲜产品质量。”海垦供应链公司
相关负责人说。

“海垦云仓”平台前端对接生产企业库
存，后端对接海垦微信线上商城、自主开发
的“琼州市集”电子商城、京东、抖音、小红
书等主流平台的销售渠道。订单进来后，
系统自动抓取、按仓库拆分、就近分配发货
点，物流信息实时回传，打通从“田间”到

“云端”的供销链条。
技术不难，难的是思维模式的转变。
在建设初期，海垦供应链公司的团队

一家一家上门拜访生产企业，了解各企业
产品情况，逐条梳理每一款产品数据——
条码、规格、保质期、价格区间、一件代发
价、批采价、生产周期，逐一核对。

不仅要收集，更要同步建设仓储标

准。某种程度而言，储存方式直接影响农
产品的品质和发货效率。海垦供应链公司
根据不同品类特性建立了差异化的仓储方
案——标品茶叶采用常温管理，鸡蛋和牛
肉等冻品纳入冷链管控，热带水果等非标
品则针对其保鲜期短、规格不一的特点，逐
步完善分拣和包装流程。

品牌聚合，从多而散到强而响。一年下
来，“海垦云仓”平台已整合垦区内47家核心
生产企业，累计上线SKU（最小存货单位）
255个，覆盖热带鲜果、畜禽水产、粮油副食、
休闲食品、乳胶产品、“海南鲜品”六大品类。

系统搭起来了，效果逐步显现。
物流成本的变化最为直观。“海垦云仓”

建设后，海垦供应链公司以全海垦业务量为
“筹码”，统一与各大物流企业谈判，极大降
低运输成本。“以一箱24瓶装的椰子汁为
例，发往省外物流成本降幅超过七成。”该公
司相关业务负责人介绍，快递包裹和胶带还
统一印制“海垦云仓”标识，实现了品牌视觉
的规范统一，品牌曝光度随之提升。

物流时效也大幅提升。海垦供应链公
司构建了结合大宗集采、B端大客户供货
以及C端一件代发的三位一体的保供配送
体系，所有订单24小时内分拣出库，海南
省内次日达、全国3至5日达已成常态。

更多变化悄然发生。一年以来，海垦
供应链公司与各二级企业合力培养电商专
员，从田头看品控，到云端追订单，电商运
营的意识和技能一步步在海南农垦营销队
伍中落地生根。

困局 渠道散落 海垦好品牌难聚声势 新局 联农带农
海南好农货抱团出圈

“过去，我们自己跑市场、跟物流，
成本高、效率低，现在只需专注产品质
量和产品开发，剩下的事交给平台。”海
南南繁种业集团有限公司销售部部长
陈祺杰感慨道，该集团去年与海垦供应
链公司携手，上线南繁大米、玉米近30
款产品。有了稳定的供应链，“海垦玉”
甜糯玉米等“爆款”频频出圈，南繁好品
种成为了市场好产品。

如今，这条供销链条的边界，正从
海南农垦持续向外延伸。

2025年12月，省农业农村厅正式
授权海垦供应链公司作为“海南鲜品”
品牌管理平台企业，承担品牌市场化
运营。

海垦供应链公司以“重服务、重资
源、轻资产”为定位，从品牌管理、渠道
建设、供应链支撑和营销服务四方面发
力，推动“海南鲜品”向“高端走、线上
走、海外走”的战略目标迈进。

“我们增设鲜品运营部，并将农产
品供销链路建设经验‘移植’到‘海南鲜
品’产品销售中。”海垦供应链公司相关
负责人透露，目前，“海南鲜品”各电商
店铺已完成上线，并接入“海垦云仓”平
台，陆续向市场推广。

据统计，今年上半年，海垦供应链
共销售海垦和“海南鲜品”产品1364.2
万元，其中线上电商平台719.1万元、线
下集中供应645.1万元。

这条供销链路，还让人们看到了更
多联农带农的可能性。

“宝宝们，这款鲜食玉米甜度达到了
18度，口感好、营养高，都是现摘现发。”今
年3月2日，“海垦云仓”抖音直播间里，主
播剥开一个新鲜的玉米，摘下一粒玉米放
在测糖仪上，向屏幕前的观众展示。

当时，我省海南鲜食玉米集中上
市，却遭遇出岛物流紧张和省外产区集
中上市的双重挤压。

“采摘后，鲜食玉米的黄金销售期是
72小时。我们发挥全供应链优势，联动
产业链上下游，力争第一时间让玉米从
田间到达舌尖。”海垦供应链公司相关负
责人介绍，2月28日，该公司成立电商突
击分队第一时间对接东方市供销社，并
协同海南农垦广坝农场公司和京东物流
组成联合工作组，依托自有抖音直播间，
以岛内电商直播形式紧急销售。开播当
晚四个半小时卖出5000单、3.2万斤，冲
上抖音电商全国生鲜榜第6名。

从服务农垦到服务全省，从企业
自建到区域公用品牌运营，海垦供应
链公司用一年时间蹚出了一条可复制
的农产品供应链建设路径，迈出海南
农产品从“种得好”走向“卖得好”的关
键一跃。 （本报三亚7月23日电）

破局 数智赋能 重塑农产品供销链路

首届海南罗布斯塔咖啡烘焙大赛琼中赛区开赛

海南罗布斯塔咖啡豆“烘”出新可能

消费者在海垦好物摊位
前选购。

本版图片除署名外均由
海南日报全媒体记者 袁琛 摄

海垦供应链公司接待客商海垦供应链公司接待客商。。受访单位供图受访单位供图

咖啡烘焙结束后，评委在进行杯测。


