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■“既不能重复别人，
也不能重复自己”

记：既然是军事题材的电影，为
什么影片开篇却设计了让冷锋脱军
装的桥段？《战狼2》那么成功，怎样
拍才能超越？

李：一开始把冷锋的角色设定
成一个退伍军人，是因为情节需
要，《战狼1》是穿军装在国内执行
军事行动，如果第二部还是在国内
执行，剧情安排就容易跟第一部重
复，为了有新意，希望这个人物能
够走出去。

那么优秀的军人，让他脱下军
装，肯定是犯了重大错误，所以才
有了开篇那场戏。近几年中国人
民解放军没有外出作战的事实依
据，仅有海外维和经历。维和部队
是集体部队，没有个人单独行动
的，且受命于联合国的指挥，就不

符合“犯我中华者，虽远必诛”的主
题了，便设计让冷锋犯下一个“美
丽的错误”。

从创作上看，绝对不能重复自
己，更不能重复别人，这既是一条为难
自己的道路，也是一条挑战自我的道
路，只有如此，这个戏才能出人意料地
好看。比如片尾坦克漂移那段戏，挑
战就特别大，虽然外国电影中有坦克
转圈的，但没有坦克爆破，这种视觉冲
击力就是国际一流水准。

能做到这一点，一方面是因为
功夫与军事的探索根基扎得比较
深，另一方面也是因为我们的创作
团队也是国际化的团队，像这部戏
的动作指导是好莱坞的团队，是
《美国队长》的动作团队，反一号老
爹也是原《美国队长》的参演主演，
无论是技术，还是艺术，都是国际
标准。

《战狼》系列要想继续走下去，
也是对我们的一个挑战：我们创造

性的生命力能持续多久？许多电影
第一部很好看，但消耗了所有的创
造力，到了第二部就死得很惨。我
们可以好好研究一下《007》何以经
久不衰？英国有雄厚的文字底蕴
和叙事传统，可持续全方位设计，
服饰、汽车、美女、美食、武器、贵族
绅士的优雅，不断更新，被更新的
还有詹姆斯·邦德，从康纳利到丹
尼尔。

■“海南是个美丽的
地方，能带给创作者灵感”

记：冷锋的下一站会不会是海
南呢？

李：不排除这个可能性，主要是
看剧作要求。军事题材的作品，无
论是电影还是电视剧，最大的困境是
没有敌人，最大的任务是寻找敌人。
最难攻克的是寻找到一个像样的强
大的敌人。你得寻找到一个强大的

敌人，才能体现中国军队的强大。
剧本论证的时候，我就不断地

强调一定不能要把敌人写小、写得
很低级，现在有些抗日剧为什么那
么雷？就是把敌人写得太愚蠢了。
所以，我们在创作时，要尊重对手，
要把敌人写得饱满可信，敌人越强，
我们就越强，这是一个定律。

如果来海南，就要考虑未来故
事的发展方向是怎样的一个作战地
形，发生在海上的话，就要跟军舰等
很多东西要发生联系，拍摄技术难
度不大，关键是剧本创作难度，海上
的敌人是谁？海盗吗？海盗不是冷
锋的对手。

也许可以来海南拍部分故事
镜头，就像《战狼2》贫民窟穿梭爆炸
那段戏，就是在北京怀柔拍的。海
南是一个非常美丽的地方，是一个
养生的天堂，我想如果是写东西创
作的话，海南会是一个特别好的选
择，心情好，也许就有好的灵感。

记：您是怎样与吴京结缘的？
像他作为一个武打明星，能同时身
兼导演与编剧，这在影视圈很罕见？

李：吴京的综合素质很高，除了
挂名的工作，他还做了许多不记名
的工作，是一个特别拼命的人。他
特别能吃苦，我做这行几十年了，他
是我见过最拼的一个人，对所有环
节都特别上心，特别不服软，遇到苦
难也毫不退缩。

我跟他是拍《我是特种兵2》认
识的，之前没有听说过他，听人推
荐后，看了他自导自演的电影《狼
牙》，觉得效果很不错。吴京少年
成名，他内心一直有一个巨大的梦
想，而中国所有的功夫明星，除了
李连杰（李连杰后来也是去了香港
发展），几乎都来自香港，从李小
龙、成龙、到甄子丹，香港是功夫片

的圣地，他就放弃自己在内地的成
绩，到香港发展。

他做事如此果断而坚忍，就是
因为他想要么做英雄，要么做鬼雄，
有这种二选一的决绝态度。我想他
大概思考了自己作为一名动作演员
的未来在哪，自己的出路在哪，就像
他自己说的，他要创造一个属于自
己的动作演员的时代。将动作与军
事结合起来，这可能就是他最大的
机会。

2012年，在南京军区拍《我是
特种兵2》，吴京主动请缨，并提出要
去部队体验当兵的生活。他说，要
演好一个兵，首先要先成为军人，要
跟他们同吃同住同训练。作为老
兵，我是非常感动的。吴京也确实
到了南京军区的特种兵大队训练，
与士兵同吃同住同训练，他身体素

质好，反应也灵敏，在部队如鱼得
水，很快与军人打成一片。

他们没人把吴京当演员，而是
把他当成了自己的战友，后来吴京
离开后，整个特种大队给他拉了一
横幅，很大的一个横幅打上“向吴京
同志学习”几个字，以一种军人的方
式欢送他。

《我是特种兵2》的收视率很高，
里面很多危险的动作都是吴京亲自
完成的，没有替身。

在做了这么多准备工作后，积
累了自己演军人形象的人气之后，
他才告诉我们他有这样一个梦想，
想拍一部有关军事题材的电影，当
时电影并没有名字。

《战狼》是他筹备多年的梦想，
我觉得他这个转型，也给中国电影
带来了一个新的题材类型，就是中

国特色的军事动作片。虽然他也是
动作演员，但他身上这种军人气质，
是别的明星无法取代的，他能身体
力行地完成许多危险动作，这在现
场看，都是很心惊肉跳的，他所有的
东西都是他自己的，完成了军事题
材作品与动作片的结合。

从美学上讲，军事题材的作品
属于暴力美学，在好莱坞风靡全世
界。军事动作片与传统的动作片
又不一样，这不仅仅是玩拳脚功
夫，要十八般武器样样精通，就拿
开篇的水中格斗戏，这场戏的难度
就很大。吴京是在大连拍的这场
戏，拍完直哆嗦，跳完回去看，不满
意了重新拍，直到满意为止。他拍
完，很开心地发视频给我看，说自
己创造了过去谁都没有过的水中
格斗戏。

戏里戏外的战狼精神
策划人李洋独家解读《战狼2》

■ 本报记者 徐晗溪

7月27日，《战狼2》在
中国内地上映，不仅4个小
时内横扫9741万票房，还
打破了华语电影的多项票房
纪录，以每日约2亿票房的
速度，点燃暑期电影档，成为
一部现象级电影。

8月1日，导演兼主演吴
京来到海口做电影路演宣
传，与海南影迷进行互动交
流，感受到海南观众“活力全
开”的热情，并期待接下来的
《战狼3》能来到美丽的海南
取景拍摄。

《战狼2》的巨大成功，
除了吴京追求极致的工匠精
神，还离不开幕后策划人李
洋的推动。李洋策划过百余
部军旅影视剧，《DA师》《突
出重围》《士兵突击》《历史的
天空》《亮剑》《幸福像花儿一
样》都是他的代表作品。

8月 4日，海南日报记
者独家专访李洋，为读者解
读戏里戏外的“战狼精神”。

记者（以下简称为记）：您策划
过一系列军事题材的影视作品，在
上映之初，有否想过片子会获得如
此大的成功？这部电影的票房为什
么会那么高？

李洋（以下简称为李）：今晚（8
月4日）已经过21亿了，估计明天能
过22亿，一天两亿的票房速度确实
出乎意料，不仅是我没有想到，吴京
在整个开拍过程中，特别是后期进
入审查阶段，一直是处于高度紧张
和忐忑当中。

首先我们非常认真、投入地做
电影，当然希望观众越多越好，至于

票房为何大卖，只有观众才最清楚，
就像饭菜为什么好吃，厨子与食客
的角度肯定不一样。从我个人的角
度，大概是因为这部电影很好看、很
提气、很给力。

近年来，中国文化确实有一种
萎靡的脂粉气，很多家长领着孩子
去看《战狼》，我猜想就是想让孩子
接受一些爷们教育，男孩子就要像
个男孩子。

当然，年轻人可以有年轻人的
喜好，文化可以多样化，但是像我
们这样的人口大国，国家有这么长
的边境线，我们需要这种阳刚之

气。如果遇到战争，我们靠谁去作
战？当然要靠冷锋、许三多这样的
战士。

因为职业关系，我个人很反感
用脂粉气来调侃表现军事题材的作
品，我们应该弘扬中华民族的“尚武
精神”，这种精神本来就沉淀在我们
的血液当中。改革开放以后，我们
确实长期生活在一个和平的年代，
可从世界视野来看，地球上没有一
天是太平的，我们很幸运地在一个
战争的时代，生在了和平的国度，这
是老百姓的福气。

就像南非撤侨事件，在电影中

囿于篇幅，没有办法很细致地去描
述这一事件。当时非洲大陆有上百
万的中国人，各行各业的都有，有生
意人、建筑工人，一旦发生武装冲
突，烧杀抢夺，谁来保卫他们？靠的
就是中国人民解放军，是挂着八一
军旗的军舰把这些华侨接回家。这
些都是事实，都不是编的。

虽然爱美之心人皆有之，年轻
人喜欢“小鲜肉”也可以理解，但这
并不能代替一切，代替不了我们军
人的家国情怀。我们做军事题材
的，首先要做我们认可的形象，弘扬
我们认可的精神与气质。

时代需要尚武精神
“我们很幸运地生在了和平的国度”

吴京开创了属于自己的动作演员时代
“他是我见过最拼的一个人”

“战狼”下一站将在哪儿出没？
《战狼3》或将来海南取景拍摄

采访过程中，李洋告
诉海南日报记者，在《战狼
2》开拍前，吴京就已对《战
狼3》有了预案，但需要把
前两部扔掉，才可能有全
新的标准更高的《战狼
3》。越往上走，路会更难
走，中国英雄冷锋同志将
在何处出没？欧洲的冰
岛？龙小云有了新消息，
也许没死？一切皆有可
能。《战狼1》本土踏过，《战
狼2》非洲穿过，下一站哪
儿是最好的地方？

“小说诊疗所”开张

阅读能治现代病？
这是一间另类的诊所：没有白大褂，也没有

配药房；诊所门口竖着一块大黑板，供病友们交
流病情；诊所内的主要陈设是几排木制药柜，每
格药柜外贴着一种病症的名称，内有处方，患者
根据自身症状自助取药。

这间诊所主打“书目治疗”，以小说入药，药
品包含“巴尔扎克止痛膏”“托尔斯泰止血带”“萨
拉马戈药膏”“普鲁斯特牌泻药”等。诊所的药品
没法到药店配，而是要到书店或者图书馆找。无
论是打嗝、谢顶等生理问题，还是焦虑、孤独等心
理病症，亦或是生离死别等人生挑战，只要对症
下书，就没有解决不了的现代病。

以上所说并不是异想天开，而是以《小说药
丸》这本文学诊疗指南为基础设置的“小说诊疗
所”。近日，系列文化沙龙“文景艺文季”第5季在
北京举办，“小说诊疗所”就地开张。

《小说药丸》是一份另类的书单，作者埃拉·
伯绍德和苏珊·埃尔德金在英国作家阿兰·德波
顿开办的“人生学校”里，以文学书目为治疗手
段，为全世界客户开处方。这盒小说药丸，由5年

“临床治疗”的经验和两千年文学史中的“珍贵药
材”——700多部小说炼制而成。作者以“药效”
为主题对每本书的内涵概括提炼、归纳分类，对
应各种“病症”，读者可以自查自诊，有针对性地
阅读。

《小说药丸》责任编辑陈欢欢介绍，开办“小
说诊疗所”是为了跟读者进行近距离交流，用轻
松有趣的形式把这本书推荐给读者，“很多读者
得知活动只持续两天后表示遗憾，因此我们考虑
在其他城市做‘巡诊’”。

针对一些生理疾病，书里开具的药方是带
有幽默药引的。如托尔斯泰的《安娜·卡列尼
娜》被制成了治疗“牙痛”的良药，因为里面的
渥伦斯基曾患有牙痛；又比如用格里高利·大
卫·罗伯兹的《项塔兰》来治疗“便秘”，通过对
孟买贫民窟露天厕所的描写，刺激“患者”肠胃
蠕动。

《小说药丸》收录的病症更多是“心病”，如
虚荣、寂寞、拖延症、爱无能等。开篇的第一个
病例便是“唉，21世纪”——“现代人对本世纪
独有的不适感，来自期待和现实的落差”。作
者开出的药丸是伯努瓦·迪特尔特的《小女孩
与香烟》和加里·施特恩加特的《爱在长生不老
时》。

后者是一部反乌托邦式的爱情罗曼史，倘若
从“知晓未来生活必定绝望，我们就该倍加珍惜
今天幸福生活”的角度去看待当下，那么我们就
不该再哀叹21世纪了。在诊所“坐诊”的编辑表
示，治疗焦虑、拖延症、人生无意义、压力等“病
症”的药方最为抢手。

是药便会有其副作用，《小说药丸》书上特地
注明了“不良反应”：“偶见过度沉迷此书引发的
废寝忘食等。”不过更常见的问题是作者所开书
目太多，加深了好书读不完的焦虑感。

正如作者所说，“有些小说的魔力在于故事
情节，有些是文字的安抚力量，有些则是角色所
提供的某种想法或态度具有疗效”。读到最后
便明了，真正能够医治我们的不是小说，而是经
由阅读过程、经由故事的点拨渐渐平复的心，这
种阅读的力量才是解决生活之病痛的“药丸”。

（中青）

■ 本报记者 徐晗溪

最新阅读报告显示

纸质阅读开始回潮
你更愿意捧读纸质书，还是对着电子屏翻

页？上海市新闻出版局近日发布的2017上海市
民阅读状况显示，过去一年间上海市民平均阅读
量为6.64本，在纸质阅读与数字阅读的时间分配
上，前者的阅读时长，在连续两年下降后首次反
弹，反映出最近一年纸质阅读的回潮。

数据表明，近六成被调查者认为，纸质读物
具有最好的阅读效果。“需要深度阅读”是纸质书
受青睐的重要原因，连续五年占据选项首位，所
占比例近四年逐渐提高。与此同时，首选“数字
阅读”的读者数量也在快速增加，“获取便利”是
最大优势。近七成阅读者拥有数字阅读与纸质
阅读“相通”的习惯，但经常实施“转移”购买的频
率仅16.30%。2012年至今，大众喜好图书种类
的选择基本稳定，“文学”“历史”“日常生活”“心
理”和“经济/管理”占据前五位；文史类图书一直
都盘踞首选、二选。

调查报告显示，手机是数字阅读的首选工
具，数字阅读几乎全民参与。自2013年至今，在

“手机”“网络在线阅读”“iPad /平板电脑”和“电
子阅读器”四大数字阅读常用工具中，“手机”在
今年八个选项中占比高达近50%，不断拉开与其
他数字阅读载体的差距。数字阅读的付费意愿
上升，“只看免费的”比例逐年下降。业内人士分
析称，这表明数字阅读以其检索便捷、定位准确
满足了读者需要，改变着阅读习惯。阅读者接受
付费数字阅读会是一个必然趋势。 （文汇）

吴京（左）与李洋 《战狼2》剧照
《战狼2》主创人员在拍摄地合影

《战狼2》拍摄现场，吴京在
给演员说戏
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