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悦客 |
一部手机，
掀起一场“种草”热潮

听着海浪声，站在马路上蹦迪——
这是一种怎样的体验？

6月10日晚8时许，距日月湾旅游度
假区还有两三百米，道路两旁已停满来自
全国各地的车辆。酒吧街外，霓虹交相辉
映下，年轻游客三两成群。这样的画面，
每天都在上演，而每一帧画面，下一秒就
可能出现在小红书、抖音或朋友圈里。

日月湾酒吧街的主理人来自全国各
地，他们更懂年轻人，也更擅长用社交媒
体“搞事情”。“SIP碰”酒吧的主理人郭臻
荣网名叫“土豆公主”，她的个人视频号
里，几乎全是日月湾的美景、酒吧街动感
爆棚的画面——没有一本正经的旅游攻
略，只有扑面而来的快乐和自由。

“像日月湾这种新兴的旅游目的
地，必须通过网络传播来‘种草’，才能
吸引全国各地的人。”郭臻荣说，年轻人
不看你说了什么，只看你呈现了什么。
一条几十秒的“海边蹦迪”视频，胜过十
篇宣传稿。“流量在哪里，生意就在哪
里。”郭臻荣坚定地认为。

不到两年时间，郭臻荣已在日月湾
开了两间酒吧。为什么看中这里？她
认为，这里有一条面向大海的酒吧街，
并且附近没有居民区，人们可以在马路
上尽情蹦迪，不用担心扰民的问题，这
在国内其他地方很难复制。

在很多人看来，酒吧就是卖酒的，
但郭臻荣不这么看。“年轻人要的不是
酒，而是情绪出口；不是消费，而是炫耀
一份独一无二的体验；不是安静，而是
被看见、被释放、被治愈。”郭臻荣说，

“我不做酒吧，我做情绪的中转站；我不
卖酒精，我卖自由与合理释放。”

事实证明，这套“情绪价值”打法非
常奏效。据介绍，“SIP碰”酒吧每天接
待超1000名游客，月营收稳定在120万
元以上。而这一切，几乎都是靠一部手
机、一条条短视频、一张张打卡照，从0
到1“生长”出来的。

如果说“SIP碰”酒吧提供的是外向
的、集体的情绪释放，那么在距离日月
湾不远的“伴山野青年养老院”，则是另
一种安静的、私密的自我疗愈。

“不开心了就来我这里住上几天，一
天200多，包住宿和三餐，和我一起享受
小院生活，晒晒太阳，喝一杯酒，分享一
下彼此的故事。”90后广东人“亮仔”在视
频号上这样描述他的创业项目。一个
人，在万宁开了一家“青年养老院”——
这个名字本身就自带话题和流量。

青年养老院的日常其实很简单：白
天晒太阳、读书、冲咖啡，喜欢运动的可
以参加健身、冲浪、浮潜等；晚上围坐喝
酒、弹吉他、聊各自的故事。这种“慢治
愈”的调性，精准击中了都市年轻人的
痛点，通过社交媒体的传播，各地青年
男女纷纷来到这里体验“养老”乐趣。

无论是“土豆公主”的“情绪中转
站”，还是亮仔的“青年养老院”，背后是
一群懂得互联网、懂得年轻人、懂得“把
体验做透”的创业者们。

在这里，年轻人不仅是游客，更是
主力推介者。他们爱上万宁湾区的调
性，就会自发地在社交平台上“晒”——
晒冲浪的英姿，晒海边的落日，晒酒吧
里放飞自我的瞬间。这形成了“游玩—
分享—引流”良性循环。

全域持续向好的产业态势，转化为
实打实的文旅增长数据：今年1至4月，
万宁全市累计接待游客超467万人次，
同比增长25.5%；实现游客总花费47.26
亿元，同比增长28.1%。今年“五一”假
期，全市共接待游客47.14万人次，实现
旅游总收入3.03亿元，同比分别增长
9.91%和10.12%。

海浪依旧日夜翻涌，但万宁的海岸
早已不止于“看海”。从一块冲浪板出
发，以年轻需求为锚点，以差异化布局
为骨架，以情绪体验为内核，这片海湾
正在走出一条不靠单一海景资源的滨
海文旅新路径。各种节奏共生，多元
业态共融，万宁的海岸故事，还在持续
刷新。 （本报万城6月16日电）

位于石梅湾的威斯汀酒店沙滩上，两位模特在拍照打卡。
威斯汀酒店供图

一浪一风景，一湾一世界
凭借日月湾、石梅湾、神州半岛资源禀赋

万宁做好年轻客群体验游文章
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来三湾逐浪，在万宁“上头”

当冲浪IP把客流引进来，万宁通过日
月湾、石梅湾、神州半岛的差异化业态布
局，把“单日打卡”变成“多日度假”，完成从

“引客”到“留客”的跨越。
如果说日月湾的调性是“燃”，那么从

这里出发、驾车不过十几分钟即到的石梅
湾，则完全是另一种节奏。

下午6时的石梅湾，阳光开始变得温
柔。不远处，一对对年轻情侣赤脚踩在湿润
的海滩上，慢慢地走着。时间的流速，在这
里仿佛被调慢了半拍。而在入夜时分，沙滩
上摆开的一排排柔软沙发，年轻人三三两两
陷在里面，刷着手机或闭眼听潮。不远处，
一名时髦歌者边轻缓哼唱，边对着手机直
播，慵懒的嗓音混着悠悠海风，沁人心脾。

“慢！让人来了以后就愿意慢下来，摒
弃大城市的快节奏。”华润置地海南公司石
梅湾文旅中心负责人李松瑶这样定义石梅
湾的调性。这句话，在石梅湾的每一个角
落都能找到注脚。

多年前的石梅湾不是这样的。李松瑶
回忆，作为石梅湾旅游度假区的开发运营
企业，华润置地早期的重点是“盖房卖房”，
文旅只是作为房地产的配套服务。随着房
地产市场调整，公司文旅板块的战略定位
从“为地产营销赋能”转向“自我造血”。

这种产业重心转移带来的变化肉眼可
见。每天傍晚时分，石梅湾的九里润街开
始“苏醒”，被各家网红店铺招牌的灯光点
亮，每一家的门面都经过精心设计，但又保
留了恰到好处的随意感。

“原来我们出去招商都是‘求人’，通过租
金减免等各种优惠政策请人家来。现在不一
样了，石梅湾人气起来后，我们底气更足了，

不仅要招商，更要选商。”李松瑶笑着说，现在
聚集在石梅湾的，大多是一些有想法、有品位
的年轻创业者，他们更懂年轻人，也善于通过
社交网络吸引年轻人上门。

位于石梅湾的威斯汀度假酒店，气派
的大堂面朝大海，青年男女们聚在靠海一
面的廊道上，一边享受下午茶，一边尽情拍
照打卡。

“目前酒店每天的入住率达到70%，店
内客人以错峰游的年轻人居多。”石梅湾威
斯汀度假酒店市场销售总监秦成龙说。他
在这里工作了8年，不仅见证了万宁湾区旅
游的兴起，也经历了威斯汀酒店从一家以
商务接待为主的星级酒店，变成年轻人争
相打卡的网红度假酒店的过程。

“年轻人更愿意为情绪价值买单。大家
工作压力大，就想换个地方看看风景，随手
拍出大片，有治愈的感觉。”秦成龙说，为了
迎合年轻消费者的需求，酒店在产品设计和
服务宣传上，都尽力营造一种舒适放松的调
性，触发更多人“想来看一看”的欲望。

与日月湾和石梅湾不同，神州半岛则呈
现了另一种调性：飒。引擎轰鸣、浪花飞溅，
海上摩托艇上演速度与激情，年轻人在海面
上划出一道道白色弧线，欢呼声此起彼伏。
玩累了，不远处新开业的「肆海集」滨海商业
综合体正好接档——集游玩、购物、娱乐、美
食于一体，为游客提供一站式滨海休闲新体
验。神州半岛正用越来越丰富的年轻化业
态，把年轻人的“一整天”都安排得明明白白。

万宁109公里的海岸线上，日月湾、石
梅湾、神州半岛串珠成链，以“年轻活力”这
一核心客群为需求，实施“一湾一品”差异
化发展计划，形成了湾区体旅融合新格局。

日月湾的金黄沙滩上，游人或漫步或嬉戏。
海南日报全媒体记者 张茂 特约记者 王聘钊 摄

日月湾深夜的酒吧街。 陈先哲 摄
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引客 | 一条浪板，引发一场集体奔赴

■ 海南日报全媒体记者 陈彬 李关平 林博新

午后的万宁石梅湾，青
年情侣们相伴走在柔软的沙
滩上，不时停下脚步举起手
机，定格眼前的海天一色；在
神州半岛的海面上，摩托艇
划开一道道白色浪花，引擎
的轰鸣与游客的欢呼此起彼
伏；入夜时分，日月湾的酒吧
街灯火通明，年轻人聚在路
边蹦迪，手机屏幕的灯光和
现场的霓虹交相辉映。同一
片海岸线上，多种截然不同
的节奏，共存于万宁的三大
湾区。

当海浪、沙滩、酒吧、音
乐、运动与一颗颗年轻的心
碰撞，会发生什么？在万宁
的日月湾、石梅湾、神州半
岛，答案每天都在刷新。这
里不再仅仅是“看海”的目的
地，而是形成了一个从“引
客”到“留客”再到“悦客”的
完整消费链条。一条小小的
冲浪板，正撬动一场属于Z
世代的滨海消费革命，也串
联起三大湾区“文体旅购”一
体化的发展新格局。

留客 | 一种慢调，让人来了就不想走

在海里“浪里个浪”，在沙滩上“躺平”，
在咖啡馆里自拍，在马路上骑着小三轮穿
梭……万宁日月湾，如今已成为年轻人们
热衷的“快乐大本营”。

回溯十多年前，这片海岸还是一片冷清
海滩，最早一批冲浪爱好者自发奔赴而来，
扛着冲浪板逐浪，在岸边搭建简易板房，兼
顾装备租赁与更衣需求。“早年来日月湾冲
浪，氛围特别野。”一名资深浪人回忆道，彼
时没有成熟配套，全靠冲浪圈层自发聚集。

海上冲浪不过瘾？还有摩托艇、帆船、
浮潜等，总有一款让你上头。一家家冲浪
俱乐部、民宿、咖啡馆、餐厅、酒吧沿着海岸
线生长，从零星几家到一条街，再到一条完
整的滨海旅游消费链。

日月湾冲浪旅游火了，企业嗅到商机。
中旅集团来了——在日月湾建设占地

100多亩的逐浪度假区，打造全国首个奥林
匹克级人工造浪池，并配套酒店、餐饮、培训、
旅拍等服务。这不仅是硬件升级，更是一次
产业跃迁。从“靠天吃饭”到“科技造浪”，万
宁冲浪告别了单纯的“等浪来”。

6月10日12时许，伴随着气压释放的
低沉轰鸣，平静的水面顷刻间隆起一道碧
蓝水墙。“1万平方米的水域之中，能模拟大
约110种浪型，从0.3米的微浪到2.7米的
大浪，都能精准复刻。”中旅逐浪度假区品
牌营销部负责人符凌伟介绍，无论是零基
础的“小白”还是职业选手，都能找到适合

自己的浪况。
“对于一些年轻白领和亲子家庭来说，

他们更愿意选择这种能安全体验冲浪且配
套齐全的酒店。”符凌伟告诉记者，很多在
北上广工作的国内外年轻人，经常利用周
末假期，专门过来体验冲浪乐趣。近期，酒
店境外订单明显增长，不少来自俄罗斯、澳
大利亚的客人一住就是一个月。

与此同时，冲浪市场的规范发展也在
推进。过去，无证教学、打价格战、安全隐
患等问题一度困扰行业。如今，逐浪度假
区的教练团队人人持有国家职业资格证
书，多人兼具救生员资质。“我们要做的就
是降低冲浪门槛，让更多人安全、舒适地爱
上它。”符凌伟说。

万宁冲浪，不仅年轻人喜欢，业界也认
可。从世界冲浪联盟积分巡回赛时隔5年
重返万宁，到国家冲浪集训队等“国字号”
队伍常年驻训，再到万宁入选全国首批国
家级高质量户外运动目的地（全省唯
一）——各方专业力量的推动，为这片湾区
注入源源不断的发展动能。

一条浪板，一张名片，这离不开顶层设
计支撑。“我们以冲浪为核心，构建‘海陆
空’立体化户外运动体系，让体育旅游从产
业链条走向生活方式。”作为国家体育总局
选派来琼挂职的干部，万宁市委常委、副市
长刘超见证了体育与旅游在这片黄金海岸
线上的发展跃迁。


