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释放不同观影需求

今年国庆档影片供给呈现鲜明特征，题材类
型丰富多样，尽管没有一家独大式的现象级作
品，不追求合家欢效果，但分众化创作取向更加
清晰。档期共有十余部影片集中上映，覆盖现实
题材、警匪、喜剧、动画、悬疑等多个门类，面向不
同年龄层、不同审美偏好的观众，提供差异化观
影选择，释放多层次的观影需求。

档期头部影片《神探之痕迹》以“七一勋章”获
得者、痕迹检验专家崔道植的事迹为创作蓝本，串
联起多起案件，展现公安刑侦事业数十年发展历
程。影片将刑侦技术迭代与人物精神坚守融为一
体，用成熟的类型叙事讲好英模故事，印证主旋律
题材可以兼具思想深度与市场吸引力。在年代感
叙事中，我们不光见证刑侦技术的不断突破，更见
证了人物的成长之痕，更能引起大众共情。

多元化供给还体现在对细分观影群体的持
续关注。比如《什么意思夫妇》和《活色生香》都
是家庭伦理题材，却各有侧重。前者讲述一对夫
妻意外的“灵魂互换”，以轻喜剧形式描摹普通人
的婚姻生活，在各种鸡毛蒜皮中以接地气的方式
逼近生活本质，适合家庭结伴观影。后者聚焦中
老年婚恋题材，讲述了三位退休女性不被年龄束
缚而追寻自我情感的成长之路，挖掘中老年群体
观影潜力，甚至还培育出“陪父母观影”的消费场
景，表明子女对父辈情感生活的尊重。

动画影片《小猪佩奇·完美假期》已是一个成
熟的IP，如何实现突破也是摆在创作者面前的难
题。让小猪佩奇因为意外情况开启中国之旅，自
然而然融入高铁、龙舟、传统民俗等本土元素，面
向亲子家庭打造温情观影内容。不仅如此，影片
还向观众传达了中华文化对“家”的解读，那就是
和家人在一起就是最完美的假期。这一理念必
将在国外观影者中引发共鸣。

分众化创作的兴起，反映电影行业更加主动
地回应群众多样化文化需求，让不同群体都能找
到契合自身的银幕作品。各取所需或将成为未
来电影发展的常态。

“电影+”日渐成形

国庆档票房回落的表象之下，国产电影产
业的发展空间仍在持续拓展。2026年以来仅
仅九个月，我国电影全产业链产值已经突破
4800亿元，目前刚刚突破300亿元的院线票房
只是电影产业价值链条中较小的一环，影视IP
衍生、文旅融合、实景开发等新业态不断成长，

“电影+”模式日渐成型，推动从单一观影消费转
向复合型文化体验，真正意义上夯实了电影产
业发展的文化基因。

今年国庆档，“电影+”融合发展的实践不断
丰富。比如“跟着电影去旅行”成为文旅经济发
展新趋向。影片《空枪》大量取景于广东江门侨
乡骑楼与岭南古村落，当地依托影片资源，专门
打造侨乡寻味主题旅游线路，串联多处核心取景
点位，配套电影打卡装置，把银幕场景转化为实
地文旅资源。不少影迷循着影片镜头赴侨乡探
访，形成“观影—打卡—体验地方文化”的消费闭
环，当地还同步举办露天电影放映、文创市集，激
活夜间文旅消费。《给阿嬷的情书》也引起人们对
潮汕地区侨批文化的极大兴趣。这种“电影+文
旅”并非简单的取景地引流，而是以电影叙事挖
掘地域文化内涵，实现文化传播与地方消费双向
赋能。

与此同时，“电影+文创”“电影+文化公共空
间”也成为电影产业的重要组成部分。国庆档影
片《欢迎来龙餐馆》凭借鲜活的市井叙事收获良
好口碑，片方围绕影片的川味市井文化，开发主
题海报、非遗蜀锦衍生产品、主题餐具等系列文
创，在全国各大影院设置主题快闪展陈，把银幕
故事延伸为实体文化消费品。影片走红还带动
成都多家餐饮商户推出影片同款菜系，实现光影
故事与地方饮食文化相互赋能。有关方面结合
动画影片《小猪佩奇·完美假期》中的龙舟、包饺
子等本土民俗元素，开发亲子文创套装，适配家
庭观影人群消费需求。这类IP开发，不再是简单
的周边售卖，而是依托影片传递的文化内涵，拓
展电影IP的商业与文化双重价值。

影院也加快转型，不再只是放映空间，而
是延伸推出非遗展示、文创售卖、VR体验、赛
事直播等服务，使得影院成为城市新的文化休
闲驿站。

总体而言，电影的根基，在于作品与观众之
间持续的文化联结。“电影+”就是让电影成为大
众日常生活的重要构成，即便不观影，依然可以
进行与电影相关的文化消费，从而突破对票房的
单一依赖，这才是成熟的电影文化产业。

（作者系苏州大学传媒学院教授）

理性观影成为主流

从市场表现看，今年国庆档热度有所回落。
据国家电影局10月8日发布的数据，2026年国
庆档总票房11.65亿元，观影人次3199.59万。
如果对比一下过去的数据，本次票房规模为近十
年同比低位，国庆档票房已连续三年下行，2023
年27.34亿元、2024年21.04亿元、2025年18.35
亿元，呈现逐步下滑的趋势。票房相对回落，并
不意味着国产电影市场就此衰落，而是证明大众
理性观影逐步成为主流。

档期缺少能够引爆全民观影的重磅作品，是
今年国庆档票房走低的直接原因。档期冠军《神
探之痕迹》尽管票房达到4.23亿元，但没有成为
现象级作品，和往年《长津湖》《我和我的祖国》动
辄三四十亿元的成绩相比，差距太大。同时，今
年国庆档票房高度集中于前三部影片，其余影片
市场空间有限，未能形成梯队带动效应。

当然，票房相对回落的更本质原因，在于观
众观影选择更加审慎，理性观影渐成主流。信息
传播渠道日趋丰富，观众不再仅凭宣传造势、明
星阵容选择影片，影片口碑成为影响观影决策的
核心因素。比如，暑期档小成本方言影片《给阿
嬷的情书》，事先宣发并无特别之处，也没有大明
星+大制作，但依靠扎实内容实现口碑逆袭，最终
收获可观票房，正是这一趋势的有力佐证。早在
8月就上映的《欢迎来龙餐馆》在国庆档依然能够
收获5000多万元的票房。相反，《牛来》尽管因
为口碑很差实现短期内票房逆袭，但最终依然因
为质量水准太差而昙花一现。

与此同时，人们利用长假外出旅行，以及短
视频与微短剧等各类新型大众文艺方式涌现，很
大程度上分流了大众的闲暇时间，进影院看电影
不再是假日文化消费的唯一选择，这也对电影市
场形成一定挤压。

因此，档期降温并不等同于观众远离影院，
而是市场回归理性的信号。我们有理由相信，以

“内容为王”为前提的精品战略将成为国产电影
未来的重要走向。

回望2026国庆档：

电影的空间
在拓展

■ 曾庆江

金秋十月，2026 年国庆档电影市
场落下帷幕。国家电影局发布档期统
计数据，票房总量超过11亿元，相比先
前有所回落，市场走势引发各界关
注。作为大众重要的精神文化消费载
体，国庆档不仅是观察国产电影创作
风貌的窗口，更是研判电影产业转型
方向的样本。通过国庆档票房的变
化，既可以观察影片供给结构持续优
化带来的新变化，更需要用心品味票
房数据背后观众审美、消费习惯与产
业生态的深刻调整。
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